Na temelju ¢lanka 34. Poslovnika Gradskog vije¢a Grada Vukovara (,,Sluzbeni
vjesnik“ Grada Vukovara br. 3/11, 3/13, 1/18, 2/18 - proCisCeni tekst 3/21 i 10/23),
gradonacelnik Grada Vukovara donosi

ZAKLIJUCAK

Utvrduje se prijedlog Odluke o usvajanju Plana upravljanja destinacijom grada
Vukovara i prosljeduje Gradskom vije¢u na razmatranje i usvajanje.

Za izvjestitelja na sjednici Gradskog vijeca po ovom prijedlogu odreduje se sluzbenik
privremeno ovlasten obavljati poslove procelnika Upravnog odjela za gospodarstvo Bojan
Babi¢, mag.oec.
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-  PRIJEDLOG ODLUKE

Na temelju ¢lanka 25. stavka 8. Zakona o turizmu (,,Narodne novine" broj 156/23), te
¢lanka 8. Pravilnika o metodologiji izrade plana upravljanja destinacijom (,,Narodne novine" broj
112/24) i ¢lanka 32. stavka 1. tocke 26. Statuta Grada Vukovara (,,Sluzbeni vjesnik" Grada
Vukovara broj: 4/09, 7/11, 4/12, 7/13, 7/15, 1/18, 2/18 — pro¢i§éeni tekst, 7/19 — Odluka Ustavnog
suda RH, 3/20, 3/22, 15/22 i 15/25), Gradsko vije¢e Grada Vukovara na ___ sjednici odrZanoj

2025. godine, donosi

ODLUKU

o usvajanju Plana upravljanja destinacijom grada Vukovara

I.

Ovom Odlukom usvaja se Plan upravljanja destinacijom grada Vukovara.

IL.
Plan upravljanja destinacijom grada Vukovara prilaze se uz ovu Odluku i ¢ini njezin
sastavni dio.
IIL

Ova Odluka stupa na snagu osmi dan od dana objave u ,,SluZzbenom vjesniku" Grada
Vukovara.
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KLASA: 334-07/25-01/3
URBROJ: 2196-1-01-25-3
Vukovar, 2025.

Predsjednik Gradskog vijea

Goran Bendra, mag. oec.



ObrazloZenje:

Turisti¢ko vije¢e TuristiCke zajednice grada Vukovara donijelo je Odluku o upuéivanju
Plana upravljanja destinacijom grada Vukovara na usvajanje Gradskom vijeu Grada Vukovara na
svojoj 5. sjednici odrZanoj 21. listopada 2025. godine.

Plan upravljanja destinacijom izraduju lokalne i regionalne turisticke zajednice kao
planski dokument za razvoj odrzive destinacije za razdoblje od &etiri godine. Svrha Plana
upravljanja destinacijom jeste odrediti smjer razvoja destinacije u skladu s aktima strateikog
planiranja i vaZze¢im planovima i propisima s ciljem postizanja konkurentnosti, otpornosti i
odrzivosti destinacije. Sukladno ¢lanku 25. stavku 7. Zakona o turizmu (NN 156/2023) prijedlog
Plana upravljanja destinacijom grada Vukovara stavljen je na javno savjetovanje sa
zainteresiranom javno$¢u s ciljem upoznavanja javnosti i pribavljanjem miSljenja, primjedbi i
prijedloga.

Temeljem ¢lanka 25. stavka 8. Zakona o turizmu (NN 156/2023) te ¢lanka 8. Pravilnika o
metodologiji izrade plana upravljanja destinacijom (NN 112/2024) Plan upravljanja destinacijom
donosi predstavni¢ko tijelo jedinice lokalne odnosno podruéne (regionalne) samouprave na
prijedlog turistickog vijec¢a turisticke zajednice, te se stoga predlaze gradonadelniku Grada
Vukovara da ovaj prijedlog prihvati te ga proslijedi Gradskom vije¢u na razmatranje i usvajanje.

S postovanjem,

Sluzbenik privremeno ovlasten obavljati poslove
procelnika Upravnog odjela za gospodarstvo

—————

PRILOG: SORLEY
- Odluka o upuéivanju prijedloga Plana upravijanja destinacijom grada Vukovara na
usvajanje Gradskom vije¢u Grada Vukovara
- Plan upravljanja destinacijom grada Vukovara

& =



Turistitko vijece Turistitke zajednice grada Vukovara na svojoj sjednici odrzanoj
dana 21. listopada 2025. godine pod totkom 2. Dnevnog reda donosi

ODLUKU

o upuéivanju prijedloga Plana upravljanja destinacijom na usvajanje
Gradskom vijeéu Grada Vukovara

Prijedlog Plana upravljanja destinacijom dostavljen je uz poziv na sjednicu.

Plan upravljanja destinacijom jednoglasno je usvojen od strane nazo&nih &lanova
Turistitkog vijea te tlana koji se otitovao putem elektronitke poite te se upuéuje
Gradskom vijeéu Grada Vukovara na usvajanje.

KLASA: 706-01/25-01/04
URBROJ: 01-01-25-4
U Vukovaru, 21. listopada 2025.

DOSTAVLJA SE:
1. Pismohrana Turisti¢ke zajednice
2. Clanovi Turistitkog vije¢a (1-9)
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UvoD

Grad Vukovar ima bogatu kulturnu bastinu i povijest te znacajne prirodne
resurse koji ukljucuju rijeke Dunav i Vuku, plodno tlo, Sume i druga vodna
bogatstva. Kao najveca hrvatska rije¢na luka na Dunavu s izuzetno povoljinim
geoprometnim polozajem, Vukovar biljezi pozitivhe turisticke rezultate u
posljednjih nekoliko godina, s fokusom na memorijalni, gradski, sportski i
kulturni turizam. Medutim, za daljnji razvoj turizma potrebno je stratesko
planiranje i pozicioniranje destinacije koje ¢e omoguditi valorizaciju postojecih
resursa i aktiviranje svih dionika. lzazovi koje treba prevladati ukljucuju
koordinaciju razli¢itin sektora, usmjeravanje razvoja prema odrzZivosti te
integraciju turistiCke ponude s drugim podrucéjima gospodarstva.

Plan upravljanja destinacijom treba identificirati vazna pitanja u turizmu u
destinaciji koja je potrebno uzeti u obzir pri planiranju razvoja turizma,
marketinskom planiranju, kao i kod provedbe mjera i pri donosenju odluka
kod dionika u turizmu i u upravljanju turizmom. Ujedno, plan upravljanja
destinacijom treba omoguditi destinaciji da se razvija na odrziv nacin, ¢uvajudi
njezine resurse, prepoznavanjem njezinih prednosti i nedostataka kao i prilika
na trZistu. Proces izrade kao i provedba plana upravijanja destinacijom
pretpostavija i poti¢e suradnju izmedu razli¢itin dionika, ukljuc¢ujuéi lokalne
vlasti, turisticke zajednice, poduzetnike i lokalno stanovnistvo. Takoder, plan
upravljanja destinacijom treba omogucditi kontinuirano praéenje i evaluaciju
turistickih aktivnosti, 5to pomaze u prilagodbi strategijama i postizanju
postavljenih ciljeva te pridonosi u¢inkovitom upravljanju resursima kao $to su
voda, energija i otpad, smanjuju¢i negativhe utjecaje na okolis§ i lokalnu
zajednicu.

U izradu plana upravljanja destinacijom uklju¢uju se razlic¢iti dionici u javhom i
privatnom sektoru koje imaju razliCite potrebe i uloge u cjelokupnom sustavu
turizma. Zajednicki rad i razmjena misljenja, vizija i iskustva treba biti
analizirana i usmjerena na planiranje mjera i aktivhosti koje ¢e pridonijeti
boljem iskustvu resursima i upravljanju destinacijom na zadovoljstvo kako
turista tako i lokalnog stanovnistva te privatnog sektora.



Detaljnije, Plan upravljanja destinacijom grada Vukovara je planski dokument
koji ima za cilj odrZivo i koordinirano upravijanje destinacijom. Pravna osnova
za izradu i dono3enje Plana proizlazi iz Zakona o turizmu (NN 156/23), a
izraduje se za razdoblje od cetiri godine. Primarna svrha Plana je osigurati
razvoj destinacije u smjeru odrzivosti u skladu s aktima strateSkog planiranja,
prostornim planovima, planom upravljanja kulturnim dobrima i drugim
vazeéim planovima i propisima. Plan obuhvaca razli¢ite aspekte upraviljanja
destinacijom, kako bi se osigurao dugorocan razvoj koji koristi svim dionicima
— posjetiteljima, lokalnoj zajednici i gospodarstvu. Planom se odreduje smjer
razvoja destinacije s ciljem poboljsanja iskustva posjetitelja, zastite prirodnih i
kulturnih dobara i dobrobiti lokalne zajednice.

Struktura Plana temelji se na Pravilniku o metodologiji izrade plana
upravljanja destinacijom (NN 112/24) i Smjernicama i uputama za izradu Plana
upravljanja destinacijom (Ministarstvo turizma i sporta, 2024) te se sastoji od
analize stanja, popisa resursne osnove, obveznih pokazatelja odrzZivosti na
razini destinacije, razvojnog smjera s mjerama i aktivnostima potrebnim za
njegovo ostvarenje, prijedloga smjernica i preporuka za razvoj ili unaprjedenje
destinacije, popisa projekata koji pridonose ostvarivanju pokazatelja odrzivosti
na razini destinacije te popisa projekata od posebnog znacaja za razvoj
destinacije.

Proces izrade i usvajanja Plana ukljucuje sljedece faze:

e Pokretanje izrade Plana

e lzrada prijedloga Plana

e Javno savjetovanje o prijedlogu Plana

e Donodenje Odluke TuristiCkog vijeéa Turisticke zajednice grada
Vukovara o upudivanju prijedloga Plana na usvajanje Gradskom vije¢u
Grada Vukovara

e Usvajanje Plana na Gradskom vije¢u Grada Vukovara

e Objava Plana u Sluzbenom glasniku Grada Vukovara i na internetskim
stranicama Turisticke zajednice grada Vukovara

e Dostava popisa projekata Ministarstvu turizma i sporta.



OSNOVNE INFORMACIJE O DESTINACIHII

Vukovar je grad smjesSten u sjeveroistocnom dijelu Republike Hrvatske i
sjediste je Vukovarsko-srijemske Zupanije. Nalazi se na razmedi povijesnih
pokrajina isto¢ne Slavonije i zapadnog Srijema, na uséu rijeke Vuke u Dunav.
Grad obuhvaéa prostor od 100,03 km2, &to &ini 4,09 % povrsine Zupanije.
Vukovar je upravno, obrazovno, gospodarsko i kulturno srediste
Vukovarsko-srijemske Zupanije, a nakon Vinkovaca drugi najveéi grad te
Zupanije po broju stanovnika. Na prostoru Vukovara nalaze se cetiri naselja:
grad Vukovar, koji se Siri od povijesne jezgre prema Borovu naselju na sjeveru i
naselju Sotin na istoku, Lipovaca na zapadnom dijelu i Grabovo (dio) na
juzZnom dijelu. Prema mrezi sredisnjih naselja Vukovarsko-srijemske Zupanije,
grad Vukovar kategoriziran je kao regionalno (srednje razvojno) srediste.

Vukovar se nalazi na vaznim prometnim pravcima. Od davnina je dolinom
Dunava na vukovarskom podrucju tekao promet od sjeverozapada prema
Jjugoistoku. Grad leZi na desnoj obali Dunava, koji predstavlja prirodnu granicu
prema Republici Srbiji. Vukovarska luka vazna je uvozno-izvozna postaja.
Nakon izgradnje Zeljeznice 1878./1879. godine sve je veéa uloga Vukovara u
pretovaru robe s rijeCnog na zeljeznicki promet. Grad ima povoljan stratesdki
poloZaj, nalazi se u sredistu makroregije srednje i jugoistoc¢ne Europe, a
poveznica je prema jadranskoj mikroregiji i prema regijama sjeverne i
zapadne Europe.

Prema popisu stanovnistva iz 2021. godine, u gradu Vukovaru zivi 23.175
stanovnika, dok u samom urbanom podrucju Vukovara ima 22.255 stanovnika.
Gustoca naseljenosti iznosi 232 st./km2. Nacionalna struktura stanovnitva
pokazuje da u Vukovaru zivi 63,02 % Hrvata (14.605) i 29,73 % Srba (6.890). Grad
se, kao i cijela zupanija, suoCava s negativnim demografskim trendovima.
Vukovarsko-srijemska Zupanija biljeZi najvedi pad stanovnistva u Hrvatskoj, s
vise od 20 % smanjenja u odnosu na popis iz 2011. godine. U samom Vukovaru
broj stanovnika smanjio se s 27.683 (2011. godine) na 23.175 (2021. godine), sto
predstavilja pad od 16 %. Naseljenost vukovarskog podrucja prati se kroz pet
tisu¢a godina u kontinuiranom slijedu putem brojnih arheoloskih lokaliteta.
Ovdje su znacajne kulture mladeg kamenog doba (neolitik) - starCevacka,
vin¢anska i sopotska, koje su se temeljile na sjedilackom nacinu Zivota i



izgradnji trajnih nastambi. Vuéedolska kultura posebno je znacajna za
vukovarski kraj. Ime je dobila po lokalitetu Vucedol, pet kilometara od
Vukovara nizvodno na Dunavu. Lokalitet je sustavno istrazen, otkrivene su
radionice za preradu bakra, karakteristicne kuce (megaron) i prepoznatljiva
keramika s bijelim stiliziranim ukrasima na crnoj podlozi. Vu¢edolska golubica

U ocuvanim pisanim dokumentima grad se spominje ve¢ pocetkom 13.
stoljeca kao Volko, Walk, Wolkov, odnosno hrvatski Vukovo. Ime Vukovo nosio
je do 14. stolje¢a, a od tada je sve vise u uporabi naziv Vukovar. Ve¢ 1231.
godine, medu prvima u hrvatskim zemljama, Vukovar je dobio status
slobodnog kraljevskog grada. Za vrijeme Domovinskog rata Vukovar je imao
odluc¢ujuéu ulogu u obrani Hrvatske. Za vrijeme tromjesecne bitke za Vukovar,
najvecde bitke u Domovinskom ratu, bio je u potpunosti razoren i opljackan, a
njegovo je stanovnistvo nakon pada grada i tijekom srpske okupacije bilo
prognano i pobijeno. Zbog stradanja hrvatskih branitelja i civila tijekom i
nakon opsade, Vukovar nosi nadimke "Grad heroj" i "Grad heroja".

Za strukturu gospodarstva Vukovara karakteristiCan je znatno vedi udio
primarnog sektora u odnosu na strukturu gospodarstva Republike Hrvatske,
dok je udio sekundarnog sektora, odnosno preradivacke industrije znatno
manji. Najvedi udio u strukturi gospodarstva ima djelatnost trgovine, oko
tre¢inu. Primarni sektor sudjeluje s oko petinu udjela, a jos su snaznije prisutni
preradivacka industrija i gradevinarstvo. Povijesno, grad je tijekom 20. stoljeca
postao poznat kao razvijeno srediste tekstilne i gumene industrije te sjediste
velikih tvrtki poput Borova i Vuteksa. Osnivanje tvornice "Bata-Borovo" 1931.
godine znacajno je doprinijelo industrijalizaciji grada.

Vukovar iz godine u godinu postaje sve atraktivnija turisticka destinacija, kao
posljedica atraktivhe lokacije, memorijalnih lokaliteta, kulturne bastine i
prirodnih resursa, primarno Dunava. Vukovarski vodotoranj, nakon njegove
obnove, u kratkom roku postao je najpopularnija i najposjecenija turisticka
atrakcija. Zaklju¢no, grad Vukovar, unatol teSkoj ratnoj proslosti i
demografskim izazovima, razvija se kao vaZzno gospodarsko, kulturno i
turisti¢ko srediste istone Hrvatske, s jedinstvenim identitetom grada heroja i
bogatom povijesnom i kulturnom bastinom koja priviac¢i sve veéi broj
posjetitelja.



Detaljnim uvidom u turisticku ponudu i potraznju na podrucju grada
Vukovara napravljena je analiza stanja koja obuhvaca nekoliko segmenata:
turisticke proizvode i usluge, pregled atrakcijske osnove, javne turisticke
infrastrukture, komunalne i prometne infrastrukture. Zatim su napravljene
analize stanja digitalizacije, pristupac¢nosti destinacije osobama s
invaliditetom, organiziranosti i dostupnosti usluga u destinaciji, stanja i
potreba ljudskih potencijala, komunikacijskih aktivnosti te konkurencije. Za
kraj, napravljeno je izvjes¢e o analizi stanje.

1.1. Turisticki proizvodi i usluge

U okviru potpoglavlija koje se odnosi na turisticke proizvode i usluge
analizirani su ponuda i potraznja smjestaja, dolasci i noéenja posjetitelja i
turista, kao i ugostiteljska ponuda.

Smjestaj - Ponuda

Grad Vukovar je vodeda destinacija u Zupaniji u pogledu ukupne turistic¢ke
ponude. U 2024. godini, prema podacima Drzavnog zavoda za statistiku (dalje:
DZS) grad je imao 351 jedinicu te 1.050 postelja, odnosno 32 % ukupne ponude
Zupanije. U odnosu na razdoblje prije pandemije, ukupna ponuda smjestaja u
gradu porasla je za 32 % u broju jedinica te 24 % u broju postelja. U odnosu na
2019. udio u ponudi Zupanhije je blago smanjen radi brZzeg rasta manjih
destinacija, s 42 % udjela.

Dominantan tip smjestaja u gradu je privatni smjestaj, iako postoji nekoliko
objekata u hotelima i slichom smjestaju, ali trenutaéno stanje, a i trendovi u
posljednjem razdoblju, ukazuju na znacajnu proliferaciju privatnog smjestaja.
Osim privatnog smjestaja, u ponudi su | znalajni kapaciteti i
hostelima/domovima uéenika koji se u razdobljima niZe zauzetosti primarnih
korisnika — u¢enika, popunjavaju turistima.



U nastavku je detaljniji pregled komercijalne smjestajne ponude u gradu:

Hotel Lav (4*) — 44 jedinice i 76 postelja

Hostel Dubrovnik — 40 jedinica i 330 postelja
Dom ucenika Vukovar - 52 jedinica i 119 postelja
Hostel Zurich — Sest jedinica i 34 postelje
Pansion Vila Vanda — 13 jedinica i 23 postelja
Prenociste Royal — Sest jedinica i 16 postelja
Sobe Zara - Cetiri jedinice i 10 postelja.

Osim navedenih objekata koji se komercijalno bave turizmmom, u ponudi se
takoder nalazi znacajan broj objekata u privatnom smjestaju — ku¢e za odmor,
sobe i apartmani za iznajmljivanje, a koji su primarno dodatan izvor prihoda
kucanstvima i nisu primarna djelatnost niti nude znacajniju inovaciju i
dodanu vrijednost na trzistu. Ipak, postoji nekoliko iznimki poput objekata
Domestic house Lola i Villa Biser Dunava, koje svojim sadrZajem i uslugom
rade diferencijaciju na ostatak ponude u gradu.

Za razliku od ostatka destinacija u Zupaniji, hotel Lav i time grad Vukovar
imaju u ponudi manji kongresni centar s ukupno cetiri kongresne dvorane.
Sve dvorane potpuno su tehni¢ki opremljene, a najveéa dvorana raspolaze s
do 300 myjesta, jednha s 30-50 te dvije s 50-100 mjesta. Kvalitativho, ponuda u
hotelima i hostelima u gradu je na relativno niskoj razini, odnosno nema
primjera vece inovativnosti i znacajnije dodane vrijednosti te preuzimanja
poduzetnic¢kog rizika u skladu s novim trendovima u turizmu.

Smjestaj - Potraznja

Podaci Drzavnog zavoda za statistiku pokazuju da je u 2024. godini grad
Vukovar imao 51325 dolazaka te 80.201 nocenja. U prosjeku radi se o 1,56
noéenja po dolasku, $to je nize od prosjeka na Zupanijskoj razini. Prema
podacima eVisitor sustava, u 2024. godini ostvareno je 52.996 dolazaka i
86.794 nocenja, odnosno 1,64 nocenja po dolasku. Za potrebe daljnje analize,
obzirom na usporedivost podataka s ostalim destinacijama u
Vukovarsko-srijemskoj Zupaniji i na nacionalnoj razini te dostupnosti
povijesnog pregleda, koristeni su podaci DZS-a.



Na Zupanijskoj razini, udio grada Vukovara bio je preko 50 % u dolascima i
noc¢enjima. S obzirom na brzi rast potraznje u drugim destinacijama
(primarno radi niskih pocetnih razina), ukupan udio je u odnosu nha 2019.
godinu smanjen za par postotnih poena.

Detaljnije, potraznja je u Vukovaru porasla 15 % u nocéenjima i dolascima u
2024. u odnosu na 2019. godinu, odnosno prosje¢no oko 3 % godisnje, iako je u
2020. godini ostvaren pad od preko 65 % uslijed pandemije. Ipak, vrijedi
napomenuti kako je u 2024. ostvaren pad potraznje u odnosu na 2023.
godinu, usprkos pozitivnim trendovima videnima u ostatku Zupanije i drZzave,
a kao posljedica pada potraznje ucenika 8. razreda koji Vukovar posjecuju u
sklopu skolskog kurikuluma iz povijesti, dok su ostali oblici potraznje bili u
porastu.

Dolasci i no¢enja u gradu Vukovaru, 2019. - 2024
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lzvor: Drzavni zavod za statistiku, obrada autora.

Za razliku od potraznje u nekim drugim destinacijama u Zupaniji, a posebice
na drzavnoj razini, ve¢inu potraznje u gradu ostvaruju domacdi gosti. U 2024.
godini 78 % nocéenja ostvareno je od strane domacih gostiju. Navedeni udio u
odnosu na razdoblje prije pandemije se blago smanjio, s 85 % udjela u 2019.
godini. U kontekstu pada potraznje u 2024. godini, vidljivo je kako je on
iskljucivo dosao s domacdeg trzista, dok je strano trziste ostvarilo zdravi rast od
oko 9 %. Domacu potraznju treba povezati s Cinjenicom da znacajan broj
uCenika posjecuje grad u sklopu svojinh godisnjih izleta te dio ucenika



ostvaruje i no¢enja u destinaciji, a sto je bio glavni uzrok pada potraznje u
posljednjoj promatranoj godini.

Nocenja domacih i stranih posjetitelja u gradu Vukovaru, 2019. - 2024
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Izvor: Drzavni zavod za statistiku, obrada autora.

Medu stranim gostima najvise onih koji dolaze iz Njemacke, Slovenije,
Australije i Sjedinjenih Americ¢kih Drzava. Prema podacima Lucke uprave
Vukovar u 2024. godini je ostvaren rekordan broj pristalih kruzera u Vukovaru
kojih je bilo 366. Sezona rijeCnih kruzera traje od ozujka do prosinca, a rast je
bio oko 6 % u pristajanjima u odnosu na 2023. godinu. Pristiglih putnika je bilo
vise od 50 tisuéa, a vise od 50 % tih putnika dolazi iz Sjedinjenih Americkih
Drzava, Njemacke, Velike Britanije i Australije.

Takoder se biljeZi i porast posjeta memorijalnim mjestima te muzejima, a
najveci broj posjetitelja imao je Vukovarski vodotoranj - Simbol hrvatskog
zajednistva sa 118.800 posjetitelja u 2024. godini, znacajno vise od ukupnog
broja nocenja u destinaciji. To ukazuje na veliki broj jednodnevnih posjetitelja
ili tura koje se samo kratkotrajno zadrzavaju u gradu i posjec¢uju najvaznije
Znamenitosti.

Po pitanju sezonalnosti, ona je slabo izrazena, posebice u odnosu na ostatak
drzave i obalu. Najvec¢a potraznja ostvaruje se u proljetnim i jesenskim
mjesecima, a ponajvise je povezana s domacom potraznjom koja je snazna u
tom razdoblju, uz iznimku strane potraznje u ozujku, koja je u posljednjih



nekoliko godina zasluzna za oko trec¢inu ukupne strane potraznje. Strani turisti
dolaze i u nesto veéem broju tijekom ljetnih mjeseci, dok su u suprotnosti
domadi turisti koji u tim mjesecima najmanje posjecuju grad.

Sezonalnost noc¢enja turista u gradu Vukovaru, 2024.
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Izvor: Drzavni zavod za statistiku, obrada autora.

U relativnim omjerima, broj dolazaka i noéenja na 100 stanovnika grada
Vukovara je iznad prosjeka Vukovarsko-srijemske Zupanije, ali i panonske
Hrvatske, s 234 dolaska i 350 noc¢enja u odnosu na omjer panonske Hrvatske
od 69 dolazaka i 131 nocdenje. Ipak, u odnosu na drzavu, to je jo$ uvijek
znacajno nize s obzirom na drzavni omjer od 504 dolaska i 2.386 noéenja na
100 stanovnika.

Po pitanju intenziteta na prostor, s obzirom na to da je rije¢ o urbanoj sredini,
omjeri su vecéi nego Sto je to slucaj u Vukovarsko-srijemskoj zupaniji i
panonskoj Hrvatskoj. Omjeri su jo$ uvijek znac¢ajno nizi u odnosu na drzavnhu
razinu po pitanju noéenja — 809 noéenja na km? u odnosu na drZzavni omjer od
1.633 nocenja. Prosjecan broj noéenja turista po postelji u destinaciji s brojem
od 86 nocenja, visi je od prosjeka od 80 noc¢enja na drzavnoj razini, sto ukazuje
na generalno dobru popunjenost trenutnih kapaciteta u gradu.



Ugostiteljstvo

Prema informacijama koje se nalaze na internetskoj stranici TuristiCke
zajednice grada Vukovara izdvojeno je nekoliko ugostiteljskih objekata,
primarno restorana, a koji slijede u nastavku:

Restoran Vrske

Restoran Nada

Restoran Mornar
Restoran Stari toranj
Mexican bar Tequila

Quo Vadis

Hotel Lav - restoran
Restoran Pleter

Restoran Vukovarska kuca
Vinogradarska kuca Goldschmidt
Domestic House Lola
Restoran Great Gatsby
Restoran Gondola Sotin
Restoran Obrok

Restoran Maestro.

Osim navedenih objekata, u gradu postoje i objekti primarno orijentirani na
brzu konzumaciju hrane u obliku pizzeria, slasticarnica, pekarnica i slicnog, a
Sto je gotovo iskljucivo orijentirano na potrebe lokalnog stanovnistva. Fokus
ponude ugostiteljskih objekata je na tradicionalnoj slavonskoj hrani te
internacionalnoj kuhinji. Vecdina restorana ima ponudu srednjeg ranga
kvalitete i cijene, dok u visem segmentu trenutno ne postoji znac¢ajna ponuda.
IstiCe se restoran Domestic House Lola koji je dio nekoliko internacionalnih
magazina poput Gault & Millau, a u istome magazinu se u 2025. nasao i
restoran Stari toranj.

Kao Sto je slucaj kod vecdine destinacija, posebno urbanih u Slavoniji, osim
restorana, gastronomska ponuda je jo$ prisutna kroz ponudu OPG-ova, koja
se primarno odnosi na proizvodnju suhomesnatih proizvoda (primarno
kulena) i pcelarskih proizvoda. Ipak, veéina ugostiteljske ponude orijentirana



je na lokalno stanovnistvo, dok su turisti samo dodatni izvor prihoda, ali
objekti i njihovi koncepti nisu radeni primarno na temelju takvog oblika
potraznje. Uzimajuéi u obzir navedeno, ugostiteljska ponuda, posebice u
odnosu na ostatak Zupanije, je raznovrsna, ali primarno u nizem i srednjem
cjenovnom i kvalitativnom razredu, dok nedostaje ponude u vid§im razredima
te trenutno ne postoje inovativni koncepti s vise dodane vrijednosti.

1.2. Atrakcijska osnova

Grad Vukovar je grad s iznimno bogatom kulturnom bastinom te prirodnim
resursima povezanima s direktnim pristupom rijeci Dunav. lpak, zna¢ajan dio
trenutne potraznje u gradu odvija se radi odavanja pocasti gradu koji je
najvide stradao tijekom Domovinskog rata. Povezano s time, nekoliko je
turisti€kih atrakcija grada koje su od nacionalnog znacaja, a da svoju pricu
temelje na povezanosti sa stradanjima u Domovinskom ratu. To su Vukovarski
vodotoranj - simbol hrvatskog zajednistva, Spomen dom i Masovna grobnica
Ovc€ara, Memorijalno groblje Zrtava iz Domovinskog rata, Memorijalni centar
Domovinskog rata Vukovar, Mjesto sje¢anja - Vukovarska bolnica 1991. te
Spomen dom hrvatskih branitelja Trpinjska cesta. Oni predstavljaju trenutno
znacajnu polugu za atrakciju primarno domadih turista u grad, a u manjoj
mjeri stranih turista.

Ipak, resursi s najvise medunarodnog potencijala su Arheologki lokalitet
Vucedol i povezani Muzej vucedolske kulture koji su nakon znacajnih
investicija spremni za dalji iskorak u medunarodnoj komercijalizaciji. Po
pitanju kulture i bastine jos vrijedi istaknuti i baroknu jezgru grada, koja je u
znacajnom dijelu obnoviljena nakon stradanja u ratu, s jednim od glavnih
primjera arhitekture u obliku dvorca Eltz. Dodatno, isti¢u se jo3 i rodna kuéa
Lavoslava Ruzi¢ke te sakralna arhitektura u obliku franjevackog samostana i
crkve sv. Filipa i Jakova s Franjevackim muzejom.

Osim toga, od medunarodnog znacaja je i sama rijeka Dunav koja prolazi uz
grad. Njen se potencijal tek u proteklom razdoblju poceo jace komercijalizirati,
primarno kroz pristajanje rije¢nih kruzera. Potencijal rijeke Dunav je znacajno
veci, s jedne strane, uz razvoj turizma na samoj rijeci, a s druge strane, uz
prostor uz rijeku, kao Sto su biciklisticke rute, od kojih vrijedi istaknuti veé



postojecu EuroVelo 6 rutu, koja se proteze od Atlantika do Crnog mora i
prolazi kroz Vukovar.

Od dogadaja, vrijedi istaknuti Vukovar Film Festival, koji ima znacajan
potencijal za medunarodnu komercijalizaciju. Dok na lokalnoj i regionalnoj
razini vrijedi istaknuti dogadaje poput FiSijade u sklopu obiljezavanja
Medunarodnog dana Dunava - Dunav Festa, Vukovarskog lutkarskog proljeca,
Festivala cvijeca, Svi zaJedno hrvatsko naj, Festival glumca, Medunarodni dan
Dunava, Vukovarski etno sajam te Advent u Vukovaru.

U nastavku se nalazi tablica s pregledom turistickih resursa i atrakcija u
destinaciji Vukovar.

Pregled turistickih resursa i atrakcija, destinacija Vukovar

SPREMNOST
NATKATEGORIJA VRSTA/TIP TRENUTNI POTENCIJALNI =
ATRAKCIJE ATRAKCIJE QIBAKCHS ZNACAJ ZNACAJ LIRSS
KORISTENJE
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tereni spremna

Sportsko-rekrea Zatvoreni
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Sport i rekreacija

Izvor: TuristiCka zajednica grada Vukovara, online pretrazivanje, obrada autora.

Zakljuéno, kulturni resursi u obliku arheoloskih nalazista i povezane muzejske
grade su znacajni medunarodni potencijalni za privlacenje stranih gostiju, dok
se domadi gosti primarno privlaCe radi lokacija vezanih uz spomen na
Domovinski rat. Paralelno se razvijaju i prirodni resursi koji se primarno
odnose na rijeku Dunav te rije€na krstarenja, koja su medunarodno atraktivna,
kao i manifestacije od kojih je Vukovar film festival ve¢ medunarodno
prepoznat.

Turisti¢ke usluge

U predmetnoj destinaciji sukladno Zakonu o pruzanju usluga u turizmu, a
prema internetskim stranicama TuristiCke zajednice grada Vukovara i
Turisti¢ke zajednice Vukovarsko-srijemske Zupanije trenutno posluje turisticka
agencija Vuka, a novo je otvorena i DMC agencija Montravel, koja u ponudi
ima grupna i individuaina putovanja. Osim navedenih, na podrucju grada
djeluje i Udruga turistickih vodica Vukovar, kao i petnaestak individualaca
turistickih vodica, koji primarno nude usluge vodenja tura na engleskom,
njemackom i hrvatskom jeziku.

Takoder, u gradskom podrucju djeluje nekoliko suvenirnica — u Gradskome
muzeju Vukovar, Vukovarskom vodotornju - Simbolu hrvatskog zajednistva,
Muzeju vucedolske kulture, Spomen domu i Masovnoj grobnici Ovcara,
Kreativnoj udruzi Danubius Vukovar te Poklon galeriji Fantazija. Suvenirnice u
svojoj ponudi preteZito imaju proizvode povezane s kulturnom i prirodnom
bastinom grada.



Zakljuéno, kao i na razini Vukovarsko-srijemske zupanije, trenutno stanje
ponude turistickih usluga u Vukovaru nadovezuje se na stupanj razvoja
turizma. Ponuda turistickin usluga, posebice ona u privatnom sektoruy,
ograni¢ena je na samo nekoliko predstavnika. Samo se u rijetkim slu¢ajevima
nude isklju¢ivo turisticke usluge radi nize generalne razine turisticke
potraznje, koja uvjetuje dugoro€nu odrzivost poslovanja.

1.3. Javna turisticka infrastruktura

Javna turisti¢ka infrastruktura moze se podijeliti na primarnu i sekundarnu, a
u funkciji je izravnog i/ili neizravhog utjecaja na razvoj turizma i turisticke
ponude u predmetnoj destinaciji, a kako bi se u kombinaciji stvorila dodana
vrijednost turisti¢kih sadrzaja.

Primarna javna turisticka infrastruktura

Primarna turisticka infrastruktura je ponajvise vezana uz kulturne resurse koji
su spomenuti u prethodnim poglavljima. Najvedi iskorak napravljen je s
investicijama u arheoloski lokalitet Vucedol i Muzej vu¢edolske kulture, kao i u
memorijalne centre i muzeje vezane uz Domovinski rat, s finalnom krunom
investicija u vidu Vukovarskog vodotornja. U posljednjem razdoblju sve
navedene lokacije bile su predmet znacajnih javnih investicija te je kvaliteta
ponude | sadrzaja podignuta na iznimno visoki nivo. Takoder, napravljena je i
znacajna obnova barokne jezgre grada, a Sto se posebice ogleda u dvorcu Eltz,
koji je ujedno i muzej grada.

Osim infrastrukture vezane uz kulturu, vazno je istaknuti i biciklisticke rute
koje prolaze kroz grad, od C¢ega su neke i dio europskih biciklisti¢kih ruta.
Lokalna je ruta Srijem, dok ruta Dunav povezuje Vukovar i llok, a dio je
medunarodne Dunavske biciklisticke rute, odnosno EuroVelo6 rute. Na nju se
nadovezuje i biciklisticka ruta Put vinograda, koja povezuje Vukovar sa
Sarengradom. Takoder, biciklisti¢ke staze i Zetnhice izgradene su i uz rijeku
Vuku te kroz Park Sumu Adica. Osim biciklistickih ruta, u gradu postoji i
odmoriste za bicikliste. Takoder, od druge infrastrukture vrijedi istaknuti i
Setnicu uz Dunayv, kao i kupaliSta na Adi i gradsko kupaliste na drugoj obali
Dunava. Moguce je i razgledati grad brodom s rijeke Dunav.
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Na podrucju destinacije, info ploce i turisti¢ka signalizacija su zastupljeni na
zadovoljavajucoj razini za trenutni stupanj razvoja turizma, ali uz detektirane
prostore za poboljSanja kod manje poznatih resursa i atrakcija te na manje
prometnim putevima. U proteklom razdoblju uloZzena su znacajna, primarno
javna, sredstva u turisti¢ku infrastrukturu, koja su podigla standarde i opéenito
kvalitetu ponude. Ipak, vecina investicija bila je fokusirana za kulturu i
odmorisni turizam, dok je infrastruktura za poslovni turizam donekle
zapostaviljena i tek joj predstoji investicije, posebice u kontekstu privatnog
sektora.

Sekundarna turistic¢ka infrastruktura

Sekundarna infrastruktura je ona koja ne utjece izravno na razvoj turizma i
samo je dijelom godine ili sporednom funkcijom u sluzbi turizma. Ovdje je
vaZzno istaknuti parkiraliSta i pristupne ceste u funkciji primarne turisti¢ke
infrastrukture i atrakcija, a koje nisu kategorizirane kao javne ceste. U tom
pogledu moze se reci kako je za trenutne potrebe turizma osigurana dovoljna
sekundarna infrastruktura, posebice nakon posljednjih javnih investicija, uz
iznimku organiziranih parkiraliSta za autobuse kojih trenutno nedostaje u
destinaciji. Ipak, za vecinu razdoblja u godini sekundarna infrastruktura je
zadovoljavajuca, ali u razdoblju vrSne potraznje, koja je u gradu primarno
vezana uz obiljeZavanje pojedinih datuma vezanih uz Domovinski rat,
infrastruktura ne moze podnijeti koli¢inu ljudi koja u kratkom vremenu posjeti
grad.

Osim toga, sekundarnom infrastrukturom smatraju se i javni sanitarni ¢vorovi
te sportski objekti i slicna infrastruktura na otvorenom prostoru u funkciji
aktivhog turizma. S obzirom na potrebe samog grada i trenutnog intenziteta
turizma, iste su na zadovoljavajucoj razini, posebice sportski objekti i povezana
infrastruktura, ali ¢e dugorocno trebati planirati njihovu nadogradnju kako ¢e
se potraznja diverzificirati i odmicati od one povezane uz sjeanje na
Domovinski rat. Takoder, moguce je unaprjedenje po pitanju dostupnosti
Jjavnih sanitarnih ¢vorova,, posebice uz glavne gradske atrakcije.

Zaklju¢no, s obzirom na veli¢inu samoga grada i trenutnu manju vaznost
turizma u odnosu na druge djelatnosti, sekundarna infrastruktura zadovoljava
sve potrebe, osim u vrénim opterecenjima, ali ¢e za potrebe novih iskoraka u



turizmu, ona trebati biti predmet daljnjih investicija kako bi bila u skladu s
razvojem.

1.5. Komunalna infrastruktura

Dobro razvijena komunalna infrastruktura preduvjet je gospodarskog pa
posljedi¢no i turistickog razvoja destinacije, a najvedi utjecaj ima prvenstveno
kroz kvalitetu Zivota lokalnog stanovnistva, sto se indirektno odrazava i na
dojam gostiju u destinaciji. U pregledu komunalne infrastrukture fokus je
stavljen na pregled trenutne energetske infrastrukture, telekomunikacijske
infrastrukture i dostupnosti interneta, vodoopskrbu i odvodnju te
gospodarenje otpadom, a $to sve ima direktni i indirektni utjecaj na dojam
destinacije za goste. Komunalna infrastruktura u gradu Vukovaru obnovljena
je nakon ratnih razaranja i u vrlo dobrom je stanju. U gradu je dostupan
suvremeni sustav vodoopskrbe i odvodnje, kao i sredidnji sustav za obradu i
procis¢avanje otpadnih voda.

U okviru distribucijskin podrucja Hrvatske elektropriviede Operatera
distribucijskog sustava d.o.o. (HEP ODS) Grad Vukovar spada u distribucijsko
podrucje Elektre Vinkovci. Podrucje Grada Vukovara dobro je opskrbljeno
elektroenergetskim vodovima i postrojenjima. Sustav mreZe plinoopskrbnih
cjevovoda novijeg je datuma. Izvor napajanja jest plinsko mjerno regulacijsko
postrojenje MRS Vukovar smjesteno u neposrednoj blizini rijeke Vuke. U
Vukovaru proizvodnju, distribuciju i opskrbu toplinskom energijom obavlja
trgovacko drustvo Tehnostan d.c.o. u vlasnistvu Grada Vukovara. Prema
podacima analize stanja iz Provedbenog programa Grada Vukovara,
proizvodnja se obavlja u Sest kotlovnica, na Sest lokacija u gradu, ukupne
toplinske snage 45.300 kW u toplovodnom rezimu rada. Do sada proizvedena
toplinska energija dobivena je iz prirodnog plina, iz ekstra lakog lozivog ulja te
iz obnovljivih izvora energije. Vukovar je prvi grad u Hrvatskoj koji u proizvodnji
toplinske energije za daljinsko grijanje koristi obnovljive izvore energije -
drveni pelet.

Na distribucijskom podruéju HEP PLIN-a d.o.0. - pogon Vukovar (Grad Vukovar
i devet opcina) plinska distribucijska mreza duga je 595 km i izgradena je u
cijelosti. Na tom podrucju priklju¢eno je 65 % kucanstava, dok plin stalno
koristi otprilike 55 %. Dio kucanstava indirektno koristi plin preko sustava
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opskrbe toplinskom energijom (toplane) koje su na podrucéju PPD-a sve
plinoficirane, osim jedne manje.

Na podrucju Vukovara postoji postanski centar 32000 Vukovar te postanski
uredi 32010 Vukovar (Borovo naselje), 32011 Vukovar (Mitnica) i 32232 Sotin.
Opremljenost prostora unutar granica GUP-a Grada Vukovara postrojenjima i
uredajima sustava fiksnih i mobilnih telekomunikacija vrlo je dobra. Postojedi
kapaciteti uglavhom su novijeg datuma sto znaci da je uvedena najnovija
tehnologija i da su koristeni najkvalitetniji materijali. Svi uredaji za prijenos
poloZeni su podzemno. Na oshovhim pravcima unutar vaznih cestovnih
koridora izgradena je kabelska kanalizacija, a na ostalim mjestima kabelska
mini kanalizacija. Telekomunikacijskih postrojenja je devet.

Najznacajnije postojec¢e gradevine za gospodarenje otpadom su odlagaliste
otpada ,PetrovaCka dola“, kazeta za zbrinjavanje azbesta te reciklazno
dvoriste. Te tri gradevine smjesStene su nha k.. 6000 k.o. Vukovar te zajedno
¢ine manji kompleks gradevina za gospodarenje otpadom kojim upravlja
gradska tvrtka Komunalac d.o.o. Vukovar. Reciklazno dvoriste na odlagalistu
otpada ,Petrovacka dola" prvo je izgradeno reciklazno dvoriste Grada
Vukovara koje je pusSteno u rad sredinom srpnja 2016. godine. Zaklju¢no,
trenutno stanje komunalne infrastrukture u destinaciji je na zadovoljavajucoj
razini iz aspekta turizma.

1.6. Prometna infrastruktura

Cestovna je mreza organizacijski funkcionalno dobro postavijena i osigurava
dobru prohodnost promatranog prostora. Nepovoljna je okolnost sto koridor
drzavne ceste D2 (iz Osijeka preko Vukovara do lloka) prolazi kroz srediste
Vukovara gdje se odvija i gradski promet, ali Hrvatske ceste imaju projekt
izgradnje obilaznice oko grada. Duljina cestovne mreze na podruc¢ju Grada
Vukovara iznosi oko 180 km, od ¢ega su javne ceste duljine preko 30 km, a
nerazvrstane ceste oko 150 km, pri C¢emu je iskazana potreba za sanacijom oko
40 km. Obnovljena je ve¢ spomenuta najfrekventnija vukovarska prometnica,
na drZzavnoj cesti D2.

Na prostoru Grada Vukovara postoje dvije Zeljeznicke pruge: MP14 Vinkovci
(MG2)-Erdut drzavna granica i 11210 Borovo naselje/Vukovar-Vukovar Novi
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Vukovar Stari. Nedavno je zavrdena obnova i rekonstrukcija pruge Vinkovci -
Vukovar u koju je ulozeno 61 milijun eura i u sklopu koje je obnovljeno i
elektrificirano 19 km kolosijeka, a rekonstruirani su i kolodvori te modernizirani
Zeljeznicko-cestovni prijelazi. Rekonstruirani su kolodvori Vukovar - Borovo
Naselje i Vukovar, stajalista Nustar i Brsadin-Lipovad¢a te modernizirani
ZeljezniCko-cestovni prijelazi ugradnjom signalno-sigurnosnih uredaja.

Rijeka Dunav cijelim tokom kroz Republiku Hrvatsku, prema utvrdenoj mrezi
europskih unutarnjih plovnih putova, razvrstana je u visoku kategoriju E-80.
Luka Vukovar spada u luke medunarodnog znacenja i oduvijek je bila vodeca
rijeCna luka u Hrvatskoj. Plovna je svih 365 dana u godini. Plovni put
Rajna-Majna-Dunav, kojim prolazi znagajni dio unutareuropskog transporta,
daje vukovarskoj luci izuzetan znacaj. Luka Vukovar jedna je od cetiri
medunarodne luke u Hrvatskoj. SmjeStena je na desnoj obali rijeke Dunav.
DuzZine je oko 850 m, Sirine oko 45 m i na prosjecnoj nadmorskoj visini od
8350 m n.m. Luka Vukovar nema prostornih mogudénosti prosirenja na
kopnenom dijelu, nego samo unutar dijela rijeCnog korita. Identifikacijom
problemati¢nih uskih grla luke Vukovar, prije svega zatvorenog skladisnog
prostora, prosirenjem podrucja luke i eventualnim preseljenjem pojedinih
terminala na druge lokacije u potpunosti bi se rijeSila ova problematika.
Rije¢ni promet danas je u stalnom porastu i U teretnom i u putnickom
prometu. Zbog znaajnog porasta putnhickog prometa izgraden je pristan za
putnicke brodove. Pristan se nalazi nizvodno od usca rijeke Vuke i duljine je 75
metara.

1.7. Analiza stanja digitalizacije

Trenutno stanje digitalizacije Zupanije, a koje se direkthno odnosi i na
predmetno podrudje, prema analizi stanja Plana razvoja
Vukovarsko-srijemske Zupanije za razdoblje 2021. - 2027. je na skromnim
razinama, odnosno ispunjeni su temeljni preduvjeti, ali tek predstoji znacajna
digitalizacija, posebice javnog sektora.

Detaljnije, podrucje Zupanije gotovo je U potpunosti pokriveno
Sirokopojasnim  pristupom  internetu, ali pokrivenost nepokretnim
Sirokopojasnim pristupom internetu je ispod onih na drzavnoj razini.
Prosje¢ne brzine interneta koje se postizu u Zupaniji, ali i u urbanim
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sredinama, su sporije nego $to je to slu¢aj na drzavnoj razini, odnosno u
najve¢im gradovima. U procesu je prelazak s bakrene infrastrukture na
opticku u vedini Zupanije, posebice u urbanim sredinama.

Za sve navedene myjere i aktivnosti unapredenja digitaliziranosti predvidena
su sredstva u visini od oko 65 milijjuna eura. U slucaju ispunjavanja svih
zadanih ciljeva i povezanih aktivnosti, standard digitalizacije Zupanije e se
znacajno podici u ovom programskom razdoblju EU fondova te ¢e omogucditi
primjenu digitalnih tehnologija i alata koji ¢e podrzati odrZivi razvoj
gospodarstva, a posljedi¢no i turizma u Zupaniji. Specificno za podrucje grada,
u planu su projekti koji ¢e poticati inovativnost, digitalizaciju i odrZivost u
gospodarstvu, kao i razvoj partnerstva grada i visoko tehnoloskih tvrtki.
Takoder, projekti grada predvidaju ulaganja i u digitalizaciju poljoprivrede.

Trenutno stanje digitalizacije u gradu je na zadovoljavajucoj razini za stupan]
razvoja turizma, a iako su navedeni projekti digitalizacije usmjereni vise na
projekte u partnerstvima grada i poduzetnika te poljoprivredi, indirektno bi
nastojanja Zupanije i grada mogla omogucditi efikasniju alokaciju resursa
unutar Zupanije i grada te pruziti bolje iskustvo lokalnom stanovnistvu, ali
indirektno i turistima.

Detaljnije, prema smjernicama Ministarstva, analizirani su pojedinacni aspekti
infrastrukture digitalne tehnologije, poc¢eVvsi s digitalnom povezanoséu, koja je,
bolja nego na razini Zupanije te je grad pokriven kvalitetnom internetskom
infrastrukturom te pojedinac¢nim WiFi to¢kama za javnu upotrebu. Mobilna
mreza je takoder Siroko dostupno sa zadovoljavajucim prosje¢nim brzinama, a
posebice oko glavnih gradskih atrakcija. Po pitanju pametnoga grada i
destinacije, projekti su tek u poetnim fazama s manjim zahvatima u prostoru
te trenutno nema sveobuhvatne platforme za upravljanje destinacijom, kao i
naprednijin sustava za praéenje, upravijanje i interakcije s lokalnim
stanovnistvom i turistima.

Ipak, vrijedi istaknuti napore koje TuristiCka zajednica grada Vukovara i Grad
Vukovar ulazu u digitalnoj sferi. Pojedine atrakcije u Vukovaru, primarno one
javne, ali i smjestajni objekti, vrlo su raznovrsni u digitalnoj komunikaciji. Osim
drustvenih mrezZa, koriste razne inovativne alate. To uklju¢uje 360° virtualne



Setnje, mobilne aplikacije, virtualne vodic¢e i digitalne igre. Svi ti alati
omogucuju posjetiteljima da digitalno istrazuju sadrZaje i ponudu Vukovara.

Osim toga, internetske stranice TuristiCke zajednice grada Vukovara i vecine
glavnih gradskih atrakcija digitalno su pristupac¢ne i u veéoj mjeri prilagodene
upotrebi osobama s invaliditetom. Vidljivo je i kako su pruzatelji usluga u
destinaciji, posebice oni u privatnom sektoru, znacajno orijentirani na
digitalne platforme. Prije svega, tu se radi o internacionalno prepoznatim
online rezervacijskim sustavima, a u manjoj mjeri i o digitalnim vodi¢ima.
Ipak, u ovom ¢e podrudju biti potrebna znacajna ulaganja, posebice u razvoj
ljudskih potencijala, odnosno njihovu kontinuiranu edukaciju. Primaran razlog
je zadrzavanje zadovoljavajuée razine kibernetiCke sigurnosti i uskladenosti s
regulativama, ponajprije po pitanju zastite osobnih podataka. To je nuzno s
obzirom na sve kompleksniju problematiku sigurnosti i regulative koja je
pojac¢ana uvodenjem umjetne inteligencije u sve sfere drustva.

1.8. Analiza stanja pristupaé¢nosti destinacije osobama s invaliditetom

S obzirom na znacajne javne investicije u posljednjem razdoblju, a posebice u
infrastrukturu povezanu uz spomen na Domovinski rat, grad Vukovar za
razliku od vedine usporedivih destinacija, prednjaci u pristupacnosti
destinacije osobama s invaliditetom, posebice onima s fizickim potesko¢ama.
Tako je u vedinu gradskih, javnih atrakcija mogude udéi i koristiti u slucaju
fizickih osteéenja. Takoder, obnovom barokne jezgre grada i znacajnijeg dijela
infrastrukture uz Dunav, ali i Vuku, omogudila se i lakSa pristupac¢nost
lokalnom stanovnistvu i turistima. Ipak, postoji i dalje prostor za poveéanje
pristupacnosti turistiCcke infrastrukture svim skupinama posjetitelja, kroz
daljnje uredenje pristupa i prostora oko vodnih resursa, daljnjim
postavljanjem osvjetljenja na javnim prostorima za turisti¢ku svrhu, ali i dalje
prilagodbe atrakcija i infrastrukture osobama s invaliditetom kako ¢e se
finalizirati pojedine rekonstrukcije u gradu.

Osim navedene, primarno javne infrastrukture, ponuda smjestaja i ostalih
ugostiteljskin objekata u vedini slu¢ajeva nije prilagodena osobama s
invaliditetom ili je to izvedeno na povrsan nacin kako bi se ispunilo odredene
forme, a zanemarujudéi krajnje iskustvo korisnika. Tako su pojedini smjestajni
objekti, posebice oni manjih kapaciteta, najmanje prilagodeni ovim
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potrebama, ali prisutno je i kod znacajnog broja ugostiteljskin objekata
manjak fizicke pristupacnosti i povezane infrastrukture.

1.9. Analiza organiziranosti i dostupnosti usluga u destinaciji

Na podrucju Vukovara provodi se predskolski odgoj djece te osnovnoskolsko,
srednjoskolsko i visokoskolsko obrazovanje. Predskolski odgoj i
osnovnosSkolsko obrazovanje u nadleznosti su Grada, za srednje Skolstvo
nadleZna je Zupanija, dok je visoko $kolstvo u nadleZnosti sredidnje drzave. Na
podruc¢ju grada djeluje sedam osnovnih Skola i dva djecCja vrtica uz
dvoznamenkasti broj objekata i uz trend rasta broja objekata. Srednjoskolsko
obrazovanje organizirano je u CcCetiri srednjoskolske ustanove — gimnazija,
tehnicka Skola, strukovna te ekonomska $kola. Visokoskolsko obrazovanje u
Vukovaru provodi se na Veleucilistu ,Lavoslav Ruzicka“. Veleuciliste je
osnovano 2005. godine kao nastavak prijasnjih dislociranih studija Sveucilista
u Osijeku i Splitu.

Grad Vukovar na temelju Zakona o sportu osigurava kroz Program javnih
potreba u sportu na podruc¢ju Vukovara provodenje programa i aktivnosti.
Krovna organizacija je Zajednica sportskih udruga Grada Vukovara s preko 50
Clanica. Detaljnije, prema podacima iz Registra udruga Ministarstva
pravosuda i uprave na podrucju Grada Vukovara djeluje oko 250 aktivnih
udruga civilnog drustva od kojih je najvise sportskih udruga.

Civilna zastita nalazi se pod djelokrugom rada Ravnateljstva civilne zastite,
Podru¢nog ureda civilne zastite Osijek, Sluzbe civilne zastite Vukovar. Unutar
Ministarstva unutarnjih poslova RH s 1. sijeCnjem 2019. godine ustrojeno je
Ravnateljstvo civilne zastite u sklopu kojeg su ustrojeni Podrucni uredi civilne
zastite te Sluzbe civilne zastite. U Vatrogasnoj zajednici Grada Vukovara
djeluje aktivnho Javna vatrogasna postrojba (JVP) i dva dobrovoljna vatrogasna
drustva (DVD Vukovar i DVD Sotin).

Dio zdravstvenih ustanova pruZza izravne usluge zdravstvene zastite, a dio je
nadlezan za javno zdravstvo, unaprjedenje zastite zdravlja gradana, provedbu
prava zdravstvene zastite i druge aktivnosti vezane za funkcioniranje sustava

zdravstva u Vukovaru. Dom zdravlja Vukovar zdravstvena je ustanova Ciji je
oshiva¢ Vukovarsko-srijemska Zzupanija te pruza zdravstvene usluge na
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podruéju od lloka do 3ire okolice Vukovara, na povrini vec¢oj od 500 km?2
Zdravstvene ambulante nalaze se u Domu zdravlja koji djeluje na dvije lokacije
— na Sajmistu i u Borovu naselju. Stanovnistvu su u ambulantama na
raspolaganju lije€nici opce prakse, stomatolozi, ginekolozi, pedijatri te
ortodont. Sredisnje ustanove za zdravstvenu skrb u Vukovaru jesu Nacionalna
memorijalna bolnica Vukovar (NMB) i Dom zdravlja Vukovar. Centar za
socijalnu skrb Vukovar nadlezan je za podrucje gradova Vukovara i lloka te
opdéina Bogdanovci, Borovo, Lovas, Tompojevci, Tovarnik, Trpinja i Negoslavci s
pripadaju¢im naseljima. Mjesna nadleznost Centra u cijelosti se odvija na
podrucju od posebne drzavne skrbi. Centar je organiziran na nacin da se
poslovi obavljaju u sjedistu Centra, a dio poslova u PodruZnici u lloku te dio
poslova u Podruznici Obiteljski centar.

Zaklju¢no, na podrucju grada je organiziranost i dostupnost usluga, koje se
prvenstveno pruzaju radi domace populacije, u vecoj mjeri pokrivaju potrebe
stanovnistva, a time i potreba turista s obzirom na njihov jo$ uvijek relativno
manji broj. Ipak, zajednicko je na svim razinama usluga problem koji primarno
proizlazi iz demografskih okolnosti, odnosno dolazi do manjka radne snage, a
$to se prvenstveno vec sada javlja u znacajno manjim brojevima upisa u Skole.
Osim toga, resursi u pogledu ljudskih potencijala, ali i financijskih resursa su
ograni¢eni te dijelovi javnog sektora na raspolaganju imaju manje resursa od
potrebnog, koji se samo djelomi¢no nadomjestaju iz EU fondova. Dodatni
stres na organiziranost i dostupnost usluga u destinaciji stavlja i ostavstina
Domovinskog rata, koja stvara pritisak na trenutne resurse - ljudske i
financijske.

1.10. Analiza stanja i potreba ljudskih potencijala

Prema statistickim podacima Hrvatskog zavoda za zaposljavanje i Hrvatskog
zavoda za mirovinsko osiguranje, vidljiv je pozitivan trend vezan uz opadanje
nezaposlenosti, a koji se prelijeva s drzavne i zupanijske razine. Ipak, u
strukturi nezaposlenih osoba prema spolu, kao sto je slucaj i u susjednim
administrativnim cjelinama, znacajno je viSe nezaposlenih Zena u odnosu na
muskarce. U pogledu formalne razine obrazovanja nezaposlenih osoba s
podrucja grada, najveéi udio u ukupnoj nezaposlenosti Cine osobe sa
zavrsenim srednjoskolskim obrazovanjem. Slijede nezaposleni sa zavrsenom
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osnovnom Skolom, dok udio nezaposlenih osoba sa zavrsenim visokim
obrazovanjem ¢ini minimalan udio od ukupno nezaposlenih.

Kao $to je slucaj na razini Vukovarsko-srijemske Zupanije, potreba za ljudskim
potencijalima u turizmu je u skladu s potraznjom, odnosno ona je jos uvijek
znacajno manja nego Sto je to slucaj u ostatku drzave. S obzirom na manji
broj smjestajnih kapaciteta i turistickih atrakcija, potreba za kvalificiranim
ljudskim potencijalima je u manjem obujmu nego za druge djelatnosti u
gradu, a prosjecne plaée koje se ostvaruju u sektoru su ispod prosjecnih, koje
su ujedno na razini grada ispod onih koje se ostvaruju prosje¢no na drzavnoj
razini. Dodatno, znacajno zaposljavanje je prisutno u objektima javne
namjene, a koji se koriste u turisticke svrhe i bili su predmet nedavnih
investicija, ali su zaposlenici vise vezani uz kulturu, a manje uz turisticke
usluge. Takoder, prema analizi turisticke ponude vidljivo je kako se znacajan
dio odvija u privatnom smjesStaju i manjim privatnim inicijativama, gdje
turizam nije jedini izvor prihoda, stoga niti zaposlenost nije potpuno realan
pokazatelj zaposlenih u turizmu. Jednako kao i u cijeloj Zupaniji, u duljem
roku pitanje ljudskih potencijala bit ¢e jedan od glavnih ograni¢avajucih
faktora u razvoju turizma, s obzirom na demografsku situaciju i razine iskustva
i obrazovanosti prisutnih ljudskih potencijala.

1.11. Analiza komunikacijskih aktivnosti

Za analizu komunikacijskih aktivnosti u obzir su uzeti sluzbena internetska
stranica turisticke zajednice te kanali na drustvenim mreZzama. Internetska
stranica TuristiCke zajednice grada Vukovara trenutno je jedina koja nije u
skladu s vizualnim identitetom Zupanije kao turisticke destinacije. Na
internetskoj stranici komuniciraju se informacije koje su vazne za pruZatelje
usluga u turizmu, lokalno stanovnistvo, posjetitelje i turiste. Fokus
komunikacije je na dogadanjima u samoj destinaciji te javne pozive za zakup
Standova, kucica i javnih povrsina u okviru dogadanja.

Kada govorimo o drustvenim mreZama, Turisti¢ka zajednica grada Vukovara
aktivno komunicira na Facebooku. Komunikacija na Instagramu je vidljiva
dominantno u stories formatu, ali i kroz objave na feedu. YouTube kanal se
uglavnom ne koristi aktivho u komunikaciji, ve¢ se videa najc¢escée objavljuju
kao post festum sadrzaj nakon odrZzanih manifestacija. U listopadu 2024.
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Turisticka zajednica grada Vukovara otvorila je i TikTok. Videa na ovoj
drustvenoj mreZi zasad ne biljeZze znacajnije dosege ili interakcije (dobiveni
lajkovi, komentari i dijeljenja).

Sto se tie prisutnosti u medijima, napravljen je pregled prisutnosti turisti¢ke
destinacije i vijesti iz iste u online medijima. Turisticka zajednica grada
Vukovara nalazi se medu medijski najaktivnijim turistickim zajednicama na
podruéju svoje Zupanije. Prisutnost je najznacajnija povodom velikih
obljetnica kao Sto je Dan sje¢anja na Zrtve Domovinskog rata i Dan sje¢anja
na Zrtvu Vukovara i Skabrnje.

112. Analiza konkurencije

Za analizu konkurencije uzeta je destinacija koja svojim obiljezjima i
turistickim proizvodima najsli¢cnije odgovara onima koji su prisutni na
predmetnom podrucju ili bi mogli biti razvijeni u buduénosti, a primarno
vezano uz kulturne resurse i manifestacije koje su dostupne, kao i uz prirodne
resurse koji se primarno oslanjaju na veliku rijeku. Takva destinacija je
primarno grad Osijek. U odnosu na Osijek, Vukovar s oko 23 tisuée stanovnika
je manji od Osijeka s 96 tisuca. Povrsinom je grad takoder manji od Osijeka, s
oko 100 km? u odnosu na Osijek sa 175 km? U pogledu ponude, prema
podacima DrZzavnog zavoda za statistiku, smjeStajni kapaciteti Vukovara su
oko dva puta manji u pogledu postelja. U pogledu potraznje takoder se dolazi
do razlike od oko dva puta u korist Osijeka u noc¢enjima.

Navedenim se dolazi do toga da je Vukovar u relativhim omjerima bio
turisticki razvijeniji nego Osijek, usprkos apsolutno manjim brojevima od
Osijeka. Ipak, treba istaknuti kako Vukovar ima benefit obveznog dolaska
znacCajnog broja posjetitelja, uc¢enika osmih razreda osnovnih Skola, u grad,
dok Osijek takvog benefita nema te usprkos tome ostvaruje apsolutno vece
brojeve dolazaka i noc¢enja. U pogledu resursa, iako je Vukovar kao grad maniji,
kulturni i prirodni resursi, kao i manifestacije koje se odvijaju tijekom godine,
su po atraktivhosti u razini, ako ne iiznad, postojec¢ih u Osijeku. Ipak, u Osijeku
Uz snhazne javne investicije, dolazi i do veéih privatnih investicija u gradu i
okolici, koje primarno kroz ponudu smjestaja i ugostiteljstva, snaznije djeluju
na potraznju, nego je to slu¢aj s pojedinim javnim investicijama. Za bududi
razvoj, Osijek i njegova trenutna faza razvoja mogu biti dobar primjer za
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daljnje korake Vukovaru, kako bi se dalje razvijale javna, ali i privatna ponuda.
Pritom, s obzirom na blizinu konkurentske destinacije, treba uzeti u obazir i
potencijalne sli¢nosti te raditi na diferencijaciji.

1.13. lIzvjesée o analizi stanja

Grad Vukovar trenutno predstavlja vodedu turisticku destinaciju u
Vukovarsko-srijemskoj zupaniji, s dominantnom ponudom privatnog
smjestaja. TuristiCka potraznja biljezi rast u odnosu na pretpandemijsko
razdoblje, no prosjecha duljina boravka je ispod zupanijskog prosjeka.
Potraznja je pretezno domaca, velikim dijelom povezana s organiziranim
posjetima ucenika te obiljezavanjem dogadanja vezanih uz Domovinski rat.
Medunarodni turisti uglavnom dolaze iz Njemacke, Slovenije, Australije i
SAD-a, a znacajan je i rast rijeCnog kruzing turizma.

Grad raspolaze bogatom kulturnom bastinom s naglaskom na memorijalne
lokacije poput Vukovarskog vodotornja i Spomen doma i Masovne grobnice
Ovcara te arheoloski lokalitet Vucedol s Muzejom vucedolske kulture koji ima
veliki medunarodni potencijal. Javno financirane investicije znacajno su
unaprijedile primarnu turistiCku infrastrukturu, osobito memorijalne centre i
kulturne znamenitosti poput obnovijenog dvorca Eltz. Biciklisti¢ke rute
(EuroVelo6 ruta), setnice uz Dunav te pristaniste za rijene kruzere dodatno
pridonose atraktivnosti destinacije.

Ugostiteljska ponuda je raznolika, ali uglavnom srednjeg kvalitativhog
razreda, s nedostatkom inovativhih koncepata vise dodane vrijednosti.
Komunalna infrastruktura grada obnovljena je i zadovoljavajuca za postojece
potrebe turizma, a prometna infrastruktura dodatno je poboljsana nedavnom
obnovom Zeljeznicke pruge Vinkovci-Vukovar te izgradnjom pristana za
rijeCne kruzere. Digitalizacija je na osnovnoj razini s planiranim znacajnim
ulaganjima u narednom periodu, dok je pristupaénost osobama s
invaliditetom relativho dobra zahvaljujuéi nedavnim ulaganjima u javnu
infrastrukturu, ali jos uvijek nedovoljna u privatnom sektoru.

Ljudski potencijali pokazuju pozitivhe trendove smanjenja nezaposlenosti, ali

sektor turizma jos uvijek nije dovoljno atraktivan zbog niskih plac¢a i manjeg
obujma potraznje za kvalificiranim kadrom. Komunikacijske aktivnosti
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turistiCcke zajednice grada su aktivne i dobro usmjerene, no digitalizacija
javnog sektora tek treba doseéi visu razinu kroz planirane projekte.
Dugorocno gledano, grad Vukovar ima potencijal za daljnji razvoj turizma kroz
kvalitetnije iskoriStavanje kulturnih i prirodnih resursa te jacu diferencijaciju
od konkurentskih destinacija poput Osijeka, posebice kroz privatne inicijative,
nakon sto je do sad javni sektor odradio znacajan iskorak u pogledu investicija
u prethodnom razdoblju.
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turistickih proizvoda

Na temelju provedene analize stanja i zavrSnog izvjeséa, evidentno je da se
Vukovar kao turisticka destinacija joS uvijek nalazi u razvojnoj fazi, ali
istovremeno raspolaze turisticCkim proizvodima koji pokazuju znacajan
potencijal za unapredenje i kvalitativni iskorak. U nastavku je izloZzena
sveobuhvatna evaluacija turistickih proizvoda sukladno sluzbenim
Smjernicama | uputama za izradu Plana upravijanja destinacijom, s
identificiranim moguénostima za razvoj i podizanje kvalitete turisticke
ponude.

Analiza je inicijalno koncentrirana na detaljnu procjenu postojece resursne
oshove koja obuhvac¢a dostupne prirodne resurse, povijesno-kulturnu bastinu
(podrobno elaborirane u prethodnom poglaviju Analize stanja) te izgradenu
infrastrukturu. Za svaki identificirani turisti¢ki proizvod provedeno je
ocjenjivanje njegovog razvojnog i marketindkog potencijala prema vise
kriterija.

Postoje¢a kulturna bastina = Postoji kulturna basdtina za turisti¢ku

interpretaciju (kulturno naslijede)

Postojeéa prirodna bastina = Postoje prirodni resursi za turisticku
interpretaciju (rijeke, Sume isl.)

Postojeca izgradena infrastruktura = Postoji izgradena infrastruktura {npr.
zgrada za lijeCenje, staze/ sportski tereni, kongresne zgrade)
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Potencijal za razvoj kroz resursnu osnovu po turistickim proizvodima,
destinacija Vukovar'

Potencijal po karakteristikama turisti¢kog proizvoda

DA Realizirani  potencijal (*X oznacava polovicno realizirani
potencijal)

. NSNA OSNOVA
PR . OD POSTOJECA | POSTOJECA POSTOJECA
KUI:TURNA PRIVRODNA IZGRADENA
BASTINA BASTINA INFRASTRUKTURA
Kulturno-povijesni turizam DA
Aktivni turizam DA
Eno-gastronomski tt;rizam DA
Zdravstveni tu riz‘a— m NE
Sportski turizam
Agroturizam |
Gradski turizam D
Turizam na rijeka_ma i jezerima DA
Lovni turizam
Poslovni turizam (MICE) NE

lzvor: Obrada autora.

Uz postojeée proizvode koji su prioritizirani, kao sto su kulturni, aktivni,
eno-gastronomski turizam, turizam na rijekama i jezerima, identificiran je
potencijal za razvoj turistiCckih proizvoda identificiranih kroz Strategiju

' Napomena: PolaziSte analize su turisti¢ki proizvodi navedeni kroz Strategiju odrzivog turizma
RH do 2030.



odrzivog turizma Republike Hrvatske, koji su vec i kao takvi trzisno zastupljeni
u komunikaciji turisti¢kih iskustava, a da nisu bili navedeni u prioritizaciji
grada: agroturizam i gradski turizam (City break). Navedeni turisti¢ki proizvodi
nadalje su radi svoje trziSne aktualizacije ukljuceni kao predmet analize i
prioritizacije. Takoder, ukljucen je i sportski turizam radi pocetnih investicija
koje su napravljene u infrastrukturu u posljednjem razdoblju, ali ¢e za daljnji
razvoj biti potrebne i nove investicije u Siri aspekt infrastrukture vezane uz ovaj
turisticki proizvod.

Nadalje, za sveobuhvatno sagledavanje turistickih proizvoda, usporedena je
strateSka prioritizacija proizvoda s resursnom osnovom kroz destinaciju.
Analizom su integrirane perspektive potencijal za razvoj na temelju resursne
osnove i perspektiva strateske prioritizacije turisti¢kih proizvoda kroz Revizija
dokumenta: Strateske smjernice razvoja turizma 2076.-2020. Cilj analize je
definiranje resursne i strateske podloge za definiranje strateSkog pravca i
prioritizacije kroz turisti¢ke proizvode.

Strateska prioritizacija turistickih proizvoda, destinacija Vukovar

> POSTO A 1D NANA
PRO olp PRO OD » R A PODR A S PO ALO

PRIOR D/ OSNOVA NOZ PRIOR A

PO 3 n e OSNO
R A A RA O

[ DO PRO QDA
Kulturno-povijesni DA DA Identificiran potencijal za daljnji
turizam razvoj u sklopu gradske jezgre i

moderne interpretacije kulturne
i memorijalne bastine

Aktivni turizam DA A Identificiran potencijal za daljnji
razvoj proizvoda, primarno u
uskom pojasu uz rijeke i na
samim rijekama

Eno-gastronomski DA DA Identificiran potencijal S
turizam fokusom na podizanje kvalitete i
iskustva

Zdravstveni turizam J NE l NE Nije identificiran potencijal
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Sportski turizam NE DA Identificiran potencijal {postoji
odredena infrastruktura), ali ¢e
trebati nastaviti s investicijama u
infrastrukturu i diferencijaciju
ovog proizvoda (realizacija
starteskih projekata)

Agroturizam NE DA Identificiran potencijal za razvoj
proizvoda na temelju znacajnog
udjela poljoprivrede u
gospodarstvu  Grada, ali je
potrebno konceptualno napraviti
snazZne iskorake

Gradski turizam NE D Identificiran potencijal za razvoj,
posebice u suradnji s drugim
urbanim sredinama u Zupaniji, a
kao dio city break tura

Turizam na rijekama D D SnaZnije iskoristavanje rijeke

i jezerima Dunav i njene obale za vise
zadrZavanja turista i kruzera, kao
i za razvoj Zivota uz Vuku

Lovni turizam B B Postoji odredena infrastruktura i
prirodna bastina, ali je potencijal
razvoja manji od drugih vecd
navedenih proizvoda

Poslovni turizam NE NE Nisu identificirane znacajnije
(MICE) trzisne ni infrastrukturne
podloge za razvoj proizvoda

lzvor: Obrada autora.

Za odredivanje bududih koraka u razvoju destinacije, kao i pojedinih turisti¢kih
proizvoda, osim analize resursa i strateSke prioritizacije, provedena je i analiza
razine razvijenosti svakog turistickog proizvoda. Ova analiza temeljila se na
sljede¢im &imbenicima, koji su posluzili kao osnova za procjenu razvojnog i
marketinskog potencijala proizvoda:

e Razina razvijenosti turisticke infrastrukture
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e Raznolikost i atraktivhost ponude
e Promocija i prepoznatljivost destinacije
e Procjena broja posjetitelja i motivacije za dolazak.

Na temelju ovih kriterija izradena je procjena razvijenosti turistickih proizvoda.
Za one proizvode koji su dosegnuli viSu razinu razvijenosti, utvrden je i dodatni
potencijal za daljnji razvoj, sto je posluzilo kao osnova za definiranje mjera i
projekata unutar Plana upravljanja. Rezultati analize, poredani od
najrazvijenijinh prema manje razvijenima, prikazani su u nastavku.

Procjena razvijenosti turisti¢kih proizvoda, destinacija Vukovar

TURISTICKI | OBRAZLOZENJE

PROIZVOD !

Trzidno prepoznatljiva i relativno valorizirana ponuda koja
generira najvedi dio trziSne potraznje u destinaciji

- Prepoznatljivi elementi kulture interpretirani primarno kroz |
moderni Muzej vucedolske kulture i okolni prostor te nekoliko |
memorijalnih spomenika, od kojih se istice nedavno obnovljeni
Vukovarski vodotoranj - Simbol hrvatskog zajednistva.

| Kulturno-povije
sni turizam

Identificirani potencijal:

- Jaca komercijalizacija spomenutih atrakcija, s obzirom na visoke
javne investicije odradene u posljednjem razdoblju, a koje
omogucuju znacajno vecu atraktivnost i potraznju.

- Daljnja obnova baroknog gradskog sredista

Turizam na - Razvﬁena je infrastruktura za |5risféjahje brodova, primarno

rijekama i kruzera u sredistu grada te prostor uz rijeke Dunav i Vuku za
jezerima setnju

Identificirani potencijal:

- Podizanje kapaciteta za pristajanje brodova i povezane ponude
uz samo pristaniste

- Produljivanje i nadogradnja postojecih Setnica u svrhu lakse
rekreacije i kretanja

- Uredenje obala kao kupalista i prostora za rekreaciju

| - Povezivanje gradskih prostora izvan sredista grada sa Setnicama

‘ uz rijeke '

-_Postojec’:a Sotrainja dominantno je koncentrirana izvan uze
gradske jezgre na Vucedol i Vodotoranj

| Gradski turizam
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Eno-gastronom
ski turizam

Agroturizam

Aktivni turizam |

i —
| Sportski
| turizam

Lovni turizam

Identificirani potencijal:

Ipak, turistiCka ponuda je visoko koncentrirana u gradskom
sredistu, u pogledu smjestajnih kapaciteta, ugostiteljske ponude i
ostalih sadrzaja

Klju¢ni nedostatak je osnovna turisticka infrastruktura -
nedostatak u broju i kvaliteti smjestajne i eno-gastronomske |
ponude '

Generiranje trzisno determinirane potraznje (manje oslanjanje na
sezonalnu potraznju i na Skolske grupe)

Okrupnjavanje turisti¢ke ponude oko grada i njegovih resursa
Primarno privatni projekti u podizanje kapaciteta smjeStaja i
ugostiteljske ponude, kvantitativno i kvalitativho

Pate_néijal koji proizlazi Tzfog_a:ce traacije je prepoznéi, nﬁrﬁ?
uvijek nije dovoljno iskoriSten u turisti¢ke svrhe.

Trenutne aktivhosti uglavhom su usmjerene na manifestacije
koje su izrazito sezonskog karaktera, dok privatni OPG-ovi nemaju
kontinuiranu i uskladenu turistiCku ponudu

Trenutna ponuda nije dovoljno turisticki iskoristena i teSko je |
dostupna u okviru uobiajenih turisti¢kih aktivnosti, bududi da se
uglavnom nalazi izvan gradskog sredista i funkcionira po principu
najave ili samo tijekom radnih dana.

Oslanja se na pojedinacne privatne poduzetnicke inicijative, kojih
je nedovoljno. Istovremeno, unutar administrativnog podrudja
grada postoji znalajan potencijal za komercijalizaciju
poljoprivrednih povrsina.

Trzisno aktualiziran kroz cikloturizam i u manjoj mijeri kroz
aktivnosti uz i na rijekama, dok naprednija infrastruktura nije
razvijena

Postoji relativno slaba Sira trZziSna prepoznatljivost proizvoda, uz
visok prirodni potencijal (rijeke, Sume, ravnice)

Sportski turizam u gradu Vukovaru ima _pot_enc_ijal za_hvaljujuéi '
postojeéoj sportskoj infrastrukturi i tradiciji organizacije sportskih
manifestacija, ali taj potencijal jos uvijek nije u potpunosti
iskoridten u turisticke svrhe

Dodatno, bit ¢ée potrebne daljnje investicije u raznovrsnost
sportske infrastrukture, a koja se moze djelomiéno koristiti i u
svrhu aktivnog turizma

Postoji moguénost za unaprjedenje kroz organizaciju vecih
sportskih natjecanja i razvoj ponude sportskih kampova, sto bi
moglo privudi veci broj domadih i stranih posjetitelja

Ribolov i lov su aktivnosti koje uglavnom prakticira lokalno
stanovnistvo, dok su turistima slabo dostupne i jos uvijek nisu
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dovoljno iskoristene, unato¢ povoljnim prirodnim resursima i
potencijalu za daljnji razvoj.

Izvor: Obrada autora.

Zaklju¢no, iako postoji znaCajan potencijal i trziSna atraktivnost u nekoliko
turistic¢kih proizvoda, posebice kulturnom i gradskom turizmu te turizmu na
rjekama i jezerima, te kao Sto je slucaj za cijelo podrucje Slavonije, za
agroturizam i eno-gastronomski turizam, navedeni proizvodi su trenutno u
ranim fazama razvoja te im slijedi razdoblje u kojem je potrebno napraviti
iskorak, posebno u vidu jace komercijalizacije ve¢ postojecih resursa koji su
bili predmet visokih investicija u proteklom razdoblju, a paralelno ¢e biti
potrebno stimulirati privatne inicijative kako bi se ponuda kulturne i prirodne
bastine nadopunila smjestajnom i ugostiteljskom infrastrukturom.



3. Pokazatelji odrzivosti
na razini destinacije

U skladu s odredbama Zakona o turizmu plan upravljanja destinacijom mora
biti temeljen na pokazateljima odrzivosti destinacije. Pokazatelji odrZivosti
pruzaju strukturu i smjernice kako bi turistiCke destinacije mogle sustavno
pratiti, ocjenjivati i poboljSavati svoje odrzivosti, §to je kljuéno u eri kada su
odrzivi pristupi postali kljuéni za dugoro¢ni uspjeh turizma.

Popis obveznih i specificnin pokazatelja za pracenje odrzivosti, izvor i
evidentiranje podataka koji su potrebni za izraCun navedenih pokazatelja
ureden je Pravilnikom o pokazateljima za pracenje razvoja i odrZivosti turizma.

Izracun vrijednosti obveznih i odabranih specificnih pokazatelja te njihova
vizualizacija objavljuje se u pravilu u svibnju tekuc¢e godine za prethodnu
godinu. Do uspostave integriranog informacijskog sustava turizma podaci o
izraCunatim vrijednostima obveznih i odabranih specificnih pokazatelja te
njihova vizualizacija objavijuju se na interentskoj stranici turisticke zajednice.

3.1. lzvori podataka

Turisticka zajednica grada Vukovara planira potrebne podatke za
izraCunavanje pokazatelja odrzivosti destinacije prvenstveno prikupljati iz
javno dostupnih izvora i sluzbenih evidencija javnopravnih tijela, koristedi
integrirani informacijski sustav turizma.

Do potpune uspostave e-usluga, baza podataka i sustava za analizu podataka
unutar integriranog informacijskog sustava turizma, turistiCka zajednica ¢e
voditi i pohranjivati podatke u elektronickom obliku. IzraGunate vrijednosti
obveznih i odabranih specifi¢nih pokazatelja, kao i njihova vizualizacija, bit ¢e
redovito objavljivani na sluzbenim internetskim stranicama turisticke
zajednice.



3.2. lzracun pokazatelja odrzivosti

Pokazatelji odrzivosti izraCunati su na temelju najnovijih dostupnih podataka
za 2024. godinu, a u slucajevima gdje ti podaci nisu bili dostupni zbog
vremena izrade dokumenta, koristeni su podaci iz 2023. godine. Podaci su
prikupljeni prvenstveno iz sekundarnih izvora, kao i putem primarnog
istrazivanja lokalnog stanovnistva i posjetitelja (online anketa). Za pojedine
pokazatelje, unatod dostupnosti podataka o potrosnji, rezultati nisu mjerljivi
niti interpretabilni zbog vrlo niske ucestalosti pojave (primjerice, otpad iz
turizma, potrodnja vode i energije u turizmmu) u odnosu nha ukupnu lokalnu
zajednicu. Vazno je naglasiti da ovi rezultati odraZavaju trenutno stanje, a
njihova puna interpretacija bit ¢e moguca nakon ponovnog mjerenja 2028.
godine.

koji mjere utjecaj turizma na

3.2.1. Obvezni pokazatelji odrzivosti

drustvene aspekte odrzivosti

A NASTOTINU STALNIH STANOVNIKA U VRHU

Povezanost pokazatelja | Povezanost | UN TOURISM — MST/ European Tourism Indicator System
sa sustavima pokazateljas | (u daljnjem tekstu: ETIS) (prilagodba) — Broj
medunarodn | turista/jednodnevnih posjetitelja na 100 stanovnika

im sustavima

Povezanost
sa Zakonom
o turizmu

Povezanost s
ciljevima
Ujedinjenih
naroda za
odrzivi razvoj
{Sustainable
Development
Goals, u
daljnjem
tekstu: SDQC)

Clanak 14. stavak 2. Zakona o turizmu ~ zadovoljstvo
lokalnog stanovnistva turizmom, odrzivo upravijanje
prostorom

Cilj 1 - Odrzivi gradovi i zajednice
Cilj 12 - Odgovorna potrosnja i proizvodnja




Povezanost
sa
Strategijom
razvoja
odrzivog
turizma do
2030.
(Narodne
novine, br.
2/23,u
daljnjem
tekstu:
Strategija) i
Nacionalnim
planom
razvoja
odrzivog
turizma do
2027. godine
{u daljnjem
tekstu:
Nacionalni
plan)

Obiljezja pokazatelja

Podaci

Definicija

Strateski cilj: Turizam uz ocuvan okoli§, prostor i klimu
Posebni cilj: Smanjenje negativnog utjecaja turizma na
sastavnice okolisa, prirodu i prostor

Pokazateljem se definira ukupan broj ostvarenih
turisti¢kih noéenja u destinaciji u odnosu na stotinu
stalnih stanovnika u vriSnom mjesecu koji se smatra
glavnom turistickom sezonom $to ujedno podrazumijeva i
najvece opteredenje kako u kontekstu infrastrukture tako i
u drustvenom.

Naziv
podataka

Mjerna
jedinica

Ovim pokazateljem se nastoji procijeniti tzv. intenzitet
turizma, odnosno razina objektivhog optereéenja koju
turizam u periodu glavne turisti¢ke sezone stvara po
lokalno stanovnistvo, ali i prostor te infrastrukturu. Valja
uoditi postojanje razlike izmedu ovog pokazatelja, koji se
mozZe smatrati objektivnim, u odnosu na razlicite
pokazatelje dojma koji lokalno stanovnistvo ima o turizma,
koji se s druge strane mogu smatrati subjektivnim
pokazateljima.

Nodéenje turista predstavija svaku registriranu no¢
posjetitelja u objektu koji pruza uslugu smjestaja. Stalnim
stanovnikom se smatra osoba koja ima prebivaliste ili
boraviste na lokaciji turisticke destinacije.

Registrirano nocenje u smjestajnom objektu. Stalni

stanovnik destinacije.




|1zvor
podataka/pot
encijalni izvor

eVisitor;

DZS, Statistika u nizu »Gradovi u statistici«
(https:/podaci.dzs.hr/media/bz5hplcj/gradovi-u-statisticixl
sx) PC-Axis baza podatka Turizam, Intenzitet turizma,
PX-Web - informacije (dzs.hr)

Dostupnost
podataka i
podatkovni
jaz

Podaci su dostupni

Periodi¢nost
prikupljanja
podataka

Podaci su kontinuirano dostupni na godisnjoj razini.

Metodologija izrac¢una
pokazatelja

Ucestalost mjerenja

Broj turisti¢kih noéenja na stotinu stalnih stanovnika

pokazatelj

ukupan broj noenja turista u vrinom mjesecu

"~ broj dana u vrinom mjesecu - broj stalnih stanovnika u destinaciji/100
Pod pojmom »vrdni mjesec« misli se na mjesec u kojem je ostvaren najvedi

broj noéenja.

Jednom godisnje

2024, (pocetna vrijednost)

2025, 2026. 2027.

1,36

BOKAZATEL

(KOD POKAZATELIA)

Povezanost pokazatelja
sa sustavima

Povezanost
pokazatelja s

medunarodnim

sustavima

Povezanost sa
Zakonom o
turizmu

ETIS: C1.2 Udio lokalnog stanovnistva koji su zadovoljni
turizmom u destinaciji

Clanak 14. stavak 2. Zakona o turizmu — zadovoljstvo
lokalnog stanovnistva turizmom

Povezanost sa
SDG

Cilj 3 - Zdravije i blagostanje
Cilj 11— Odrzivi gradovi i zajednice

Povezanost sa
Strategijom i
Nacionalnim
planom

Strateski cilj: Cjelogodidnji i regionalno uravnotezeniji
turizam

Posebni cilj: Razvoj vremenski i prostorno
ravnomjernije rasporedenog turisti¢ckog prometa
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Obiljezja pokazatelja

Podaci

Definicija

Pokazatelj predstavlja procjenu udjela {%) stainih
stanovnika koji su zadovoljni turizmom u destinaciji u
ukupnom broju stainih stanovnika u destinaciji

Opis

Zadovoljstvo stanovnika razvojem turizma bitan je cilj
odrzivog upravljanja destinacijom, pri é¢emu je
pozitivan stav stanovnika prema razvoju turizma jedan
od klju¢nih elemenata njegove uspjesnosti. Tamo gdje
turizam nije podrzan moZze se ocekivati otpor
stanovnika prema infrastrukturnim ulaganjima.
Dodatno, gostoljubivi domacdini jedan su od klju¢nih
faktora u formiranju cjelokupnog zadovoljstva turista
posjetom.

Podpokazatelji

Naziv podataka

- udio lokalnog stanovnistva zadovoljnih turizmom kod
onih koji ostvaruju koristi od turizma

- udio lokalnog stanovnistva zadovoljnih turizmom kod |
onih koji ne ostvaruju koristi od turizma

Zadovoljstvo turizmom u destinaciji

Mjerna jedinica

Udio (%) ispitanika koji su zadovoljni turizmom u
destinaciji - ocjena 4ili 5

Izvor
podataka/potencij
alni izvor

Dostupnost
podataka i
podatkovni jaz

Anketa lokalnog stanovnistva

Podatak nije dostupan, nuzno je prikupljanje podataka
primarnim istrazivanjem

Periodi¢nost
prikupljanja
podataka

Svake dvije godine za ITR 1 ilf,za ITR lIl i IV svake Cetiri
godine

Ucestalost mjerenja

Metodologija izra¢una pokazatelja

2025. {pocetna vrijednost)

godine
2029. I 2037. 2041.

Udio lokalnog stanovnistva zadovoljnih turizmom u
destinaciji ratuna se kao omjer broja ispitanika
zadovoljnih turizmom i ukupnog broja ispitanika.
Pokazatelj se racuna na ukupnom skupu te zasebno
na skupu ispitanika koji ostvaruju koristi od turizma i
na skupu ispitanika koji ne ostvaruju koristi od turizma.
Udio lokalnog stanovnistva zadovoljnih turizmmom i
udio stanovnika koji ostvaruju koristi od turizma u
destinaciji procjenjuje se pitanjima koja su definiran
smjernicama za provodenje primarnih istrazivanja.

Svake dvije godine za ITR [ i lf, za ITR i i IV svake Cetiri

36 % (ocjene 4 i 5 na skali 1-5)
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POKAZATEL]
{KOD POKAZATELIA)

| ZADOVOLISTVO CIELOKUPNIM BORAVKOM U DESTINACII! (ZT-1)

Povezanost pokazatelja
sa sustavima

Povezanost
pokazatelja s
medunarodnim
sustavima

UN TOURISM - MST: Ukupno zadovoljstvo posjetitelja
s destinacijom

ETIS A.2.1: Udio posjetitelja koji su zadovoljni svojim
cjelokupnim iskustvom u destinaciji

UN TOURISM — MST: Namjera preporuke destinacije
od strane posjetitelja

Povezanost sa
Zakonom o
turizmu

Povezanost sa
SDG

Clanak 14. stavak 2. Zakona o turizmu — Zadovoljstvo
turista i jednodnevnih posjetitelja destinacijom

Cilj 8 - Ukljuciv i odrziv gospodarski rast, puna
zaposlenost i dostojanstven rad za sve
Cilj 12 — Odrziva potrosnja i proizvodnja

Povezanost sa

Strateski cilj: Cjelogodisnji i regionalno uravnoteZeniji

Strategijom i turizam

Nacionalnim Posebni cilj: Razvoj vremenski i prostorno

planom ravnomyjernije rasporedenog turisti¢kog prometa

ObiljeZja pokazatelja Definicija Procjena zadovoljstva turista koji borave u

komercijalnim smjestajnim objektima i jednodnevnih
posjetitelja cjelokupnim boravkom u destinaciji na
skali od O do 100.
Procjena neto spremnosti na preporuku na skali od O
do 100, posebno za turiste koji borave u komercijalnim
smjestajnim objektima i jednodnevne posjetitelje.

Opis Zadovoljni posjetitelji u€inkovit su alat privlacenja

novih gostiju te time i stvaranja novih radnih mjesta u
destinaciji, a uz to ¢esto i dulje borave te generiraju
vedi prihod u odnosu na posjetitelje koji nisu
zadovoljni svojim boravkom u destinaciji. Nadalje,
praéenjem zadovoljstva posjetitelja mjere se i prate
uc€inci aktivnosti na unapredenju turisti¢ckog
proizvoda destinacije.

Ne postoji jedinstveni standard za procjenu
zadovoljstva kupaca. Zadovoljstvo je sloZzeni pokazatelj
koji se moZe mijeriti na razli¢ite nacine, poput
percepcije kvalitete, percepcije vrijednosti, i raskoraka
izmedu ocekivanog i stvarnog iskustva. Primjenom
razli¢itih standarda mjerenja zadovoljstva (koji ujedno
predstavljaju razli¢ite standarde na koje se kupci
referiraju prilikom kupnje) i njihovim integriranjem u
jedinstveni pokazatelj u skladu s validiranom
metodologijom Americkog indeksa zadovoljstva
klijenta {(eng. American Customer Satisfaction Index —
ACSI) postignut je sveobuhvatniji pristup mjerenju
kvalitete ¢jelokupnog iskustva posjetitelja.

Neto spremnost na preporuku smatra se jednim od
glavnih standarda za vrednovanje iskustva korisnika
proizvoda/usluga u razli¢itim industrijama, a koristi se i
za predvidanje lojalnosti kupaca. Zasniva se na pitanju
o vjerojatnosti preporuke proizvoda/usluge rodbini,




Podpokazatelji
{opcionalno)

Naziv podataka

Mjerna jedinica

lzvor

‘ podataka/poten

| cijalni izvor

|
Dostupnost
podataka i
podatkovni jaz
Periodi¢nost
prikupljanja
podataka

|

Metodologija izracuna pokazatelja

| U&estalost ‘mjerenja

|
[ o
| 2025. (poéetna vrijednost)

1. 87 % zadovoljni posjetom
2. 87 % iznad oekivanja

prijateljima i/ili kolegama. Preporuke rodbine i
prijatelja (eng word of mouth) ujedno su jedan od
najvaznijih izvora informacija prilikom odabira
destinacije putovanja, te u kombinaciji s pokazateljem |
o zadovoljstvu daje pravu sliku utiska same

| destlnacue

| - Udio (%) turista koji borave u komercualnlm
smjestajnim objektima i jednodnevnih posjetitelja koji
su zadovoljni boravkom u destinaciji

| — Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji u
sezoni
— Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji u
| predsezoni ili posezoni
— Neto spremnost na preporuku destinacije u sezoni
— Neto spremnost na preporuku destinacije u
predsezoni ili posezoni
1. zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji
2. nepotvrdivanje ocekivanja
3. usporedba s idealnim boravkom
4, namjera preporuke destinacije prijateljima, rodbini
ili kolegama

| 1, 2.i3. Prosje¢na vrijednost zadovoljstva turista i
| jednodnevnih posjetitelja

‘4, Udio (%) promotora (eng. promoters) odnosno onih
| koji su skloni preporuditi destinaciju

l 1., 2., 3.1 4. Anketa turista i jednodnevnih posjetitelja

1, 2., 3.1 4. Podatak nije dostupan, nuzno je
prikupljanje podataka primarnim istrazivanjem

1,2,3.i4.
Svake dvije godine za ITR li ll, za ITR IH i IV svake etiri
godine

Vruednost pokazatelja ZT-1- Zadovoljstvo turista i

| jednodnevnih posjetitelja destinacijom sastoji se od: (i)
vrijednosti indeksa zadovoljstva posjetitelja
destinacijom i {ii) neto spremnost na preporuku
destinacije

Vrijednosti pokazatelja mjere se pomodu

| varijabli/pitanja koja su definirana smjernicama za

| provodenje primarnih istraZivanja, donesenih od

| strane ministarstva nadleznog za poslove turizma.

| Svake dvije godine za ITR li ll,za ITR lll i IV svake Cetiri
godine
| |
2029. 2037. ‘ 2041,

2033. |
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3.39 % vidi boravak kao najbolji mogudi
4,71 % bi preporucilo destinaciju

[ UDIS ATRAKCIIA [LOKALI.TETA) PRISTUPACNIH OSOBAMA S

- INVALIDITETOM PD-1

Povezanost pokazatelja sa
sustavima

Povezanost
pokazatelja s
medunarodnim
sustavima

Povezanost sa
Zakonom o
turizmu

ETIS - Postotak turisti¢kih atrakcija pristupacnih
osobama s invaliditetom ifili koje sudjeluju u
prepoznatim shemama pristupacnosti

Clanak 14. stavak2 Zakona o turizmu — pristupacnost
destinacije

Povezanost sa
SDG

Cilj 11: Odrzivi gradovi i zajednice — PruZanje javho
dostupnih informacija o atrakcijama doprinosi
stvaranju odrzivih i otpornih urbanih podrudja,
pomazuéi u planiranju i upravljanju urbanim
razvojem, ukljuéujudi turisticke destinacije.

Cilj 8: Dostojan rad i ekonomski rast — Informacije koje
promicu turisticke destinacije mogu doprinijeti
odrzivom ekonomskom rastu i stvaranju kvalitetnih
radnih mjesta.

Povezanost sa
Strategijomi
Nacionalnim
planom

Strateski cilj: Otporan turizam
Poseban cilj: 9. Uspostavijanje ucinkovitog okvira za
upravljanje razvojem odrzivog turizma

Obiljezja pokazatelja

| Definicija

Pokazatelj prikazuje udio atrakcija (lokaliteta)
pristupacénih osobama s invaliditetom u odnosu na
ukupan broj atrakcija u destinaciji prepoznatim
planom upravijanja

Opisisvrha

Podpokazatelji

Atrakcije kao razlog dolaska u destinaciju mogu biti
iznimno raznolike i razli¢ite dostupnosti, stoga je
svrha ovog pokazatelja uvid u moguénosti obilaska
atrakcija i lokaliteta od interesa osobama s
invaliditetom (osobama s tjelesnim, intelektualnim
mentalnim i osjetilnim osSte¢enjem zdravlja), pri ¢emu
se pristupacnost ocituje u fizickoj pristupacnosti i
pristupacnosti informacija i komunikacija.

- Udio atrakcija (lokaliteta) fizi¢ki pristupaénih
osobama s invaliditetom

- Udio atrakcija (lokaliteta) informacijski i
komunikacijski pristupacnih osobama s
invaliditetom.

Podaci

Naziv podataka

1. Ukupan broj atrakcija dostupnih za posjeéivanje
(temeljem plana upravljanja)
2. Broj pristupacnih atrakcija
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Mjerna jedinica

Broj atrakcija

podatkovni jaz

Izvor 1. Plan upravljanja

podataka/poten | 2. Evidencija turisti¢ke zajednice o pristupaénosti

cijalni izvor atrakcija (turisti¢ki katastar)
3. Evidencija turisticke zajednice Javne turistiCke
infrastrukture (JTI} destinacije za Popis Javne
turisti¢ke infrastrukture (JTI).

Dostupnost 1.i 2. Podaci su djelomi¢no dostupni

podataka i 3. Podatak je dostupan

Primarno
istrazivanje
(smjernice)

Kontinuirano vodenje evidencija o stanju i
dostupnosti atrakcija od strane turisti¢kih zajednica

Periodi¢nost
prikupljanja
podataka

Jednom godisnje

Metodologija izracuna pokazatelja

EA - broj svih evidentiranih atrakcija u destinaciji
EAP - broj atrakcija pristupacnih osobama s
invaliditetom

N - .. _EAP
Udio pristupacnih atrakcija = FA X 100

Ucestalost mjerenja

Svake dvije godine

2024, (pocetna vrijednost)

2026. 2028. 2030. 2032.

POKAZATEL]

(KOD POKAZATELIA)

BROJ ORGANIZIRANIH TURISTICKIH AMBULANTI (SD-1)

Povezanost pokazatelja
sa sustavima

Povezanost
pokazatelja sa
medunarodnim
sustavima

Global Sustainable Tourism Council {dalje u tekstu:
GSTC) - Usluge u zajednici {community services)

Povezanost sa

Clanak 14. stavak 2. Zakona o turizmu — sigurnost

Zakonom o destinacije
turizmu
Povezanost sa Cilj 3 Zdravlje i dobrobit
sSDG Cilj 11 Odrzivi gradovi i zajednice
ObiljeZja pokazatelja Definicija Pokazatelj je broj organiziranih turisti¢kinh ambulanti u

svrhu provodenja mjera zdravstvene zastite za




ObiljeZja podataka

Metodologija izrauna pokazatelja

| !
Opis !

Podpokazatelj |
{opcionalno)

povecani broj korisnika zdravstvene zastite koje se
pruzaju turistima.

Sukladno posebnom zakonu kojim se ureduje
zdravstvena zastita turisticku ambulantu moze
organizirati jedinica podruéne (regionalne)
samouprave odnosno Grad Zagreb, jedinica lokalne
samouprave, turisticka zajednica, druga pravna i
fizicka osoba koja obavlja ugostiteljsku djelatnost ifili
pruza usluge u turizmu, zdravstvena ustanova,
trgovacko drustvo koje obavlja zdravstvenu djelatnost
ili privatni zdravstveni radnik, koji su duZni utvrditi i
razdoblje rada turisticke ambulante tijekom godine.
Turisti¢ka ambulanta organizira se izvan mreZe javne
zdravstvene sluZzbe. Posebnim propisom o
normativima i standardima za turisticku ambulantu
odredeni su minimalni normativi i standardi u pogledu
prostora, radnika i medicinsko-tehni¢ke opreme koje
mora ispunjavati turisti¢cka ambulanta. Zbog potrebe
osiguranja provodenja mjera zdravstvene zastite za
povedani broj korisnika zdravstvene zastite koje se
pruzaju turistima, jedinica podruéne (regionalne)
samouprave odnosno Grad Zagreb, za svaku sljedeéu
turisti¢ku sezonu utvrduje minimalni broj turisti€¢kih
ambulanti za svoje podrudje na temelju broja dolazaka
turista u prethodnoj godini.

N/P -

Naziv

Mjerna jedinica
Izvor fpotencijalni
izvor

Dostupnost i
podatkovni jaz
Periodi¢nost
prikupljanja
podataka

Broj organiziranih turistickih ambulanti temeljem
posebnog zakona kojim se ureduje zdravstvena
djelatnost

Broj

Jedinica podrucne {regionalne)} samouprave - Grad
Vukovar

Podatak je dostupan

Jednom godidnje

Pokazatelj je informacija o broju ambulanti u
destinaciji, te se broj direktno preuzima i sluzi kao
pokazatel|.

| Ucestalost mjerenja

0

| Jednom godidnje

2024. (pocetna vrijednost)

2025. 2026. : 2027. ‘ 2028.

SR




3.2.2. Obvezni pokazatelji odrZivosti koji mjere utjecaj turizma na okolishe

aspekte odrzivosti

POKAZATEL]. |
(KOD POKAZATELIA)

OMIER POTROSNIE VODE PO TURISTICKOM NOCENIU U ODNOSU NA
PROSIECNU POTROSNIU VODE PO STALNOM STANOVNIKU

- DESTINACIIE (IZRAZENO PO OSOBI | PO NOCENIU) (UVRA)

Povezanost pokazatelja
sa sustavima

Povezanost
pokazatelja sa
medunarodnim
sustavima

ETIS: Potrosnja pitke vode po turistickom noéenju u
usporedbi s potrosnjom vode opéeg stanovnistva
po osobi po nodéi (D.5.1)

Povezanost sa
Zakonom o turizmu

Clanak 14. stavak 2. Zakona o turizmu - upravljanje
vodnim resursima

Povezanost sa SDG

Cilj 3 Zdravlje i dobrobit
Cilj 6 Cista, pitka voda i higijenski uvjeti
Cilj 1 Odrzivi gradovi i zajednice

Povezanost sa
Strategijom i
Nacionalnhim
planom

Strateski cilj: Turizam uz o¢uvan okolis, prostor i
Klimu

Posebni cilj: Smanjenje negativnog utjecaja
turizrma na sastavnice okolisa, prirodu i prostor

Obiljezja pokazatelja

Definicija

Pokazatelj je omjer ukupne koli¢ine vode
isporucene u smjestajnim objektima destinacije u
odnosu na ukupnu potrodnju vode u destinaciji,
koji daje uvid u optereéenje turizma na vodni
resurs destinacije.

Opis

Ogranicavajudi ¢imbenik razvoja turizma u
pojedinim destinacijama je dostupnost vode,
odnosno njena nepovoljna prostorna i vremenska
raspodjela, osobito u Jadranskoj Hrvatskoj te u
fjethim mjesecima, kao i gubici vode u
vodoopskrbnom sustavu.

Vodenje evidencije o ukupnoj finalnoj potrosnji
vode duzno je provoditi i osigurati nadlezno tijelo
za upravljanje vodnim resursima u jedinicama
lokalne i podruéne ({regionalne) samouprave na
temelju posebnog zakona kojim se ureduje
upravijanje vodama

Podpokazatelj
{opcionalno)

N/P

Obiljezja podataka

Naziv

1. Ukupna finalna potrodnja vode u kuéanstvima i
smjestajnim objektima u kalendarskom mjesecu s
najmanjim brojem noc¢enja {m?3)

2. Ukupna finalna potrosnja vode u kuéanstvima i
smjestajnim objektima u kalendarskom mjesecu s
najveéim brojem nocenja {m7)

3. Broj ostvarenih turisti¢kih noéenja u smjestaju u
destinaciji u kalendarskom mjesecu s najmanjim
brojem noéenja
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Metodologija izracuna
pokazatelja

Mjerna jedinica
| Izvor /potencijalni
izvor

Dostupnost i
podatkovni jaz
Periodi¢nost
prikupljanja
podataka

4. Broj ostvarenih turisti¢kih no¢enja u smjestaju u
destinaciji u kalendarskom mjesecu s najveéim
brojem nocenja

5. Broj stanovnika u destinaciji koji imaju pristup
sigurnoj vodi ili imaju priklju¢ak na javnu
vodoopskrbu ili imaju moguénost prikljuéenja na
Jjavnu vodoopskrbu u destinaciji

N/P

4

| 1. Javni isporucitelji vodne usluge -
Vodovod/komunalno poduzede, interni izvjestaji o

| mjesecnoj potrodnji vode

2. Javni isporuditelji vodne usluge -

Vodovod/komunalno poduzeée, interni izvjestaji o

mjesecnoj potrosnji vode

3.-5. eVisitor

6. DZS, Naselja obuhva¢ena mrezom javne

vodoopskrbe i Statisticko izvjedée - Stanovnistvo

RH {godidnje procjene)

1. — 6. Podatak nije dostupan

1-6. Svake dvije godine

Pokazatelj se izraCunava kao omjer (%) finalne
potro3nje vode po nocenju turista (M3 u
smjestajnim objektima destinacije i u odnosu na

| potrognju vode po stanovniku destinacije (m?).

F, — ukupna finalna potrosnja vode u ku¢anstvima i
smjestajnim objektima u kalendarskom mjesecu s
najmanjim brojem noéenja

F, — ukupna finalna potrodnja vode u kué¢anstvima i
smjestajnim objektima kalendarskom mjesecu s
najvedim brojem noéenja

T, — broj ostvarenih turisti¢kih nocenja u
smjestajnim objektima u kalendarskom mjesecu s
najmanjim brojem nodenja

T, — broj ostvarenih turisti¢kih noéenja u
smjestajnim objektima u kalendarskom mjesecu s
najveéim brojem nodenja

N, — broj dana u mjesecu s najmanjim brojem
turisti€kih noéenja (28/29/30/31)

N, — broj dana u mjesecu s najveéim brojem
turisti¢kih noéenja (28/29/30/31)

S — broj stanovnika u destinaciji

F,Ny — FyN,
TNy — TN,
potrodnja vode po noéenju stanovnika
_1 (TR - TyF,
- E (T2N1 - Ti Nz)

potro$nja vode po nofenju turista =
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omjer potrodnje vode po nofenju turista i stanovnika
__ potro$nja vode po nolenju turista X 100
"~ potro$nja vode po notenju stanovniitva

Alternativna metoda: Anketa gospodarskih
subjekata u turizmu u smjestajnim objektima =
norma potrodnje vode turista po noéenju /
potroénja vode

Uc&estalost mjerenja

Svake dvije godine

2024. (pocetna vrijednost)

2026. 2028. 2030. 2032.

POKAZATEL)
(KOD POKAZATELIA)

| OMIER KOUCINE KOMUNALNOG OTPADA NASTALE PO NOCENIU
TURISTA | KOLICINE OTPADA KOJE CENERIRA STANOVNISTVO U
DESTINACIII (TONE) (GO-)

Povezanost pokazatelja sa

sustavima

Povezanost
pokazatelja s
medunarodnim
sustavima

ETIS: Koli¢ina otpada koju proizvodi odrediste
{tone po stanovniku po godini ili po mjesecu)
(D.3.1) (prilagodeno)

Povezanost sa
Zakonom o
turizmu

Clanak 14. stavak 2. Zakona o turizmu —
gospodarenje otpadom

Povezanost sa SDG

Cilj 3 Zdravlje i dobrobit
Cilj 11 Odrzivi gradovi i zajednice
Cilj 12 Odgovorna potrosnja i proizvodnja

planom

Povezanost sa
Strategijomii
Nacionalnim

Obiljezja pokazatelja

Definicija

Strateski cilj: Turizam uz o&uvan okolis, prostor i
klimu

Posebni cilj: Smanjenje negativnog utjecaja
turizma na sastavnice okoli$a, prirodu i prostor
Pokazatelj prati omjer koli¢ina komunalnog
otpada nastalog po noéenju turista u smjestaju u
usporedbi s koli¢inama otpada koje generira
stanovni$tvo u destinaciji {tone po stanovniku, u
kalendarskom mjesecu s najveéim brojem
nocenja)

Opis

Pokazateljem se prati ostvarenje veze izmedu
proizvodnje otpada u turizmu i gospodarskog rasta
te uspjesnost sprecavanja nastanka otpada u
destinaciji. Ukazuje na okolisni aspekti rizika u
turistickim destinacijama gdje nedovoljno
adekvatna infrastruktura gospodarenja otpadom u

kombinaciji sa pove¢anom turistickom aktivnosti
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moze ugroziti konkurentnost turisti¢ke destinacije.
Pokazatelj je vaZzan za atraktivhost destinacije i u
slucaju neuredenog ili preoptereé¢enog
(prekapacitiranog) sustava gospodarenja otpadom
Sto predstavlja ogranicavajuci ¢imbenik razvoja
destinacije.

Nodéenja turista jesu svaka registrirana no¢ osobe
(turista) u objektu koji pruza uslugu smjestaja ‘
(prijavljena noéenja u komercijalnom i
nekomercijalnom smjestaju u sustavu eVisitor).
Komunalni otpad je mijesani komunalni otpad i
odvojeno sakupljeni otpad. Javna usluga
sakupljanja komunalnog otpada podrazumijeva
prikupljanje komunalnog otpada na podrudju
pruzanja javne usluge putem spremnika od
pojedinog korisnika i prijevoz i predaju tog otpada
ovlastenoj osobi za obradu takvoga otpada.

| Podpokazatelj N/P
{opcionalno)

1. Ukupne koli¢ine komunalnog otpada nastalog u
destinaciji u kalendarskom mjesecu s najmanjim
brojem nocenja (tone)

2. Ukupne koli¢ine komunalnog otpada nastalog u
destinaciji kalendarskom mjesecu s najveéim
brojem noéenja (tone)

3. Ukupan broj ostvarenih turisti¢kin noéenja u
smjestajnim objektima destinacije u |
kalendarskom mjesecu s najmanjim brojem
noéenja 4. Ukupan broj ostvarenih turistickih
nodéenja u smjestajnim objektima destinacije u
kalendarskom mjesecu s najveéim brojem nocenja
5. Broj stanovnika u destinaciji

Obiljezja podataka Naziv

Mjerna jedinica 1.i2. tone
3,415 N/P

Izvor /potencijalni 1.1 2. pruzatelj javne usluge koje je a) trgovacko
izvor drustvo koje osniva jedna ili vie jedinica lokalne
samouprave (JLS), temeljem odluke
predstavnickog tijela JLS ili pravna ili b) fizicka
osoba — obrtnik temeljem koncesije dodijeljene
odlukom predstavni¢kog tijela ILS / Upravni odjeli
jedinica lokalne/podruéje samouprave

3.- 4. eVisitor

5. DZS, Popis stanovnistva RH (godisnje procjene) |

Dostupnost i 1.1 2. Podatak je djelomi¢no dostupan
podatkovni jaz 3.i 4. Podatak je dostupan |
5. Podatak je dostupan |

Periodi¢nost 1.— 5. Svake dvije godine

prikupljanja

podataka
Metodologija izracuna | Pokazatelj se izradunava kao omjer koli¢ine otpada
pokazatelja ' nastalog po noéenju turista u smjestaju u odnosu

| na ukupne koli¢ine komunalnog otpada nastale u
|
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destinaciji u mjesecima s najnizom i najviSom
turistickom aktivnosti

F, — ukupne koli¢ine komunalnog otpada nastalog |
u destinaciji u kalendarskom mjesecu s najmanjim
brojerm noéenja (tone)

F, - ukupne koli¢ine komunalnog otpada nastalog
u destinaciji u kalendarskom mjesecu s najveéim
brojem noéenja

T, — broj ostvarenih turisti¢kih nocenja u
smjestajnim objektima u kalendarskom mjesecu s
najmanjim brojem noéenja

T, - broj ostvarenih turisti¢kih noéenja u
smjestajnim objektima u kalendarskom mjesecu s
najvedim brojem nocenja

S - broj stanovnika u destinaciji

N, — broj dana u mjesecu s najmanjim brojem
turisti¢kih noéenja (28/29/30/31)

N, — broj dana u mjesecu s najveéim brojem
turisti€¢kih noéenja (28/29/30/31)

Wiy — koli¢ina otpada po turistickom nocenju,

F,Ny — FiN,
Wiy = o N —T.N
2171 1£%2

Wqn — koli€¢ina otpada po nodenju stanovnika,

1 TZFl - Tle

W, —
RN S\T,N, — TyN,

W; - koli¢ina otpada nastalog zbog noéenja
turizma u vremenskom intervalu {(mjesec s
najveéim brojem nodenja). Izradunava se kao
umnozak broja noéenja u kalendarskom mjesecu s
najvedim brojem nocenja (T2} i koli¢ine otpada po
turistickom noéenju (Wqy),

WT -_ Tz X WT’N-

W, — koli¢ina otpada od lokalnog stanovnistva u
destinaciji u vremenskom intervalu {mjesec s
najveéim brojem nodenja). Izracunava se kao
umnozak broja stanovnika (S}, broja dana u
kalendarskom mjesecu s najveéim brojem noéenja
{N2)i koli¢ine otpada po nocenju stanovnika (Wpy),

WR-_—SXNZXWRN.

omjer kolitine komunainog otpada koji su proizveli turist
u komercijalnom i nekomercijalnom smjeStaju
i lokalno stanovnistvo
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S Wr
(za promatrani period) = —
Wa

Ucestalost mjerenja

Svake dvije godine

2024. (pocetna vrijednost)

2026. 2028. 2032.

 UDIO ZASTICENIH PODRUCIA U DESTINAC

| U UKUPNOI POVRSINI

| DESTINACIIE (UKUPNO | POIEDINACNG PO KATEGORIII ZASTITE) (BR-1)

Povezanost
pokazatelja s
medunarodnim
sustavima

Povezanost pokazatelja sa
sustavima

Povezanost sa
Zakonom o
turizmu

UN TOURISM — MST - Postotak zasti¢enih podrudja
(morskih i kopnenih) prema ukupnoj povrsini

Clanak 14. stavak 2. Zakona o turizmu — zastita
bioraznolikosti

Povezanost sa SDG

Cilj 13: Klimatske promjene — zastita prirodnih
podrucja doprinosi ublazavanju klimatskih
promjena kroz o€uvanje Suma i drugih ekosustava
koji apsorbiraju ugljikov dioksid.

Cilj 14: Zivot ispod vode - ovaj cilj uklju¢uje
ocuvanje i odrzivo koriStenje oceana, mora i
morskih resursa. Zasti¢ena prirodna podrudja
mogu ukljucivati morske i obalne ekosustave.

Cilj 15: Zivot na zemlji — usredoto&uje se na zastitu,
obnovu i odrzivu upotrebu kopnenih ekosustava te
ocuvanje bioraznolikosti i zaustavljanje
degradacije zemljista i gubitka stanista.

Povezanost sa

Strategijom i

Nacionalnhim
planom

ObiljeZja pokazatelja Definicija

Strateski cilj: Turizam uz oéuvan okoli§, prostor i
klimu

Posebni cilj: Smanjenje negativnog utjecaja
turizma na sastavnice okoliga, prirodu i prostor

Pokazateljem se definira udio zasti¢enih prirodnih
podrucja (dalje u tekstu: ZPP) (kopnenih i morskih)
i podrudja ekoloske mreze Natura 2000, u ukupnoj
povrsini destinacije {(jedan ili vise JLS-ova), te
njihova struktura prema kategoriji zastite.

Turizam zasnovan na prirodi brzo raste, a jedan od
kljuénih faktora za iskustvo posjetitelja je kvaliteta
okolisa. Bioraznolika podrugja privlace turiste,
posebno ona s infrastrukturom koja omogudcava
pristupacnost. O¢uvanje kopnene i morske
bioraznolikosti klju¢no je za ocuvanje znacajnih
ekonomskih koristi koje drzave ostvaruju od
turizma. Udio zasti¢enih podrudja ukazuje na
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aktivnosti vezane za ouvanje bioraznolikosti te na
ocuvanje, obnovu i odrzivu upotrebu ekosustava i
njihovih usluga.

Podpokazatelji
(opcionalno)

— udio zasti¢enih prirodnih podrudja i podrucja
ekoloske mreze Natura 2000 u ukupnoj povrsini
destinaciji

— kategorije zasti¢enih prirodnih podrucja u
destinaciji

Podaci Naziv podataka

1. Povréina zasti¢enih prirodnih podrucja prema
kategoriji

2. Kategorija zastite prirodnih podrucja

3. Povrsina destinacije

Mjerna jedinica

1. Povrsina ZPP
2. Kategorija zastite
3. Povrsina destinacije

1zvor
podataka/potencija
Ini izvor

Bioportal
Bioportal
Podaci JLS-a

Dostupnost
podataka i
podatkovni jaz

1. - 3. Podatak je dostupan

Periodi¢nost
prikupljanja
podataka

1.- 3. Na razini godine

Metodologija izra¢una pokazatelja

Pokazatelj se izraCunava kao udio povrsina
zasti¢enih podrudja u destinaciji u odnosu na
ukupnu povrsinu destinacije i prema kategorijama
zastite temeljem zakona kojim se ureduje zastita
prirode

UcCestalost mjerenja

Svake Cetiri godine

2024. (pocetna vrijednost)

2028. 2032. 2036. 2040.

115 %

POKAZATEL] OMIER POTROSNIE

ELEKTRICNE ENERGIJE PO TURISTICKOM NOCENJU

(KOD POKAZATELIA) U ODNOSU NA POTROSNIU ELEKTRICNE ENERGIJE STALNOG

STANOVNISTVA DESTINACIIE (UEN-T)

Povezanost pokazatelja Povezanost

sa sustavima pokazatelja sa
medunarodnim
sustavima

ETIS: Potrodnja energije po turistickom nodenju u
usporedbi s potroSnjom energije opéeg stanovnistva
po osobi po nodi

Povezanost sa
Zakonom o
turizmu

Clanak 14. stavak 2. Zakona o turizmu — odrzivo
upravljanje energijom
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Povezanost sa Cilj 7. Pristupacna energija iz ¢istih izvora

[ SDG Cilj 11 Odrzivi gradovi i zajednice
Povezanost sa Strateski cilj: Turizam uz ocuvan okolis, prostor i klimu |
Strategijomii Posebni cilj: Smanjenje negativnog utjecaja turizma |
Nacionalnim na sastavnice okolisa, prirodu i prostor |
planom |
ObiljeZja pokazatelja Definicija | Pokazatelj je omjer ukupne koli¢ine elektri¢ne

energije po turistickom noéenju u odnosu na
potrodnju elektricne energije stalnog stanovnistva
destinacije, a temelji se na sezonalnosti potrosnje.

Opis I Ovaj pokazatelj daje uvid u opterecenje energetske
infrastrukture i potrebe implementacije odrZivih
oblika energije. S obzirom na intenzivnu potrebu za
energijomn tijekom visoke sezone, posebice u
Jadranskoj Hrvatskoj, vazno je razmotriti stvarno

opterecdenje.
Podpokazatelj N/P
{opcionalno)
| Obiljezja podataka Naziv 1. Ukupna finalna potrosnja el. energije u destinaciji u

kalendarskom mjesecu s najmanje ostvarenim
‘ brojem nodenja
2. Ukupna finalna potro3nja el. energije u destinacijiu |
kalendarskom mjesecu s najvedim ostvarenim
brojem noéenja ‘
3. Broj ostvarenih turistickih no¢enja u destinaciji u
kalendarskom mjesecu s najmanje ostvarenih
nocenja
4. Broj ostvarenih turisti¢kih no¢enja u destinaciji u
kalendarskom mjesecu s najviSe ostvarenih noéenja |
5. Broj stanovnika u destinaciji koji imaju pristup
elektro-energetskoj mreZi

! l
Mjerna jedinica | 1.i12. KWh
3., 4. — nocenje
5. stanovnik

| |
Izvor/potencijalni | 1.12. HEP-ODS
izvor 3., 4. —eVisitor
5. DZS, Statisticko izvjesée — Stanovnistvo RH

| (godidnje procjene)
Dostupnost i 1.1 2. Podatak nije potpuno dostupan
podatkovni jaz 3.-5. Podatak je dostupan
Periodi¢nost 1. - 5. Svake ¢etiri godine
prikupljanja
podataka
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Metodologija izra¢una pokazatelja

| Pokazatelj se izradunava kao omjer finalne potroénje
el. energije po noéenju turista (KWh) u smjestajnim
objektima u odnosu na potrosnju el. energije po
stanovniku destinacije (kWh).

F, — ukupna finalna potrosnja el. energije u
kucéanstvima i smjeStajnim objektima u destinaciji u
kalendarskom mjesecu s najmanje ostvarenim
brojem noéenja

F, — ukupna finalna potrodnja el. energije
kucanstvima i smjestajnim objektima u destinaciji
kalendarskom mjesecu s najvise ostvarenih noéenja
T, — broj ostvarenih turisti¢kih noc¢enja u smjestajnim
objektima u kalendarskom mjesecu s najmanjim
ostvarenim brojem nodenja

T, — broj ostvarenih turisti¢kih noéenja u smjestajnim
i objektima u kalendarskom mjesecu s najveéim

| ostvarenim brojem nocenja

| 5 - broj stanovnika u destinaciji

N, — broj dana u mjesecu s najmanjim brojem
turisti¢kih noc¢enja (28/29/30/31)

N, — broj dana u mjesecu s najveéim brojem
turistiékih noéenja (28/29/30/31)

potrodnja el.energije po noéenju turista
_ Ny, — BN,
- LN, —TyN,
potro$nja el. energije po notenju stanovnika
_1(ToF — Tle)

- E(Tle - T1N2

omjer potro$nje el. energije po notenju turista i stanovnik: |
potro¥nja el.energije po notenju turista

- potrodnja el. energije po nofenju stanovnika

x 100

Ucestalost mjerenja

2024. (pocetna vrijednost)

Nema egzaktnih podataka za potrosnju
turista, ali iz vrsnih optereéenja u zimskom i
lietnom periodu za Elektru Vinkovci (pokriva
podrudje Grada, ali i veine Zupanije) vidljivo
je kako u periodima manje posjecenosti
(zima) je vrsno opterecenje vece nego ljeti, iz
cega se moZe zakljuciti kako je utjecqj
turizma minimalan

|
| Svake Cetiri godine

2032.

2036.

2028. 2040.
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|
Povezanost pokazatelja | Povezanost | GSTC - Postojedi sustav za prilagodbu klimatskim
sa sustavima pokazatelja s | promjenama i procjenu rizika

medunarodnim

sustavima
Clanak 14. stavak 2. Zakona o turizmu — ublaZavanje i
prilagodba klimatskim promjenama

Povezanost sa
Zakonom o
turizmu

‘ Povezanost sa Cilj 3 - Zdravlje i dobrobit
SDG Cilj 11— Odrzivi gradovi i zajednice

Povezanost sa Strateski cilj: Turizam uz ocuvan okoli§, prostor i
Strategijom i klimu
| Nacionalnim Posebni cilj: Smanjenje negativnog meduodnosa
| planom turizma i klime

Pokazatelj Definicija Pokazateljem se utvrduje postoji li u destinaciji
sustav za prilagodbu klimatskim promjenama i
procjenu rizika

Opis Clanak 7. Pariskog sporazuma postavilja globalni cilj
»poboljsanja sposobnosti prilagodbe, jacanja
otpornosti i smanjenja ranjivosti na klimatske
promjene«. Provedba nacionalnih i lokalnih planova
prilagodbe, izgradnja kapaciteta i tehnologije te
povecani financijski tokovi navedeni su kao kljuéni
alati za provedbu aktivnosti prilagodbe. Sektor

klimatske promjene. Stoga je uspostava sustava za
procjenu izloZenosti, otpornosti i rizika te provedbu
mijera za prilagodbu kiimatskim promjenama na
svim razinama klju¢na za odrzivost turizma kao

| kljuéne gospodarske grane u Republici Hrvatskoj.
Strategija prilagodbe klimatskim promjenama u
‘Republici Hrvatskoj za razdoblje do 2040. godine s
‘ pogledom na 2070. godinu (NN 46/20} i Zakon o

klimatskim promjenama i zastiti ozonskog sloja (NN
127/19) reguliraju pitanje prilagodbe klimatskim
[ promjenama u Republici Hrvatskoj.

Podpokazatelji -N/P
(opcionalno)

Podaci Naziv podataka Doneseni i provedeni strateski, planski ili programski
dokumenti koji integriraju koncept prilagodbe
klimatskim promjenama i procjenu rizika na razini

| destinacije

Mjerna jedinica N/P




1 izvor

podatkovni jaz

Upravni odjeli JLS
podataka/potencij
alni izvor
Dostupnost Podatak je dostupan
podataka i

Periodi¢nost
prikupljanja
podataka

Jednom godisnje

Metodologija izraduna pokazatelja

Pokazatelj je informacija o tome je li destinacija
donijela dokumente (strategiju i/ili plan i/ili program)
te koji je napredak/udio mjera u provedbi ifili
implementiranih mjera za prilagodbu i ublazavanje
klimatskih promjena i procjenu rizika - DA/NE/ udio

Uclestalost mjerenja

Svake dvije godine

2024. (pocetna vrijednost) 2026. 2028. 2030. 2032,
DA
3.2.3. Obvezni pokazatelji odrZivosti koji mjere utjecaj turizma na

ekonomske aspekte odrzivosti

POKAZATEL]

(KOD POKAZATELIA)

UKUPAN BROJ DOLAZAKA TURISTA U MIESECU S NAJVECIM

OPTERECENIEM (TP-1)

Povezanost pokazatelja
sa sustavima

Povezanost
pokazatelja s
medunarodnim
sustavima

UN TOURISM — MST (prilagodba} — Postotak godisnjeg
broja dolaznih posjetitelja u mjesecima ili tromjesedju s
najveéim optereéenjem

Povezanost sa
Zakonom o
turizmu

Clanak 14. stavak 2. Zakona o turizmu - turisti¢ki promet

Povezanost sa
SPG

Cilj 11 - Odrzivi gradovi i zajednice
Cilj 12 - Odgovorna potrosnja i proizvodnja

Povezanost sa

Strateski cilj: Cjelogodisniji i regionalno uravnotezeniji

Strategijom i turizam
Nacionalnim Posebni cilj: Razvoj vremenski i prostorno ravnomjernije
planom rasporedenog turisti¢kog prometa/
Repozicioniranje Hrvatske kao cjelogodisnje autenti¢he
destinacije odrZivog turizma
Obiljezja pokazatelja Definicija Pokazateljem se definira ukupan broj dolazaka turista u

destinaciji u mjesecu koji se smatra glavnom turistickom
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sezonom temeljem broja ostvarenih noéenja 8to ujedno
podrazumijeva i najveée optereéenje kako u kontekstu
infrastrukture tako i u drustvenom kontekstu.

Priljev posjetitelja u turisti¢ku destinaciju predstavija
obvezni uzrok potrebe za upravijanjem odrzivoséu
destinacije. S obzirom na &injenicu da turizam
predstavija uglavnom sezonalnu aktivnost, ovim
pokazateljem svakako valja uzeti u obzir razlike u priljevu
posjetitelja unutar i van turisti¢ke sezone, pri ¢emu je
priljev posjetitelja u periodu glavne, odnosno visoke
turisticke sezone najrelevantniji podatak za upravijanje
odrzivoscéu destinacije.

Podaci

Naziv podataka

Mjerna jedinica

Ukupan broj dolazaka turista kao broj osoba koje su se u
destinaciji prijavile i ostvarile noéenje u objektu koji
pruza uslugu smjestaja.

Dolazak, odnosno prijava posjetitelja u smjestajnom
objektu

lzvor DZs

podataka/poten

cijalni izvor

Dostupnost Podatak je dostupan
podataka i

podatkovni jaz

Periodi¢nost
prikupljanja
podataka

Podaci su kontinuirano dostupni na godidnjoj razini.

Metodologija izra¢una pokazatelja

Pokazatelj je informacija o ukupnom broju dolazaka
turista u destinaciji u mjesecu s najveéim brojem
ostvarenih dolazaka, te se broj direktno preuzima iz
sustava eVisitor i sluzi kao pokazatelj.

Ucestalost mjerenja

Jednom godisnje

2024. (poéetna vrijednost)

2025. 2028.

6.223 (listopad 2024.)

POKAZATEL

(KOD POKAZATELIA)

PROSIECNA DULIINA BORAVKA TURISTA U DESTINACII (TP-2)

Povezanost pokazatelja

sa sustavima

Povezanost
pokazatelja s

medunarodnim

sustavima

UN TOURISM ~ MST/ETIS (prilagodba) — Prosjena
duljina boravka dolaznih posjetitelja i prosjeCna
duljina boravka domadih posjetitelja/ Prosje¢na
duljina boravka turista
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i ObiljeZja pokazatelja

Clanak 14. stavak 2. Zakona o turizmu — turisticki
| promet

Povezanost sa Cilj 11 - Odrzivi gradovi i zajednice
SDG Cilj 12 - Odgovorna potrosnja i proizvodnja

Povezanost sa
| Zakonom o
turizmu

Strateski cilj: Cjelogodisnji i regionalno
uravnotezZeniji turizam

Posebni cilj: Razvoj vremenski i prostorno
ravnomjernije rasporedenog turistickog prometa

Povezanost sa
Strategijom i
Nacionalnim
planom

|

Pokazateljem se definira prosje¢an broj noéenja
koje jedan turist ostvari u destinaciji.

| Opis Duljina boravka, odnosno prosje¢an broj noéenja
koje turisti ostvaruju u destinaciji se moze smatrati
relevantnom informacijom za upravljanje
destinacijom, poglavito u kontekstu suvremenih
trendova skraéenja duljine boravka, ali i s aspekta
upravljanja ljudskim potencijalima potrebnim za

| odrzavanje ujednaéene razine pruzanja
sveobuhvatne turisti¢ke usluge §to se posebno

| odnosi na segment smjestaja.

! Definicija

- Prosjecna duljina boravka turista u destinaciji u
| kalendarskom mjesecu s najveéim brojem
| ostvarenih turisti¢kin nocenja
— Prosje¢na duljina boravka turista u destinaciji u
| kalendarskom mjesecu s najmanjim brojem
| ostvarenih turisti¢kin nocenja
— Prosje¢na duljina boravka turista u destinaciji u
| komercijalnom smjestaju
| — Prosje&na duljina boravka turista u destinaciji u
| nekomercijalnom smjestaju
Dolazak turista predstavlja posjetitelja koji se
prijavio i ostvario noc¢enje u objektu koji pruza
| uslugu smjestaja. Noéenje turista predstavija svaku
| registriranu no¢ posjetitelja u objektu koji pruza
| uslugu smjestaja.
| Registrirano nocenje u smjestajnom objektu.
| Dolazak, odnosno prijava posjetitelja u smjeitajnom

Podpokazatelji
{opcionalno)

Naziv podataka

Mjerna jedinica

| objektu. |
izvor | DZS
podataka/potencij
alni izvor
Dostupnost Podaci su dostupni
podataka i

podatkovni jaz
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Periodi¢nost
prikupljanja
podataka

Podaci su kontinuirano dostupni

Metodologija izraduna pokazatelja

Ucestalost mjerenja

Prosje¢na duljina boravka turista u destinaciji
_ Ukupan broj registriranih noenja u destinaciji

Ukupan broj dolazaka turista u destinaciju

Jednom godisnje

2024. (pocetna vrijednost)

2025. 2026. 2027. 2028.

1,56 noéenja po dolasku

POKAZATELY
(KOD POKAZATELIA)

BRQOI ZAROSLENIH U DIELATNOSTIMA PRUUZANIA SMIESTAJA TE
PRIPREME | USLUZIVANIA HRANE (PGS-1)

Povezanost pokazatelja
sa sustavima

Povezanost
pokazatelja s
medunarodnim
sustavima

UN TOURISM - MST (prilagodba) — Udio zaposlenih u
turistickim djelatnostima u odnosu na ukupno
gospodarstvo

Povezanost sa
Zakonom o
turizmu

Clanak 14. stavak 2. Zakona o turizmu - poslovanje
gospodarskih subjekata u turizmu

Povezanost sa
SDPG

Cilj 8 — Ukljuciv i odrziv ekonomski rast, punaii
produktivna zaposlenost te dostojanstveni rad za sve
Cilj 10 — Smanjenje nejednakosti

Povezanost sa

Strateski cilj: Konkurentan i inovativan turizam

ObiljeZja pokazatelja

Strategijomi Posebni cilj: Ja¢anje ljudskih potencijala u turizmu

Nacionalnim

planom

Definicija Pokazateljem se definira ukupan broj zaposlenih na
mjesecnoj razini u podrudju | Djelatnosti pruZanja
smjestaja te pripreme i usluzivanja hrane sukladno
vazedoj nacionalnoj klasifikaciji djelatnosti (dalje u
tekstu: NKD)

Opis Bududi da rad predstavlja obvezni proizvodni ¢imbenik

usluznih djelatnosti, izravno povezan s isporukom
turisti¢kog proizvoda odnosno usluge, povedanje ili
smanjenje ukupnog broja zaposlenih osoba u
sredignjim turisti¢kim djelatnostima (pruzanje
smjestaja te priprema i usluzivanje hrane} moze
posredno ukazivati na pobolj$anje odnosno pogorsanje
posiovanja gospodarskih subjekata opéenito u svim
turistiCkim djelatnostima.




Podpokazatelji
(opcionalno)

- Broj zaposlenih u djelatnosti pruzanja smjestaja te
pripreme i usluzivanja hrane prema satima rada

- Broj zaposlenih u djelatnosti pruzanja smjestaja te
pripreme i usluZivanja hrane po spolu, godignji prosjek
— Prosjek broja zaposlenih u djelatnosti pruzanja
smjestaja te pripreme i usluzivanja hrane u odnosu na
ukupan broj zaposlenih (%)

Podaci

Naziv podataka

1. Broj zaposlenih prema mjestu rada
2. Broj zaposlenih u djelatnosti pruZanja smjestaja te
pripreme i usluZivanja hrane

Mjerna jedinica

Fizicka osoba u radnom odnosu

Izvor 1. Ministarstvo rada, mirovinskoga sustava, obitelji i
podataka/poten | socijalne politike, Portal za napredno pradenje trzista
cijalni izvor rada
2. Hrvatski zavod za mirovinsko osiguranje i podaci
dostupni u Ministarstvu
Dostupnost 1. - 2. Podatak je javno dostupan za starije razdoblje
podataka i

podatkovni jaz

Periodi¢nost
prikupljanja
podataka

1.— 2. Podatak je kontinuirano dostupan podatak na
mjesecnoj razini

Metodologija izra¢una pokazatelja

Podaci se preuzimaju iz sluzbenih administrativnih
izvora

Ucestalost mjerenja

Jednom godidnje

2024, (pocetna vrijednost)

2025, 2026. 2027. 2028.

POKAZATEL]
(KOD POKAZATELIA]

POSLOVNI PRIHOD COSPODARSKIH SUBIEKATA (OBVEZNIKA POREZA
NA DOBIT) U DIELATNOSTIMA PRUZANIA SMIESTAIA TE PRIPREME |
USLUZIVANIA HRANE [PGS-2)

Povezanost pokazatelja
sa sustavima

Povezanost
pokazatelja s
medunarodnim
sustavima

Organizacija za ekonomsku suradnju i razvoj (u
daljnjem tekstu: OECD): Izravni bruto domadi proizvod
turizma, Produktivnost rada u turistickim
djelatnostima (kombinacija — prilagodba)

Povezanost sa
Zakonom o
turizmu

Clanak 14. stavak 2. Zakona o turizmu - poslovanje
gospodarskih subjekata u turizmu i turisti¢ki promet

6?7




Obiljezja pokazatelja

Opis Poslovni prihod izravno je povezan sa sposobnosti

|
Povezanost sa Cilj 8 — Ukljuciv i odrziv ekonomski rast, puna i |
SDG produktivna zaposlenost te dostojanstveni rad za sve

| Cilj 10 — Smanjenje nejednakosti

Povezanost sa Strateski cilj: Konkurentan i inovativan turizam

|
Strategijom i Posebni cilj: Unaprjedenje strukture i kvalitete |
Nacionalnim smjestajnih kapaciteta
planom
Definicija Pokazateljem se definira poslovni prihod gospodarskih

subjekata ostvaren tijekom godine u podrugju |
Djelatnosti pruzanja smjestaja te pripreme i
usluzivanja hrane sukladno vaze¢em NKD-u

gospodarskih subjekata da isporuce turistiki proizvod
odnosno uslugu, pri ¢emu promjena u vremenu
odnosno povedanje ili smanjenje poslovnog prihoda
moZe ukazivati na poboljSanje odnosno pogorsanje
poslovnog poloZaja gospodarskih subjekata uslijed
internih ili eksternih razloga, ali i neizravno upudivati
na poloZaj gospodarskih subjekata u svim turistickim
djelatnostima na razini destinacije.

Podpokazatelji | — dodana vrijednost gospodarskih subjekata |
(opcionalno) | registriranih na podrudju destinacije ostvarena tijekom |
godine

- bruto dobit/gubitak gospodarskih djelatnosti
registriranih na podrud&ju destinacije ostvaren tijekom

godine
Podaci Naziv podataka Poslovni prihod ostvaren tijekom godine
Mjerna jedinica EUR
Izvor FINA/Porezna uprava - podatak iz Registra godisnjih
podataka/potenc | financijskih izvjestaja
ijalni izvor |
t i -
Dostupnost Podatak je dostupan na zahtjev od FINA/Porezna
podataka i uprava, podrazumijeva posebnu obradu kako bi se
podatkovni jaz dobili podaci na razini destinacije
Periodi¢nost Podatak je kontinuirano dostupan podatak na
prikupljanja godidnjoj razini
podataka
I Metodologija izra¢una pokazatelja Podaci ¢e na zahtjev biti dostupni u Ministarstvu
Ucestalost mjerenja Jednom godisnje
2024. (pocetna vrijednost) 2025. 2026. 2027. ‘ 2028.
13 4 | —_— —




3.2.4. Obvezni

pokazatelji

odrZivosti

koji mjere utjecaj turizma na

prostorne aspekte odrzZivosti destinacije i organizaciju turizma

Povezanost pokazatelja sa
sustavima

Obiljezja pokazatelja

Povezanost
pokazatelja s
medunarodnim
sustavima

GSTC - Trenutaéni popis i klasifikacija turisti¢kih
dobara i atrakcija ukljuéujuéi prirodna i kulturna
mjesta

Povezanost sa

Zakonom o turizmu

Povezanost sa SDG

Povezanost sa
Strategijom i
Nacionalnim
planom

Definicija

Clanak 14. stavak 2. Zakona o turizmu — turisti¢ka
infrastruktura
Cilj 8: Dostojan rad i ekonomski rast -
promicanje odrzivog turizma koji pridonosi
zaposljavanju i rastu.

Cilj 11: Odrzivi gradovi i zajednice — oCuvanje
kulturne i prirodne bastine urbanog okruZenja.
Cilj 12: OdrZiva potrodnja i proizvodnja —
odgovorno upravljanje prirodnim resursima.
Cilj 15: Zivot na zemlji - zagtita, obnova i
promicanje odrzive uporabe ekosustava,
oéuvanje bioloske raznolikosti.

Strateski cilj: Cjelogodisnji i regionalno
uravnotezeniji turizam

Posebni cilj: Repozicioniranje Hrvatske kao
cjelogodisnje autenticne destinacije odrZivog
turizma

Pokazateljem se vrsi identifikacija i
kategorizacija turistickih resursa na podrudju
destinacije, ukljucujucéi prirodne (parkovi,
rezervati, pejzazi} i
kulturno-povijesne/antropogene atrakcije
(povijesni lokaliteti, muzeji, spomenici,
nematerijalna bastina).

Opis

ldentifikacija i kategorizacija turistic¢kih resursa
kljuéna je za razvoj odrZivog turizma jer
omogucdava efikasno upravljanje i oéuvanje
prirodnih i kulturnih resursa. Pruza temelj za
kreiranje ciljanih marketindkih strategija koje
isti¢u jedinstvene atribute destinacije, priviacedi
time odgovarajudée turiste. Osim toga, pomaze
lokalnim zajednicama da razumiju i vrednuju
svoju bastinu, potic¢udi lokalno sudjelovanje i
osvjestavanje vaznosti oCuvanja tih resursa za
buduée generacije.

Podpokazatelji
(opcionalno)

— popisi kulturnih dobara (opcionalno,
uklju€ujuéi procjenu i naznaku ranjivosti)
—identifikacija i popisivanje nematerijalne
kulturne bastine

3%



— popis lokaliteta i dobara prirodne bastine s
naznakom vrste, stanja oCuvanja i ranjivosti.

Podaci Naziv podataka

Mjerna jedinica

1. Popis i vrsta zasti¢enih kulturnih dobara

2. Popis i vrsta kulturnih dobara nacionalnog
znacaja

3. Popis i vrsta preventivno zasti¢enih dobara
4, Popis i kategorija zasti¢enih prirodnih
podrucja u RH

1. - 4. broj/vrsta (kategorija)

lzvor
podataka/potencijal
ni izvor

1. - 3. Registar kulturnih dobara RH {ministarstvo
nadleZzno za kulturu}

4, Bioportal {(ministarstvo nadieZno za zas&titu
okoliga)

Dostupnost
podataka i
podatkovni jaz

1. Podatak je dostupan

Periodic¢nost
prikupljanja
podataka

Metodologija izra¢una pokazatelja

1. — 4. Kontinuirano dostupan podatak na
godisnjoj razini.

Ucestalost mjerenja

2024. (pocetna vrijednost)

Jednom godisnje

2025. 2026.

2027. 2028.

Prema registru kulturnih dobara RH u Gradu je
trenutno zasticeno 51 kulturno dobro, od ¢ega je:
- 37 nepokretno pojedinacno

- 8 arheolosko nalaziste

- 1 pokretna zbirka

- 5 kulturno-povijesne cjeline

Prema Bioportalu MZOZT u Gradu su trenutno
izdvojene prirodne zastita lokacijo:

- Vukovarske dunavske ade

- Gorjanovicev praporni profil

POKAZATEL]

(KOD POKAZATELIA)

Povezanost
pokazatelja s
medunarodnim
sustavima

Povezanost pokazatelja
sa sustavima

STATUS IMPLEMENTACIIE AKTIVNOSTI IZ PLANA UPRAVILIANIA
DESTINACIOM (OUD -1)

GSTC - Visegodisnji plan ili strategija odredista koja je
azurna i javno dostupna




Podaci

Obiljezja pokazatelja

Povezanost sa
Zakonom o
: turizmu

—
Clanak 14. stavak 2. Zakona o turizmu - odrzivo
| upravijanje destinacijom

Povezanost sa
SDG

Povezanost sa
Strategijomi
Nacionalnim
planom

Definicija

Opisisvrha

| strategija odrZivog razvoja.

|
Cilj 1I; Odrzivi gradovi i zajednice — Ovaj cilj se fokusira na
stvaranje odrzivih i otpornih urbanih podrugja.
Visegodisnji planovi ili strategije za odredista, koji su
azurni i javno dostupni, igraju kljuénu ulogu u planiranju
i upravljanju urbanim razvojem, ukljucujudi turisticke
destinacije.
Cilj 8: Dostojan rad i ekonomski rast — Strategije koje
promicu odrzivi razvoj turisti¢kih destinacija mogu
doprinijeti odrzivom ekonomskom rastu i stvaranju
kvalitetnih radnih mjesta.
Cilj 12: Odrziva potrosnja i proizvodnja — Videgodisnje
strategije koje uklju¢uju nacela odrzive potrodnje i
| proizvodnje mogu pomodi u smanjenju ekologkog
| otiska turizma i promicanju odrzivih praksi u lokalnim
| zajednicama.
Cilj 17: Partnerstva za ciljeve — Uspostavljanje
partnerstava izmedu razli¢itih dionika, ukljuéujudi
vladine i nevladine organizacije, privatni sektor i lokalne
zajednice, klju€no je za razvoj i provedbu uspjesnih

Strateski cilj: Otporan turizam
Posebni cilj: Uspostavljanje u¢inkovitog okvira za
upravljanje razvojem odrZivog razvoja

Pokazatelj je definiran kao pradenje statusa |
implementacije Plana upravljanja, pri ¢emu je polaziste
terminski plan aktivhosti i njihove implementacije
Postojanje Plana upravljanja preduvjet je destinacijskog
razvoja za sva odredista u Hrvatskoj, stoga je uspjesna
implementacija aktivnosti iz Plana polaziste za odrzZivo
upravljanje destinacijom, te pradenja stanja upravljackih
aktivnosti.

Podpokazatelji
{opcinalno)

Naziv podataka
|
|

| Mjerna jedinica

- Objavljeni dokument strategije i/ili akcijskog plana
destinacije.

- Strategija/plan su jasno vidljivi i dostupni online.

— Udio implementiranih aktivnosti iz plana
(Implementirana aktivnost je aktivnost koja je u
potpunosti provedena, zavréena, te postoje informacije
u ucinku iste)

1. Strategija/ plan izraden i javno dostupan — DA/NE
2. Ukupan broj aktivnosti definiranih Planom
3. Broj implementiranih aktivnosti definiranih planom

1. Videgodignji plan i/ili strategija

2. Broj aktivnosti

3. Broj implementiranih aktivnosti / ukupan broj
aktivnosti




lzvor 1., 2.13. Turisti¢ka zajednica / JLS
podataka/poten
cijalni izvor

Dostupnost 1. - 3. Podatak dostupan
podatakai
podatkovnijaz

Periodi¢nost 1.~ 3. jednom godisnje
prikupljanja
podataka

Metodologija izracuna pokazatelja Omjer implementiranih aktivnosti / ukupni broj
aktivnosti definiranih Planom X 100

Implementirane aktivnosti su one koje su u potpunosti
zavrSene, te za njih postoje mjerljivi rezultati provedbe.

UcCestalost mjerenja Jednom godidnje

2024. (pocetna vrijednost) 2025. J 2026. 2027. 2028.

Prva verzija plana upravijanja te ée tek u
bududnosti biti moguce pratiti status
implementacije

POKAZATEL) BROJ OSTVARENIH NOCENIA U SMIESTAINIM OBIEKTIMA DESTINACIIE
(KOD POKAZATELIA) PO HEKTARU IZRADENOG GRADEVINSKOG PODRUCIA ILS (QUP-1)

Povezanost pokazatelja | Povezanost UN TOURISM — MST (prilagodba) — Broj posjetitelja po
sa sustavima pokazatelja s hektaru gradevinskog podrudja
medunarodnim
sustavima
Povezanost sa Clanak 14. stavak 2. Zakona o turizmu — odrZivo
Zakonom o upravljanje prostorom
turizmu
Povezanost sa Cilj 11 - Odrzivi gradovi i zajednice
SDG Cilj 15 — O¢uvanje Zivota na zemlji
Povezanost sa Strateski cilj: Cjelogodisnji i regionalno uravnotezeniji
Strategijom i turizam
Nacionalnim Posebni cilj: Razvoj vremenski i prostorno
planom ravnomjernije rasporedenog turistickog prometa
Obiljezja pokazatelja Definicija Pokazateljem se definira ukupan broj ostvarenih
nodenja u smjestaju destinacije unutar godine dana po
izgradenom hektaru zona stambene i
ugostiteljsko-turisticke namjene.




| Opis S obzirom da se turisti¢ka aktivhost moZe gotovo
iskljucivo odvijati u zonama stanovanja (S) i zonama
mjesovite namjene {M1}, te u zonama predvidenima za
odvijanje ugostiteljsko-turisti¢ke namjene (T), sve
druge gradevinske zone nisu ukljué¢ene u analizu.

| Nadalje, pritisak koji proizlazi iz koristenja prostora
moZe se iskljucivo evidentirati kao pritisak na veé
izgradena podrudja, te stoga u izracun ne ulaze
planirana(neizgradena} podrudja. U konaénici pritisak
bi bilo poZeljno evidentirati na godisnjoj razini, alii na
razini tromjesedja, da bi se utvrdilo pritisak u

| | najopterecenijem dijelu godine.

Podpokazatelji -
{opcionalno)

: §
Podaci Naziv podataka 1. noéenja u komercijalnom i nekomercijalnom

smjestaju
| 2. povriina izgradenog dijela zona stambene namjene
destinacije |

3. povrsina izgradenog dijela zona mjesovite namjene |
pretezZito stambene namjene

4. povrsina izgradenog dijela zona
ugostiteljsko-turisti¢ke namjene destinacije

Mjerna jedinica 1. noéenje

2., 3., 4. hektar
———————— e S . e
| Izvor 1. eVisitor i porezna uprava
| podataka/potenc | 2, 3.1 4. jedinice lokalne samouprave + PPUG/O
ijalni izvor . {prostorni planovi uredenja gradova/ opéina)
' Dostupnost 1. Podatak je dostupan
( podataka i 2., 3.1 4. Podatak je dostupan
| podatkovni jaz
Periodi¢nost Podatak je kontinuirano dostupan na godis$njoj razini
prikupljanja
podataka
Metodologija izracuna pokazatelja Ty — broj turisti¢ckih noéenja unutar destinacije

ostvarenih u jednoj godini

Ps — povrsina izgradenog gradevinskog zemljista u
zonama stanovanja (ha)

Pu — povrsina izgradenog gradevinskog zemljista u
zonama mjedovite namjene {(preteZito stambene

| namjene) (ha)

| P; - povrsina izgradenog gradevinskog zemljista u
| zohama predvidenim za odvijanje

‘ ugostiteljsko-turisti¢ke aktivnosti

broj turisti¢kih notenja u komercijalnom

i nekomercijalnom smjeltaju
Ty |

po izgradenoj gradevinskoj povriini = P—s + Py + Pr
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UcZestalost mjerenja Svake dvije godine

|

) ! _

| | |

2024. (pocetna vrijednost) 2026. 2028. 2030. 2032.

47,81

Izvor: Obrada autora.

3.3. Pracéenje odrzZivosti

Prikupljeni podaci bit ¢e temeljito analizirani, a njihovo kontinuirano pracenje
omogudit ¢e prepoznavanje potencijala koje treba iskoristiti te ograni¢enja
koja je potrebno previadati ili uzeti u obzir pri planiranju bududéih projekata i
aktivnosti. Ova analiza podataka Cini osnovu za razvoj odrzive i konkurentne
turistiCke destinacije, s obzirom na to da svaka analizirana stavka ima vaznu
ulogu u cjelovitom razumijevanju postojeé¢eg stanja i planiranju daljnjeg
razvoja.

Analiza prikupljenih podataka pruZza precizne pokazatelje koji sluze za
ucinkovito upravljanje destinacijom. Takoder, omoguduje prepoznavanje
mogucnosti za rast, identificiranje rizika i ograni¢enja te donoSenje odiuka
temeljenih na stvarnim i mjerljivim informacijama. Kontinuirano pracéenje
podataka klju¢no je za prilagodljivost i fleksibilnost u turizmu, osobito u
uvjetima promjenjivog trzista i okruzenja.

Ova analiza nije samo alat za procjenu trenutnog stanja, nego i smjernica za
dugorocno planiranje i odrzivi razvoj destinacije. Prac¢enje odrzivosti
destinacije provodit ¢e se analizom trendova osnovnih i odabranih specifi¢nih
pokazatelja odrzivosti, $to omogucuje:

e Pracenje utjecaja odabranih razvojnih smjerova na odrzivost destinacije

e Usporedbu s drugim slicnim destinacijama, odnosno usporedbu
pojedinih podrucja odrzivosti

e Ostvarivanje preduvjeta za certificiranje destinacije ako destinacija
planira provesti proces certificiranja i dobiti neki od relevantnih
certifikata odrZivosti.
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Sukladno Pravilniku o pokazateljima za pracenje razvoja i odrzivosti turizma
(NN 112/2024), specifiéni pokazatelji odrzivosti predstavljaju klju¢an alat za
detaljno pradenje i evaluaciju odrzivog razvoja turistickih destinacija. Oni
nadopunjuju obvezne pokazatelje, pruzajuéi dublji uvid u aspekte koji su
posebno vazni za pojedinu destinaciju. Njihova implementacija omogucuje
preciznije pra¢enje utjecaja turizma na okoli§, drustvo i gospodarstvo, sto je
vazno za ucinkovito planiranje i upravljanje razvojem destinacije. Pravilnik
detaljno definira popis pokazatelja, njihove karakteristike, izvore podataka,
metodologiju izracuna i u€estalost mjerenja, Cime se osigurava standardizirani
pristup u njihovoj primjeni. Uvodenjem specificnih pokazatelja odrZivosti u
plan upravljanja, turistiCke zajednice i nadlezna tijela dobivaju alat za
kontinuirano pracenje i prilagodbu razvojnih strategija, s ciljem postizanja
dugoroc¢ne odrzivosti i konkurentnosti na turistickom trzistu.

Turisticka zajednica grada Vukovara je tijekom ozZujka i travnja 2025. godine
provela istraZivanje stavova lokalnog stanovnistva o turizmu i nhjegovom
utjecaju na kvalitetu ZzZivota. Sudjelovanje u anketi bilo je anonimno i
povjerljivo, a rezultati se koriste iskljucivo za analizu i planiranje buduéih
aktivnosti vezanih uz upravljanje turizmom na podrucju grada. Istrazivanje je
provedeno online putem platforme EUSurvey, a za izradu upitnika koristen je
predloZzak Ministarstva turizma i sporta. Za obradu podataka koristeni su alati
dostupni na EUSurvey platformi. Paralelno, u istom razdoblju provedeno je i
istrazivanje zadovoljstva turista i jednodnevnih posjetitelja boravkom u
Vukovaru, takoder putem EUSurvey platforme i uz upitnik temeljen na
predlosku Ministarstva turizma i sporta. Sudjelovanje u ovom istrazivanju
takoder je bilo anonimno i povjerljivo.

Specifiéni pokazatelji odrzivosti, destinacija Vukovar

POKAZATELY | UTIECAI TURIZMA NA KVALITETU ZIVOTA LOKALNOG STANOVNISTVA
(KOD POKAZATELIA] (BZL=1)

Povezanost pokazatelja Povezanost ETIS: Utjecaj turizma na kvalitetu Zivota u destinaciji
sa sustavima pokazatelja s UN TOURISM — MST: Percepcija o negativhom i

medunarodni | pozitivnhom doprinosu turizma dobrobiti lokalnog

m sustavima stanovnistva
OECD: Indeks boljeg zivota

Povezanost sa | Clanak 14. stavak 2. Zakona o turizmu — zadovoljstvo

Zakonom o lokalnog stanovnistva turizmmom

turizmu
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Obiljezja pokazatelja

Podaci

| Povezanost sa
SDG

Cilj 8 — Ukljuciv i odrziv gospodarski rast, puna
zaposlenost i dostojanstven rad za sve

Cilj 9 — Prilagodljiva infrastruktura, ukljuciva i odrziva
industrijalizacija i inovativnost

Cilj 11 - Odrzivi gradovi i zajednice

Povezanost sa
Strategijom i

| Nacionalnim
planom

| Definicija

Opis

| |
i |
| Podpokazatelj

i

Naziv
podataka

Mjerna
jedinica

1zvor
podataka/pot
encijalni izvor

| Dostupnost |
podataka i '
podatkovni [
jaz

Stratedki cilj: Cjelogodisnji i regionalno uravnotezeniji
turizam

Posebni cilj: Razvoj vremenski i prostorno ravnomjernije
rasporedenog turistickog prometa

Pokazatelj predstavlja procjenu udjela {%) stalnih
stanovnika koji pozitivno percipiraju utjecaj turizma na
kvalitetu Zivota u destinaciji u ukupnom broju stalnih
stanovnika u destinaciji

U turisti¢ki razvijenim destinacijama turizam je vazan
faktor u kvaliteti Zivota lokalnog stanovnistva. OdrZivim
upravljanjem ucincima turizma, koji se izmedu ostalog
mogu ogledati u ekonomskim, drustvenim, okolisnim i
infrastrukturnim promjenama, mogude je odrzati i
unaprijediti kvalitetu Zivota uslijed intenzivnog
turistickog razvoja. Bolja percepcija utjecaja turizmna na
kvalitetu Zivota u destinaciji moZe doprinijeti i veéoj
podrsci turistiCkom razvoju, dok pogorsanje percepcije
signalizira potrebu pravodobnih prilagodbi u upravijanju
turisti¢kim razvojem kako bi se osigurala njegova
odrzivost.

— Udio lokalnih stanovnika s pozitivnom percepcijom
utjecaja turizma na kvalitetu Zivota u destinaciji kod onih
koji ostvaruju koristi od turizma

- Udio lokalnih stanovnika s pozitivnom percepcijom
utjecaja turizma na kvalitetu Zivota u destinaciji kod onih
koji ne ostvaruju koristi od turizma

- Zadovoljstvo zivotom u destinaciji u sezoni

- Zadovoljstvo zivotom u destinaciji u vansezonskom
razdoblju

1. Percepcija utjecaja turizma na kvalitetu Zivota u
destinaciji
2. Zadovoljstvo Zivotom u destinaciji

1. Udio (%) ispitanika s pozitivhom percepcijom utjecaja
turizma na kvalitetu Zivota u destinaciji

2. Udio (%) ispitanika koji su zadovoljni Zivotom u
destinaciji

1.1 2. Anketa lokalnog stanovnistva

1.12. Podatak nije dostupan, nuzno je prikupljanje
podataka primarnim istraZivanjem




Periodi¢nost
prikupljanja
podataka

1. Svake Cetiri godine
2. Dva puta u jednoj godini (u sezoni i izvan visoke
sezone), svake dvije godine

Ucestalost mjerenja

unapredenju kvalitete Zivo
2. 62% zadovolino Zivotom
(ocjena 4 i 5 na skali 1-5)

Ogranicenja pokazatelja i perspektive

Metodologija izrauna pokazatelja

Percepcija utjecaja turizma na kvalitetu Zivota u |
destinaciji procjenjuje se pitanjima koja su definirana
smjernicama za provodenje primarnih istrazivanja.

2025. {(pocetna vrijednost)

1. 68% smatra da turizam pomaZe u

ta
u Vukovaru

Svake dvije godine za [TR i ll,za ITR Il i IV svake &etiri
godine

Nuzna je provedba primarnog istraZzivanja — poskupljuje i
produzuje proces.

2029. 2033, 2037. 2041.

S10 STANOVMIKA KO IMAIU POZITIVNG ODNOSNO NEGATIVNO
EN

UTIECAIU TURIZMA NA IDENT|TET MIESTA (SZL-3)

Povezanost pokazatelja
sa sustavima

Povezanost
pokazatelja s
medunarodni
m sustavima
Povezanost sa
Zakonom o
turizmu

Povezanost sa
SDG

Povezanost sa

ETIS: Pokazatelj C.5]1. Postotak stanovnika koji su
zadovoljni utjecajem turizma na identitet odredista
UN TOURISM — MST: Percepcija u€inaka turizma na
kulturni identitet

Clanak 14. stavak 2. Zakona o turizmu - zadovoljstvo
lokalnog stanovnistva turizmom

Cilj 11 - Odrzivi gradovi i zajednice

Strateski cilj: Otporan turizam; Turizam uz oCuvan okolis,

Obiljezja pokazatelja

Strategijomi prostor i klimu

Nacionalnim Posebni cilj: 3. Smanjenje negativnog utjecaja turizma

planom na sastavnice okoli3a, prirodu i prostor; 9. Uspostavljanje
uinkovitog okvira za upravljanje razvojem odrZivog
turizma

Definicija Pokazatelj predstavlja procjenu udjela (%) stalnih
stanovnika koji imaju pozitivho odnosno negativno
misljenje o utjecaju turizma na identitet mjesta u
ukupnom broju stalnih stanovnika

Opis i svrha Percepcija u¢inaka turizma i stavovi koje lokalna

zajednica ima prema turistickom razvoju usko su
povezani s percepcijom identiteta mjesta. Promjene
uslijed intenzivnog turisti¢kog razvoja mogu uzrokovati
gubitak autenti¢nosti mjesta i narusiti njegov kulturni
identitet. Degradacija identiteta mjesta pridonosi
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Podpokazatelji

i Podaci Naziv podataka

Mjerna jedinica

lzvor
podataka/pote
ncijalniizvor

Dostupnost
podataka i
podatkovni jaz

Periodi¢nost
prikupljanja
podataka

Metodologija izraduna pokazatelja

Ucestalost mjerenja

OgraniCenja pokazatelja i perépektive

2025, (pocetna vrijednost)

1. 73% smatra da turizam ima pozitivan
utjecaj na autenti¢nost destinacije
(ocjena 4 i 5 na skali 1-5)

2. 83% smatra da turizam ima pozitivan
utjecaj na oéuvanje tradicije, obicaja i
kulture (ocjena 4 i 5 na skali 1-5)

1

negativnim reakcijama prema turistima i moZe smanijiti
zadovoljstvo Zivotom u mjestu. Identitet mjesta ujedno j
i bitan faktor u privlacenju posjetitelja, koji sve ¢eSée
traZe autenti¢no iskustvo i doZivljaj lokalne kulture. S
druge strane, interakcija s posjetiteljima moZe imati i

e

pozitivan uéinak na identitet mjesta, jatanjem drudtvene

identifikacije kroz veéu percepciju posebnosti unutar
lokalne zajednice ili povedanu svijest o bastini.

— Udio (%) stanovnika koji imaju pozitivho odnosho
negativno misljienje o utjecaju turizma na identitet
mjesta kod onih koji ostvaruju koristi od turizma

— Udio {%) stanovnika koji imaju pozitivho odnosno
negativno misljenje o utjecaju turizmna na identitet
mjesta kod onih koji ne ostvaruju koristi od turizma
- Udio (%) stanovnika koji imaju pozitivho odnosno
negativno misljenje o utjecaju turizma na identitet
mjesta prema socio-demografskim pokazateljima

| 1. Percepcija utjecaja turizma na autenti¢nost mjesta
2. Percepcija utjecaja turizma na ouvanje tradicije,

| obi¢aja i kulture
1.i2. Udio ispitanika

1.1 2. Anketa lokalnog stanovnistva

1.1 2. Podatak nije dostupan, nuzno je prikupljanje
podataka primarnim istraZivanjem

| 1.1 2. Jednom godisnje

misljenje o utjecaju turizma na identitet mjesta
procjenjuje se pitanjima koja su definirana smjernicama
za provodenje primarnih istrazivanja.

Svake dvije godine za ITR i ll, za ITR Il i IV svake Cetiri
godine

Nuzna je provedba primarnog istraZivanja — poskupljuje
produzuje proces.

|
2029, _ 2033. 2037. 2041,

Udio stanovnika koji imaju pozitivno odnosno negativno
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Povezanost pokazatelja

sa sustavima

| Obiljezja pokazatelja

Podaci

Povezanost
pokazatelja s
medunarodnim
sustavima

Povezanost sa
Zakonom o turizmu

Povezanost sa SDG
Povezanost sa
Strategijom i
Nacionalnim
planom

| Definicija
|

Opisisvrha

Podpokazatelji

Naziv podataka

Znanstvena istrazivanja: Jordan, E. J,, Spencer, D.
M., & Prayag. G. (2019). Tourism impacts, emotions
and stress. Annals of Tourism Research, 75,
213-226.

Gossling, S., McCabe, S., & Chen N. C. {2020). A
socio-psychological conceptualisation of
overtourism. Annals of Tourism Research, 84,
102976.

Clanak 14. stavak 2. Zakona o turizmu ~
zadovoljstvo lokalnog stanovnistva turizmom
Cilj 11 = Odrzivi gradovi i zajednice

Strateski cilj: Otporan turizam; Uspostavljanje
ucinkovitog okvira za upravijanje razvojem
odrzivog turizma

Poseban cilj: 9. Uspostavijanje ucinkovitog okvira
za upravijanje razvojem odrzivog turizma; 3.
Smanjenje negativnog utjecaja turizma na

sastavnice okoliga, prirodu i prostor

Pokazatelj predstavija procjenu udjela (%) stalnih
stanovnika koji su pod umjerenim ili visokim
stresom od turizma u ukupnom broju stalnih
stanovnika u destinaciji

Emocije i stres vazni su elementi psiholoskog
blagostanja pojedinca pa time utje¢u i na
kvalitetu Zivota. Turizam moZe imati znacajan
utjecaj na emocije i stres koje doZivljavaju lokalni
stanovnici. Praéenje psiholodkih ishoda
turisti¢kog razvoja bitan je element odrzivog
upravljanja destinacijom, posebice u kontekstu
prekomjernog turizma. Ignoriranje stresa kojeg
turizam izaziva kod lokalnog stanovnistva moze
smanjiti podrsku turistickom razvoju u dugom
roku i uzrokovati negativne posljedice po ljudsko
zdravije.

|- Udio (%) stanovnika pod umjerenim ili visokim

stresom od turizma kod onih koji ostvaruju koristi
od turizma

— Udio {%) stanovnika pod umjerenim ili visokim
stresom od turizma kod onih koji ne ostvaruju
koristi od turizma

— Udio (%) stanovnika pod umjerenim ili visokim
stresom od turizma prema socio-demografskim
pokazateljima spol, dob, udaljenost prebivalista
pojedinca od glavnih turisti¢kih zona/atrakcija,
ukljuc¢enost u turisti¢ko gospodarstvo

Percepcija stresa uzrokovanog turizmom
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Mjerna jedinica

lzvor
podataka/potencijal
| ni izvor

[

| Dostupnost
podataka i
podatkovni jaz

Periodi¢nost
prikupljanja
podataka

Udio (%) ispitanika pod
visokom/umjerenom/hiskom razinom stresa od
turizma

Anketa lokalnog stanovnistva

Podatak nije dostupan, nuzno je prikupljanje
podataka primarnim istraZivanjem

Svake dvije godine za ITR1ill,za ITR Il i IV svake
Cetiri godine - tijekom turisti¢ke sezone (u
kolovozu ili rujnu)

Metodologija izraduna pokazatelja

Procjena utjecaja turizma na razinu stresa kod
lokalnog stanovnistva provodi se pomodu
standardiziranog upitnika subjektivne percepcije
stresa {eng. Perceived Stress Scale, PSS)
prilagodenog ispitivanju utjecaja turizma
definiranim u smjernicama za provodenje
primarnih istrazivanja.

U&estalost mjerenja

Ograni¢enja pokazatelja i perspektive

2025. (poéetna vrijednost)

93 % nije osjecalo stres uzrokovan turizmmom
(ocjena 011 na skali 0-4)

Svake dvije godine za ITR i ll, za ITR Il i IV svake
Cetiri godine

| Nuzna je provedba primarnog istraZivanja —

| poskupljuje i produZuje proces.

|
2029. | 2033,

]

2037. 2041,

[
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4. Razvojni smjer s
mjerama I aktivhostima

4.]. SWOT analiza

S ciljem sveobuhvatnog sagledavanja stadija razvoja te trzisSnih okolnosti
razvoja turizma u destinaciji Vukovar, napravljena je SWOT analiza. Ona
poblize analizira interne prednosti i nedostatke, kao i trzisSne prijetnje i prilike
Za razvoj turizma u destinaciji. Kroz analizu su identificiran kljucni elementi
koji mogu posluziti kao osnova za usmjeravanje daljnjeg razvoja, te
specificiranje razvojnih projekata u svrhu daljnjeg trziSno i resursno
oshovanog razvoja turizma.

SWOT analiza podijeljena je na unutarnje i vanjske faktore koji su sagledani
kroz Cetiri klju¢na promatrana obiljezja:

Resursi i atrakcije
Ljudski potencijali
Infrastruktura te
Upravljanje i marketing.

NN

Prednosti i nedostaci

U ovom poglavliju analiziraju se wunutarnji cimbenici koji oblikuju
konkurentnost destinacije - njezine prednosti, ali i ograni¢enja koja
usporavaju razvoj turizma. Fokus je stavljen na postojeée resurse, ljudske
kapacitete, infrastrukturu te upravljanje 1 promociju. Klju¢na trzisna
privlanost destinacije temelji se na iznimno bogatoj kulturno-povijesnoj i
prirodnoj bastini, s naglaskom na snaznu ostavstinu Domovinskog rata,
znacCajna arheoloska nalazista (Vucedol) i neposrednu blizinu rijeke Dunav.
Grad raspolaze suvremenom interpretacijom kljuénih lokaliteta poput
Memorijalnog centra Domovinskog rata Vukovar i Muzeja vucedolske kulture,
¢ime se stvara ¢vrsta osnova za razvoj kulturnog i memorijalnog turizma.
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Medutim, usprkos resursnoj osnovi, razvoj novih turisti¢kih proizvoda je spor, a
znacajan dio potencijala, poput rodne kuée Lavoslava Ruzic¢ke ili rijeCnih
cruising mogucnosti, jos uvijek nije adekvatno iskoriSten. Turisticka ponuda u
velikoj se mjeri oslanja na sezonske manifestacije i jednodnevne posjete, dok
nedostaje diverzifikacija proizvoda i ponuda za viSsednevne boravke. UnatoC
povratku mladih obitelji i interesu javnog sektora za razvoj turizma,
nedostatak obrazovanih kadrova i slaba poduzetni¢ka aktivacija u privatnom
sektoru ostaju ozbiljna ograni¢enja. Turisti¢ka infrastruktura, iako obnovljena
kroz javna ulaganja, jos uvijek je nedostatna u pogledu smjestajnih kapaciteta
visih kategorija i kvalitetne ugostiteljske ponude.

lako destinacija ima potencijal za pozicioniranje kao mjesto visoke emotivne
vrijednosti i autenti¢nih dozivljaja, ona jo$ uvijek nije jasno trzisno profilirana, a
ograniCena ulaganja u razvoj identiteta i promociju smanjuju njezinu
prepoznatljivost na nacionalnoj i medunarodnoj razini.

SWOT analiza - prednosti i nedostaci, destinacija Vukovar

PROMATRANA INTERNI DESTINACIISKI FAKTORI

OBILJEZIA PREDNOSTI NEDOSTACI

- Snazna ostavitina Domovinskog - Sezonalnost glavnih resursa i

rata - Spomen dom i Masovna atrakcija - Dan sjeéanja na Zrtvu

grobnica Ov¢ara, Vukovarski Vukovara, rije¢ni cruising, Skolski

vodotoranj - Simbol hrvatskog izleti

zajednistva, Mjesto sje¢anja - - Neiskoristenost trenutnih

Vukovarska bolnica 1991. 1 dr. turistiCkih proizvoda - rodna kuca

- Bogata kulturna i povijesna nobelovca Lavoslava Ruzicke
RESURSI | ATRAKCIJE bastina - dvorac Eltz - Manjak novih turistickih

- Postojanje suvremene i turisti¢ki proizvoda

atraktivne interpretacije - Nedostatak dodatne ponude za

povijesne i kulturne bastine ( turiste

Muzej vucedolske kulture, Mjesto
sjeéanja - Vukovarska bolnica
1991, Spomen dom i Masovna
grobnica Ovcara)

- Povratak i naseljavanje mladih - Slaba naseljenost u destinaciji
obitelji - Nedostatan broj educiranih
LJUDSKI - Interes za razvoj turizma - djelatnika u turizmu
POTENCIJALI turisti€ka zajednica, grad, - Manjak malih poduzetnika koji
pruzatelji usluga u turizmu iz bi iznijeli turisticku ponudu

javnog sektora
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- Postojeca turisti¢ka - Nedovoljan broj kvalitetnih

infrastruktura, muzeji, smjestajnih objekata - hoteli
biciklisti¢ke staze, itd. - Nekonkurentna ugostiteljska
- Prosirenje rije¢nog pristanista ponuda, nedostatak
INFRASTRUKTURA . Geografska pozicija interpretacije lokalne eno-gastro
kulture

- Nedostatak investicija u razvoj
kvalitetne turisticke

suprastrukture
- Suradnja s lokalnim turistickim - Nedovoljno komunicirana
zajednicama u destinaciji te trziSna vrijednost turizma
UPRAVLJANIJE | Zupanijskom turistickom - Ograniceni resursi za upravijanje
MARKETING zajednicom i marketing (znanje i budzet)

- Objedinjavanje turisticke
ponude destinacije

Izvor: Podaci prikupljeni desk analizom i terenskim obilaskom u destinaciji u
studenom 2024., obrada autora.

Prilike i prijetnje

U nastavku se razmatraju vanjski ¢imbenici koji utjeCu na razvoj destinacije -
prvenstveno prilike koje proizlaze iz trzisnih trendova i strateskog okruzenja,
kao i prijetnje koje mogu ograniciti ili usporiti njezin rast.

Grad Vukovar nalazi se u okruzenju koje pruza niz razvojnih prilika, osobito
kroz rastucéi interes za kulturno-povijesne sadrzaje, tematizirane ture i
autenti¢ne dozZivljaje vezane uz povijesne dogadaje. Povecanje broja rije€nih
kruzera i rastuca vidljivost kroz medunarodne manifestacije poput Vukovar
Film Festivala otvaraju dodatne mogucnosti za pozicioniranje destinacije na
europskoj karti kulturnog turizma. Dodatne prilike pruza strateski nacionalni
fokus na razvoj kontinentalnog turizma, kao i moguénosti financiranja iz
europskih i nacionalnih izvora za projekte u nerazvijenim podrucjima.
Aktivacija dvorca Eltz, proSirenje rije¢nog pristanista i razvoj adrenalinskog
turizma u Sumi Adica takoder predstavljaju vazne pravce diversifikacije
ponude.

Medutim, Vukovar se istovremeno suocava s hizom prijetnji koje mogu
usporiti ili ogranic¢iti njegov razvoj. Ovisnost o javhom financiranju, nizak
interes privatnog sektora za ulaganja u turizam, negativni demografski
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trendovi

te slicnost ponude sa susjednim destinacijama na Dunavu

predstavljaju ozbiljne izazove. Niska potraZznja izvan glavnih razdoblja interesa
(primarno Dan sjec¢anja na Zrtve Domovinskog rata i Dan sjec¢anja na Zrtvu
Vukovara i Skabrnje) dodatno naglasava potrebu za razvojem cjelogodidnje i
tematski raznolike ponude.

SWOT analiza - prilike i prijetnje, destinacija Vukovar

PROMATRANA
OBILJEZJA

RESURSI | ATRAKCIJE

LJUDSKI
POTENCIJALI

INFRASTRUKTURA

UPRAVLIANIJE |
MARKETING

TRZISNI FAKTORI

PRILIKE PRIJETNIE

- Komercijalna aktivacija dvorca
Eltz

- Unaprjedenje ponude u sklopu
rije€nih cruising tura i vedi broj
cruising turista

- Razvoj novih oblika turizma -
adrenalinski park u Sumi Adica

- Nacionalni programi za jacanje
konkurentnosti ljudskih
potencijala u turizmu

- Investicija u hotel visoke
kategorije - bivsi hotel Dunav

- Investicija u prosirenje rije¢nog
pristanista

- Realizacija razvojnih projekata u
destinaciji sukladno planu
upravijanja

- Visok udio turista koje
karakterizira niska do srednja
platezna moc

- Moguénost financiranja za
nerazvijena podrucja

- Strateski nacionalni fokus na
razvoj kontinentalnog turizma

- Manjak interesa za turisticke
proizvode koji nisu vezani uz
ostavstinu Domovinskog rata

- Slicnost turisti¢kih proizvoda sa
susjednim destinacijama - rije¢ni
cruising

- Negativni demografski trendovi
uRH

- Manjak nacionalnih sredstava za
provedbu razvojnih destinacijskih
projekata sukladno planu
upravljanja

- Niska turisti¢ka potraznja izvan
glavnih razdoblja interesa

- Visoka ovisnost o javnim
izvorima financiranja, uz
nedovoljno privatnih investicija

Izvor: Podaci prikupljeni desk analizom i terenskim obilaskom u destinaciji u
studenom 2024., obrada autora.



4.2. ldentificiranje opéih nacela i ciljeva turizma

Razvoj turizma u gradu Vukovaru promatra se u kontekstu nacionalnih i
zupanijskih strateskih ciljeva te u skladu s lokalnim specificnostima i
razvojnim potencijalima. Sukladno Smjernicama za izradu planova upravljanja
destinacijom, ovo poglavlje sluzi kao temelj za uskladivanje razvojnih
aktivnosti s vazeédim strateskim dokumentima, s ciljem osiguravanja
dugorocne odrzivosti, konkurentnosti i uravnotezenosti turisti¢kog sektora.

Turizam u Vukovaru razvija se na presjeku kulturne bastine, memorijalnog
turizma, rije¢nog potencijala i urbanog identiteta. lako se razvoj odvija unutar
Sireg stratesSkog okvira Vukovarsko-srijemske Zupanije, specifichosti Vukovara
zahtijevaju poseban fokus i prilagodbu smjernica kako bi se ucinkovito
adresirali lokalni izazovi i iskoristile prilike.

Vizija Republike Hrvatske

Postujudi prirodno i kulturno naslijede i jedinstveni identitet svih regija, stvorit
¢emo odrzZiv cjelogodisnji turizam poZeljan za investicije, rad i Zivot, koji
doprinosi skladnom gospodarskom razvoju Hrvatske.

lzvor: Strategija razvoja odrzivog turizma do 2030. godine, Narodne novine
2/2023)

Vizija Vukovarsko-srijemske Zupanije

Vukovarsko-srijemska Zupanija je atraktivnha | prepoznatljiva turisticka
destinacija koja kroz odrZivo upravijanje resursima, razvoj konkurentnih i
aqutenticnih proizvoda te integraciju kulturne i prirodne bastine, ostvaruje
turizam visoke dodane vrijednosti.

Izvor: Plan razvoja Vukovarsko-srijemske Zupanije za razdoblje 2021. — 2027.
godine

Vizija grada Vukovara

Grad Vukovar c¢e postati konkurentna i prepoznatljiva destinacija kulturnog i
memorijalnog turizma, razvijenog na temeljima autenti¢nosti, dostupnosti i
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integracije prirodne i kulturne bastine, s kvalitethom infrastrukturom i
turistickom ponudom koja poti¢e ostanak, dolazak i investicije.

Izvor: StrateSke smjernice razvoja turizma Grada Vukovara 2016. - 2020.
(produzene do 2026.)

U skladu sa Smjernicama za izradu plana upravljanja destinacijom
(Ministarstvo turizma i sporta), Revizijom Strateskih smjernica razvoja turizma
Vukovara te analizom stanja turizma za grad Vukovar iz 2024. godine,
definiraju se sljedeéa temeljna nacela i ciljevi razvoja turizma. Ova nacela i
ciljevi predstavljaju operativni temelj za planiranje, provedbu i praédenje razvoja
turizma, uzimajudéi u obzir gospodarske, drustvene, kulturne i okoliSne
aspekte specifiche za Vukovar.

Opca nacela razvoja turizma:

Odrzivo koristenje kulturne i prirodne bastineg, s naglaskom na oCuvanje
identiteta, sje¢anja i prirodnog krajolika

Razvoj turizma kao integriranog dijela ukupnog drustvenog,
gospodarskog i memorijalnog razvoja destinacije

Poticanje cjelogodisnje turistiCcke aktivnosti, osobito kroz kulturni,
memorijalni i rijecni turizam te manifestacijske sadrzaje

Aktivno uklju€ivanje lokalne zajednice i civilnog drustva u oblikovanje i
provedbu turisticke ponude

Turizam koji doprinosi kvaliteti Zivota lokalnog stanovnistva, jaca
socijalnu koheziju i otpornost zajednice

Jacanje destinacijskog upravljanja kroz bolju koordinaciju institucija,
turistickih zajednica i privatnog sektora.

Ciljevi razvoja turizma:

Pozicionirati Vukovar kao prepoznatljivo srediste memorijalnog,
kulturnog i rije€nog turizma u kontinentalnoj Hrvatskoj

Povecdati vidljivost i atraktivhost destinacije koristenjem inovativnih
digitalnih alata, storytelling pristupa i multimedijalne interpretacije
kulturne bastine

Ulagati u kvalitetnu i diferenciranu smjestajnu, rije¢nu i javnu turisti¢ku
infrastrukturu, s ciliem stvaranja “pametne”, odrzive i pristupacne
destinacije
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e Jacati profii Vukovara kao destinacije kulturnog, rije¢nog,
manifestacijskog i eno-gastronomskog turizma, uz daljnje razvijanje
niSnih oblika turizma poput biciklistickog i aktivhog turizma

e Povecati udio viSsednevnih posjeta kroz strukturirane turistiCke
proizvode i jacanje atraktivnosti ponude izvan glavnih manifestacijskih
razdoblja

e Unaprijediti suradnju svih dionika u turizmu i razvijati sustave
upravljanja temeljenog na podacima, pokazateljima odrZivosti i
povratnim informacijama posjetitelja.

4.3. Oblikovanje strateskog pravca i prioriteta

Strateski pravac

Analiza trzisnih potencijala grada Vukovara upuduje na jasan strateski pravac
razvoja turizma temeljen na valorizaciji memorijalne i kulturno-povijesne
bastine, razvoju rije€nog i kulturnog turizma te diversifikaciji turisticke
ponude kroz aktivne, eno-gastronomske i manifestacijske proizvode. Grad
Vukovar, kao sredisnja toCka memorijalnog i rije€nog turizma u isto¢noj
Hrvatskoj, ima jedinstvenu poziciju za priviaéenje domacdcih i stranih
posjetitelja koji traze autenti¢ne, edukativne i emocionalno snazne doZivljaje.

Strateski pravac temelji se na pristupu odrZivog razvoja, jacanju identiteta
destinacije, kvalitetnoj interpretaciji kKulturne-povijesne i prirodne bastine

integraciji ponude Uz rijeku Dunav i njezine obale, u skladu s vizijom razvoja
odrzivog turizma Republike Hrvatske do 2030. godine i lokalnim strateskim

Podloge za definiranje strateskog pravca:

e Nalazi analize stanja za grad Vukovar, koji potvrduju snagu destinacije u
domeni memorijalnog turizma, kulturne bastine, rijeCnog prometa i
manifestacija (Vukovarski vodotoranj - Simbol hrvatskog zajednistva,
Muzej vucedolske kulture, Spomen dom i Masovna grobnica Ovcara,
Vukovar Film Festival, rije¢ni cruising turizam)

e Analiza resursne osnove specificne za grad Vukovar, ukljucujudi
kulturne resurse, prirodne resurse rijeke Dunav i biciklistickih ruta te
razvijenu mrezu muzeja i memorijalnih centara
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e Analiza strateSke uskladenosti turistickih proizvoda u okviru Grada
Vukovara s prioritetima Plana razvoja Vukovarsko-srijemske zupanije
2021-2027., Strategije razvoja odrzivog turizmma RH 2030. i Nacionalnog
plana razvoja odrzivog turizma do 2027.

e Analiza stupnja razvijenosti i atraktivnosti turistickih proizvoda, s
naglaskom na smjestajne kapacitete, javnu i kulturnu infrastrukturu te
rije¢nu i biciklisti¢ku povezanost.

Strateski pravac razvoja turizma Grada Vukovara oslanja se na sljedece
prioritetne turisticke proizvode, koji su ujedno definirani kao kljuéni u
nacionalnim i Zupanijskim strateskim dokumentima:

e Memorijalni turizam - s posebnim naglaskom na lokalitete i pricCe
povezane s Domovinskim ratom

e Kulturni turizam - interpretacija vucedolske kulture, arheoloskih
nalazista, barokne jezgre i kulturnih institucija

e RijeCni turizam - valorizacija Dunava kroz kruzing, rije¢na pristanista i
aktivnosti na vodi

e Aktivni turizam - biciklisticke rute, Setnice, sportski sadrzaji uz Dunav

e Eno-gastronomski  turizam - valorizacija lokalnih  OPG-ova,
tradicionalnih jela i vinskih cesta

e Manifestacijski turizam - razvoj i medunarodno pozicioniranje
manifestacija poput Vukovar Film Festivala i ostalih kulturnih
dogadanja.

Analiticki uvid u trZiSne potencijale i usmjerenja

Prema podacima DrzZzavnog zavoda za statistiku navedenima u poglavlju
Analiza stanja, grad Vukovar je u 2024. godini ostvario 51.325 dolazaka i 80.201
nocenje. Prosjecno je rije¢ o 1,56 nocenja po dolasku. Podaci iz eVisitor sustava
pokazuju da je u 2024. godini ostvareno 52.996 dolazaka i 86.794 nocenja,
odnosno 1,64 nocenja po dolasku. Udjel domadih gostiju iznosio je 78 %, dok
su strani gosti ostvarili 22 % ukupnih noéenja. Unato¢ dominaciji domacdih
posjetitelja, biljeZi se stabilan rast dolazaka stranih turista, osobito s trzista
Njemacke, Slovenije, Australije i Sjedinjenih Americkih Drzava.
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Dolasci i noc¢enja u gradu Vukovaru, 2019. - 2024
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lzvor: Drzavni zavod za statistiku, obrada autora.

Sezonska potraznja u Vukovaru nije izrazena kao u obalnim destinacijama
Republike Hrvatske. Najvedi broj dolazaka i nocenja biljezi se u proljetnim i
jesenskim mjesecima, dok su ljetni mjeseci relativno mirniji. Posebno snazan
turisticki promet ostvaruje se u razdoblju obiljezavanja vaznih datuma vezanih
uz Domovinski rat, dok strani turisti dolaze u znacajnijem broju tijekom
kruzing sezone na Dunavu, od oZujka do prosinca.

Ova relativha ravnomjernost potraznje tijekom godine, u kombinaciji s
bogatom kulturno-memorijalnom ponudom i rije€nim turizmom, predstavlja
snazan temelj za daljnji razvoj cjelogodisnje turistiCcke ponude. Dodatno,
visoka posjec¢enost kulturnih atrakcija — primjerice Vukovarskog vodotornja
koji je u 2024. godini zabiljezio viSe od 118.800 posjetitelja — ukazuje na snazan
potencijal za povedanje produljenih boravaka i konverziju jednodnevnih
posjetitelja u visednevne goste.

U dokumentu su prepoznati sljededi kljuéni trziSni trendovi i potencijali:

e Porast interesa za kulturno-memorijalne sadrzaje, s dominantnom
ulogom destinacija kao $to su Vukovarski vodotoranj - Simbol hrvatskog
zajednistva, Memorijalni centar Domovinskog rata Vukovar i Muzej
vucedolske kulture

e Rast rije€nog turizma, uz rekordna pristajanja kruzera i preko 50.000
rije€nih putnika u 2024. godini, s dominantnim trzistima SAD-a,
Njemacke i Velike Britanije
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e Potraznja za aktivhim i rekreativnim sadrzajima, osobito biciklistickim
rutama (EuroVelo 6 — Dunavska ruta, ruta Put vinograda) i Setnicama uz
Dunav

e Jacanje lokalne ponude i uklju€ivanje zajednice, kroz OPG-ove, lokalne
manifestacije, suvenirnice i udruge koje jaCaju autenti¢nost dozivljaja

e Sve vedi znacaj digitalne prezentacije i potrebe za razvojem sustavne
online promocije i interpretacijskih alata, kako bi se ojacala
medunarodna vidljivost i potaknula diverzifikacija trzisninh segmenata.

Pozicioniranje destinacije u kontekstu trzisnih prilika i identiteta

Grad Vukovar se pozicionira kao destinacija snaznog identiteta, utemeljenog
na bogatoj kulturno-memorijalnoj bastini, medunarodno prepoznatim
arheoloskim lokalitetima i razvoju rije€nog turizma na Dunavu. Memorijalna
mjesta Domovinskog rata (Vukovarski vodotoranj - Simbol hrvatskog
Zajednistva, Spomen dom i Masovna grobnica Ovc&ara), arheoloski lokalitet
Vucedol i Muzej vucedolske kulture te rije¢ni kruzing turizam cine temelj
destinacijskog identiteta i diferencijacije na nacionalnom i medunarodnom
trzistu.

Destinacijski identitet Vukovara dodatno jacaju:

e Autenti¢na urbana jezgra s obnovljenim baroknim nasljedem (dvorac
Eltz, franjevacki samostan, crkva sv. Filipa i Jakova)

e Direktna povezanost s rijekom Dunav kao klju¢nim prirodnim resursom
i prostorom za razvoj rijenog turizma

e Razvoj medunarodno prepoznatog rije¢nog kruzing turizma, uz stabilan
rast pristajanja kruzera i dolazaka posjetitelja.

Takva pozicija omogucuje povezivanje kulturnih, prirodnih i memorijalnih
resursa u koherentne tematske proizvode, koji nadilaze administrativne
granice i jaCaju prepoznatljivost Vukovara unutar regionalnog i europskog
turistickog prostora.

Prioritetni turistiCki proizvodi Grada Vukovara, u skladu s Revizijom strateskih
smjernica razvoja turizma, Planom razvoja VSZ, Strategijom razvoja odrzivog
turizma RH do 2030. i StrateSke smjernice razvoja turizma u vremenu od 2016.
do 2020. godine za grad Vukovar:

85



Memorijalni turizam - interpretacija mjesta sje¢anja na Domovinski rat
(Vukovarski vodotoranj - Simbol hrvatskog zajednistva, Spomen dom i
Masovna grobnica Ovcara, Memorijalni centar Domovinskog rata
Vukovar)

Turizam bastine — arheoloska nalazista (Vucedol), kulturne institucije
(Muzej vuéedolske kulture, Gradski muzej Vukovar), kultura Zivota i rada

Rije¢ni kruzing turizam - valorizacija Dunava kroz razvoj pristanista,
voznje brodovima, rije€nog kruzinga i aktivnosti na vodi.

Turisticki proizvodi sekundarnog znacaja:

Kulturni turizam — manifestacije i dogadanja, ukljucujuéi Vukovar Film
Festival i druge kulturne programe

Eno-gastronomski turizam - valorizacija lokalnih OPG-ova, tradicionalne
gastronomije i vinskih cesta

Sport i rekreacija - biciklizam (EuroVelo 6, Put vinograda), Setnje uz
Dunav, kajaking i ribolov

VoZnje rijekama — prosirenje ponude za krace ture, edukativne plovidbe
i tematske voznje Dunavom.

U SWOT analizi destinacije Vukovar prepoznati su sljededi izazovi:

Ograni¢eno strukturiranje novih turisti¢kih proizvoda izvan memorijalne
i kulturne domene

Nedovoljna konverzija jednodnevnih posjetitelja u visednevne goste,
usprkos visokoj posjec¢enosti memorijalnih mjesta

Manjak smjestajnih kapaciteta visih kategorija i nedovoljna ponuda u
visem cjenovnom segmentu ugostiteljstva

Potreba za snaznijom digitalizacijom ponude i unapredenjem
suvremenih interpretacijskih alata.

Pozitivni trendovi i razvojni potencijali:

Stalni rast rijeCnog kruzing turizma i priljev gostiju s medunarodnih
trzista visoke platezne modi

Jacanje kulturne i manifestacijske ponude kroz razvoj postojecih i novih
dogadanja

Povecana ulaganja u obnovu kulturne bastine i javnu turisticku
infrastrukturu
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e Rast svijesti o znacaju digitalne promocije i interpretacije, uz
mogudénosti koristenja EU fondova za daljnji razvoj.

Zaklju¢no, digitalna tranzicija, jaCanje rijeCnhog turizma, ulaganja u smjestajnu
i kulturnu infrastrukturu te razvoj viSednevnih autenti¢nih dozivljaja
predstavljaju klju¢ne smjerove za pozicioniranje Grada Vukovara kao odrZive,
emocionalno snazne I medunarodno prepoznate destinacije u
kontinentalnom dijelu Hrvatske.

4. 3. 1. Prioritetna podrucja za razvoj

Ublazavanje sezonalnosti i produZenje turisticke potrosnje

Za razliku od vedine obalnih destinacija u Republici Hrvatskoj, koje
karakterizira izrazena sezonalnost | koncentracija dolazaka u ljetnim
mjesecima, grad Vukovar pokazuje ravnomjerniju raspodjelu turisticke
aktivhosti tijekom godine. Najvec¢a potraznja ostvaruje se u proljetnim i
jesenskim mjesecima, dok su ljetni mjeseci, inaCe vrhunac sezone na
nacionalnoj razini, u Vukovaru manje aktivni.

Prema podacima Drzavnog zavoda za statistiku navedenima u poglaviju
Analiza stanja ovoga dokumenta, grad Vukovar je u 2024. godini 51.325
dolazaka i 80.201 noéenje. Prosjecno je rijeC o 1,56 noéenja po dolasku. Podaci
iz eVisitor sustava pokazuju da je u 2024. godini ostvareno 52.996 dolazaka i
86.794 nocenja, odnosno 1,64 nocenja po dolasku. Veéinu noéenja (78 %)
ostvaruju domacdi gosti, dok strani gosti Cine 22 %. Zabiljezen je pozitivan
trend rasta dolazaka iz Njemacke, SAD-a, Australije i Velike Britanije, posebice
kroz rije¢na kruzing pristajanja, pokazuju podaci Luc¢ke uprave Vukovar. Takav
profil potraznje potvrduje potencijal za razvoj cjelogodisnje turisticke ponude,
posebno kroz selektivne oblike turizmna koji nisu vezani uz sezonske obrasce
ponasanja posjetitelja, poput kulturnog, rije¢nog i memorijalnog turizma.

Ova usmijerenost u potpunosti je uskladena s nacelima iz dokumenta
Smjernice i upute za izradu plana upravljanja destinacijom (Ministarstvo
turizma i sporta, 2024.) i Strategije razvoja odrZivog turizmma RH do 2030., koji
naglasavaju vaznost oblikovanja autenticnih i tematski diferenciranih
proizvoda temeljenih na lokalnim resursima i identitetu, s ciljem produzenja
turisticke sezone i povecanja ukupne turisticke potrosnje.
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U kontekstu grada Vukovara, kljuéne pretpostavke za ublaZavanje
sezonalnosti ukljucuju:

e Razvoj kulturnog i memorijalnog turizma kroz jacu promociju
postoje¢ih atrakcija (Muzej vucedolske kulture, Memorijalni centar
Domovinskog rata Vukovar, Vukovarski vodotoranj - Simbol hrvatskog
zajednistva) tijekom cijele godine

e Prosirenje ponude rije¢nog turizma, kroz razvoj dodatnih sadrzaja za
goste s kruzera, tematske voznje Dunavom i krade obilaske tijekom
predsezone i posezone

e JaCanje manifestacijske ponude, ukljucujuéi internacionalizaciju
dogadanja poput Vukovar Film Festivala, Vukovarskog lutkarskog
prolje¢a i Medunarodnog dana Dunava

e Razvoj aktivhog i rekreativnog turizma, kroz biciklisticke rute (Eurovelo
6, Put vinograda), Setnice uz Dunav, te rekreativhe zone na rijeci i
njezinim obalama.

Osim razvoja novih sadrzaja, izuzetno je vazno ulagati u digitalnu
interpretaciju i promociju resursa, kako bi se postoje¢e atrakcije pribliZile
Sirem spektru posjetitelja. Digitalna prezentacija bastine, interpretacijski
centri, mobilne aplikacije i virtualne ture mogu omoguditi personalizirano i
dostupno iskustvo posjetiteljima tijekom cijele godine, bez dodatnog fizickog
opterec¢enja destinacije. To je ujedno jedan od kljuénih ciljeva Strategije
razvoja odrZivog turizma Republike Hrvatske do 2030. koji promovira
autenti¢ne, odrzive i lokalno utemeljene turisticke proizvode kao temelj
cjelogodisnjeg turisti¢kog razvoja.

Uskladivanje opsega turistickog prometa s vrijednosnim ucinkom

Turisticki promet u Gradu Vukovaru pokazuje stabilne trendove i predstavlja
évrstu osnovu za daljnje povecanje ekonomske vrijednosti turizma. Prema
podacima iz Analize stanja, u 2024. godini u Vukovaru je ostvareno 51.325
dolazaka i 80.201 noc¢enje, uz prosje¢no 1,56 nocenja po dolasku.

Vedinu nocéenja ostvaruju domacdi gosti (78 %), dok strani gosti ostvaruju 22 %,
uz zabiljezen rast posjeta gostiju s medunarodnih trzista, osobito kroz rije¢ni
kruzing (SAD, Njemacka, Australija, Velika Britanija). lako broj nocenja po
postelji u Vukovaru (86 nocenja po postelji) premasuje drZzavni prosjek (80
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nocenja po postelji), analiza pokazuje da postoji prostor za daljnje povecanje
vrijednosti turisticke potrosnje kroz podizanje kvalitete ponude i razvoj
viSednevnih iskustava.

U skladu s time, stvaranje veceg ekonomskog ucinka uz kontrolirani rast
volumena moguce je kroz:

e Razvoj turisti¢kih proizvoda s visom dodanom vrijednos¢u, osobito kroz
kulturni i memorijalni turizam, interpretacijske centre, tematske rute i
manifestacije medunarodnog dosega (npr. Vukovar Film Festival)

e Jacanje kapaciteta visih kategorija smjestaja, posebno kroz ulaganja u
boutique hotele, tematske apartmane, pansione uz rijeku i smjestaj u
sklopu kulturne i prirodne bastine

e Unaprjedenje turistiCke infrastrukture i usluznosti, kroz razvoj novih
informacijskih tocaka, digitalnih interpretacijskih alata i standardizaciju
usluge u segmentu smjestaja, ugostiteljstva i vodenja tura.

Trenutno ne postoje javno dostupni podaci Satelitskog racuna turizma (TSA)
specificni za grad Vukovar. Medutim, Republika Hrvatska razvija Sustav
satelitskih racuna odrzivog turizma (TSSA), projekt koji se provodi u okviru
Nacionalnog plana oporavka i otpornosti 2021.-2026., u suradnji s Institutom
za turizam. Ocekuje se da ¢e do 2026. godine TSSA omoguditi izracun
ekonomskih, drustvenih i okolisnih ucinaka turizma i na razini Zupanija,
ukljucujuci Vukovar (Sustav satelitskih raCuna odrZivog turizma RH, iztzg.hr).

Do tada, procjena vrijednosnog ucinka turizma u Vukovaru temelji se na
dostupnim kvantitativnim pokazateljima: broju nocéenja, prosjecnoj duljini
boravka, strukturi gostiju prema porijeklu, kvaliteti i raznolikosti smjeStajne i
dozZivljajne ponude. Naglasak je stavljen na povecanje prosjecne potrosnje po
posjetitelju, ne samo kroz povecanje volumena, ve¢ kroz rast kvalitete,
diferencijacije i ukupne vrijednosti turistiCkog iskustva.

Ovakav pristup je potpuno uskladen sa Strategijom razvoja odrZivog turizma
Republike Hrvatske do 2030. i Smjernicama | uputama za izradu plana
upravijanja destinacijom {(Ministarstvo turizma i sporta, 2024.), koji isticu
vaznost ucinkovitog upravljanja turizmmom, povecanja dodane vrijednosti i
dugorocne odrzivosti destinacije.
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Podizanje standarda smjestaja i razine usluZnosti

Prema analizi stanja, grad Vukovar raspolaze s 351 smjestajnom jedinicom i
1.050 stalnih postelja. Struktura smjestaja jasno ukazuje na dominaciju
privatnog smjestaja i kapaciteta nize kategorizacije, pri ¢emu ponuda hotela i
hostela ostaje ograniCena, s izuzetkom nekoliko kvalitetnijih objekata (npr.
hotel Lav, Domestic House Lola). Kvalitativho gledano, vecina postojecih
kapaciteta ne pruza dodatnu vrijednost kroz inovativhe sadrZaje, visoke
standarde usluge ili prilagodbu zahtjevnijim trziSnim segmentima.

Otprilike 30 % smjestajnih postelja nalazi se u hotelskim kapacitetima i
hostelima, dok preostalih 70 % Cini privatni smjestaj, ku¢e za odmor i sobe za
najam. Premda se biljeze pozitivni pomaci u segmentu privathog smjestaja s
elementima vise kvalitete (npr. bazeni, wellness sadrzaji, suvremeno uredeni
apartmani), cjelokupna ponuda jo$ uvijek pretezno ostaje u oshovnom i
funkcionalnom okviru, ne zadovoljavajuéi u cijelosti potrebe gostiju viseg
dohodovnog segmenta. Takav profil ponude ukazuje na ograni¢enu
mogucnost generiranja vece prosjeCne turistiCke potrodnje i kraci prosjecni
boravak gostiju, Sto dodatno naglasava potrebu za usmjerenim
unapredenjem standarda smjestaja i ukupnog dozivljaja destinacije.

U cilju transformacije Vukovara u konkurentnu, odrzivu i cjelogodisnju
turisticku destinaciju, potrebno je poduzeti sljedece strateSke smjerove:

e Poticati ulaganja u objekte viSeg standarda, s posebnim naglaskom na
odrzivi dizajn, energetsku ucinkovitost, uvodenje wellness sadrzaja,
kongresnih kapaciteta i interpretacijskin prostora koji ¢e obogatiti
boravak i omoguditi diverzifikaciju turisti¢kih proizvoda

e Prosiriti smjesStajne kapacitete usmjerene na posebne oblike turizma,
osobito na memorijalni, kulturni i rijeéni turizam, za koje Vukovar ima
potvrdene resurse i rastucu potraznju

e Povecdati profesionalizaciju usluznog sektora kroz razvoj ciljanih
edukacijskih programa, certificiranja pruzatelja usluga, te jacanje mreze
suradnje izmedu privatnog sektora i javnih institucija

e Digitalizirati i standardizirati turistiCke usluge, ukljuc¢ujuéi obaveznu
prisutnost na nacionalnim i medunarodnim online platformama za
rezervaciju, razvoj centraliziranih prikaza dostupnih kapaciteta te
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uvodenje digitalnih alata za upravljanje iskustvom posjetitelja i pra¢enje
zadovoljstva.

Podizanje razine usluznosti u destinaciji podrazumijeva i:

e Sustavno obrazovanje kadrova u svim aspektima turizma i
ugostiteljstva, uklju¢ujuci unapredenje znanja u komunikaciji s gostima,
prezentaciji kulturne bastine, gastronomiji, vodenju tura i koristenju
suvremenih marketinskih alata.

e Unapredenje dodatnih sadrzaja u objektima kroz uvodenje novih
atrakcija, wellness prostora, interpretacijskih centara i dozZivljajnih zona
koje povecavaju duljinu boravka i potrosnju gostiju.

e Razvoj suvremenih rezervacijskih i komunikacijskih sustava, osobito za
male i srednje pruzatelje usluga, s ciliem povecanja dostupnosti
ponude, njezine vidljivosti i pristupacnosti na trzistu.

Prema Strategiji razvoja odrZivog turizma Republike Hrvatske do 2030,
unaprjedenje kvalitete smjestajne i usluzne ponude, posebno na kontinentu,
predstavlja klju¢an preduvjet za ravnomjerniji regionalni razvoj, jacanje
prosje¢ne potrosnje po gostu, povecanje konkurentnosti destinacije i
povecanje razine zadovoljstva i lojalnosti posjetitelja. Smjernice Ministarstva
turizma i sporta dodatno istiCu vaznost podizanja standarda u cilju
pozicioniranja kontinentalnih destinacija poput Vukovara kao konkurentnih i
prepoznatljivih odredidta na nacionalnom i medunarodnom trzistu.

U tom kontekstu, grad Vukovar ima snaznu razvojnu podlogu i realne
pretpostavke za podizanje standarda smjestaja i usluznosti: od iznimne
lokacije na Dunavu, bogatog povijesnog i kulturnog naslijeda, medunarodno
prepoznatih muzeja i memorijalnih lokacija, do rastuée baze gostiju kroz
rijeéni kruzing. Cilj je stvoriti integrirani sustav vrijednosti u turizmu - od
kvalitete smjesStaja i gastronomske ponude do digitalne prisutnosti i
emocionalnog povezivanja s posjetiteljima.

Jadanje organizacijskih kapaciteta i inovacija turisticke ponude

U okviru unaprjedenja organizacijskih kapaciteta, TuristiCka zajednica grada
Vukovara jedna je od turistickih zajednica na podrucju Vukovarsko-srijemske
Zupanije koja je, sukladno odredbama c&lanka 23. Zakona o turistiCkim
zajednicama i promicanju hrvatskog turizma (NN 52/19, 42/20), odlucila
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pristupiti modelu udruzivanja s drugim turistickim zajednicama radi jacanja
destinacijskog upravljanja i racionalizacije poslovanja pri samoj izradi plana
upravljanja destinacijom.

Ova odluka omogudila je Turistickoj zajednici grada Vukovara da kroz
suradnju s Turistickom zajednicom Vukovarsko-srijemske zZupanije i drugim
udruzenim turistickim zajednicama ostvari efikasniju raspodjelu resursa,
zajedni¢ki razvoj promotivnih kampanja te stratesko planiranje na visoj,
koordiniranoj razini. Time Vukovar vec¢ sada operacionalizira pristup predviden
Smjernicama i uputama za izradu plana upravijanja destinacijom
(Ministarstvo turizma i sporta, 2024.), koji zahtijeva funkcionalno povezivanje
destinacija koje dijele resurse, trzista i izazove. Udruzivanje doprinosi jacanju
kapaciteta za planiranje, promociju i upravljanje destinacijom na nacin koji je
uCinkovitiji, odrziviji i dugoro¢no usmjeren na postizanje vele trzisne
prepoznatljivosti, posebice u segmentu memorijalnog turizma, kulturnog
turizma i rije€ne turistiCke ponude, koji su identificirani kao strateski prioriteti

za Vukovar.

U podrucju inovacija turisticke ponude, razvojni pravci u Vukovaru definirani
su u skladu sa Strategijom razvoja odrZivog turizmma Republike Hrvatske do
2030. (poglavlje 2.3}, Nacionalnim planom razvoja odrZivog turizma do 2027.
(cilj C4, mjere C4.1 i C4.3), analizom stanja iz ovoga dokumenta te revizijom
strateskog dokumenta Grad Vukovar: Strateske smjernice razvoja turizma
2016.-2020.. Poseban naglasak stavljen je na vaznost digitalizacije, pricanja
prica (storytelling), uspostave tematskih ruta te aktivnog ukljucivanja lokalne
zajednice u oblikovanje ponude, u skladu s aktualnim trziSnim trendovima i
ocekivanjima suvremenih posjetitelja.

Slijedom toga, definiraju se sljedece klju¢ne smjernice inovacija u turistickoj
ponudi Vukovara:

e Dodatni razvoj digitalne interpretacije kulturne bastine, ukljucujudi
primjenu storytelling pristupa, multimedijalnih vodi¢a i virtualnih tura u
muzejskim prostorima (npr. virtualne Setnje u Franjevackom muzeju
Vukovar i Gradskom muzeju Vukovar, 360° Setnja koja obuhvaca sve
virtualne Setnje, a koju je napravio TZ grada Vukovara), na arheoloskim
lokalitetima (Muzej vucedolske kulture, Spomen dom i Masovna
grobnica Ovcara, Vukovarski vodotoranj - Simbol hrvatskog zajednistva)
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te na Setnicama uz Dunav i u okviru buduéeg Interpretacijskog centra u
Grand hotelu.

e Uspostava tematskih ruta koje integriraju kulturne, prirodne i
memorijalne toCke interesa — kao Sto su pjeSacko-biciklistiCke staze,
pothodnici povezani s muzejskim sadrzajima (npr. ,Mjesto sjec¢anja -
Vukovarska bolnica 1991), te memorijalne manifestacije i kulturni
festivali (Svi zaledno hrvatsko naj, Vukovar film festival) — u cjelovite
dozZivljaje destinacije.

e Uvodenje suvremenih digitalnih kanala distribucije turisticke ponude, s
naglaskom na mobilne aplikacije, digitalno vodenje posjetitelja i online
integraciju lokalnih usluga (npr. kroz sustav vodenja i parkiranja
turistickih autobusa).

e Razvoj sportsko-rekreativne infrastrukture kao podrske aktivhom
turizmu i zadrZavanju posjetitelja, kroz projekte poput pump track
poligona, vanjskih padel terena, unaprjedenja teretane i sportskih
dvorana.

e Jacanje kapaciteta dionika destinacije kroz edukaciju i certifikaciju u
podrucju interpretacije kulturnih sadrzaja, odrzavanja manifestacija i
integracije lokalne zajednice u turisticku promociju.

diverzifi -ajc-i.ju turisticke ponu :e_'

Time se turizam u Vukovaru pozicionira kao instrument drustvene
revitalizacije, gospodarskog razvoja i o€uvanja kulturne i prirodne bastine, u
potpunosti u skladu sa Strategijom razvoja odrZivog turizmma Republike
Hrvatske do 2030. godine.

4.4, I|dentificiranje ciljeva
Ciljevi razvoja turizma u gradu Vukovaru definirani su kroz uskladenje s
klju¢nim nacionalnim i lokalnim strateskim dokumentima, posebno

Strategijom razvoja odrZivog turizma Republike Hrvatske do 2030,
Nacionalnim planom razvoja odrZivog turizmma do 2027, Planom razvoja
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Vukovarsko-srijemske Zupanije za razdoblje 2021-2027. te Revizijom
dokumenta Grad Vukovar: Strateske smjernice razvoja turizma u vremenu od
2016. do 2020. godine.

Prioritetni turisticki proizvodi, destinacija Vukovar

 podrugie T N N S A
. Revizija dokumenta
Strategija odrzivog ' Grad Vukovar: ‘
Strateski dokument/ | t1zma RH do 20301 Plan Razvoja VSZ Sugteskesmsrnice
ruristicki vod | Nacionalni plan 2021-2027 razvoja turizma u
uristicki proizvo | odrzivog turizma do : a vremenu od 2016. do |
2027. | i 2020. godine
Kultur trizarn — DA (Sbimoe o ) T hme
Aktivni turizam DA ' DA DA
Eno- ron i ' _ N T =3 T %
9 gastronomski DA , DA , DA
turizam | : _ S
Zdravstveni turizam DA j ~ NE NE ]
Sportski turizam DA i NE NE -
Agroturizam DA | DA NE
GCradski turizam DA | NE NE |
Turizam na rijekama i i : CTEE EF TR L
| niz Y al DA ‘ DA DA
gezerima | _ iedieiiie)- 4" oSl B e s L =
Lovni turizam DA | NE DA
Poslovni turizam {MICE) DA NE NE 5
|Prioritet na temelju strateskog dokumenta |
| Potencijal kroz resursnu osnovu J

Prema lokalnim strateSkim dokumentima, definirani su sljededéi prioritetni
ciljevi razvoja turizma u Vukovaru:

e Povecanje prihoda od turizmma kroz jacanje kvalitete, inovacija i
produljenje boravka

e Unaprjedenje sustava trziSne komunikacije i promocije grada kao
destinacije

e Unaprjedenje sustava upravljanja turistickim razvojem uz jacCe
ukljucivanje privatnog sektora i destinacijskog menadZzmenta

o Nastavak turistifikacije arheoloskog lokaliteta Vucedol i jadanje njegove
trzisne vidljivosti

e Osvjezavanje i diversifikacija smjestajne ponude, uz jac¢anje kvalitete
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e Razvoj novih tematiziranih izvansmjestajnin sadrzaja unutar stare
barokne jezgre (ugostiteljstvo, trgovina, obrti)

e Podizanje kvalitete ljudskog kapitala u turizmu, kako u privathnom, tako i
u javnom sektoru.

Kao temeljne razvojne poluge za ostvarenje ovih ciljeva prepoznati su:

e Jacanje memorijalnog turizma temeljenog na autentiénim lokalitetima
Domovinskog rata (Vukovarski vodotoranj - Simbol hrvatskog
zajednistva, Spomen dom i Masovna grobnica Ovcara, Spomen dom
hrvatskih branitelja)

e Razvoj turizma bastine i kulturnog turizma, uz snazno valoriziranje
vucedolske kulture, arheoloskih nalazista i povijesne bastine {(dvorac
Eltz, barokna jezgra)

e Razvoj rije¢nog kruzing turizma i prateée infrastrukture na Dunavu

e Sirenje turisticke ponude na temelju eno-gastronomskih, sportskih i
rekreativnih aktivnosti (voznje biciklistickim rutama, Setnice, kajak,
ribolov).

Ciljevi grada Vukovara u podruju turizma potpuno su uskladeni s
nacionalnim razvojnim prioritetima, osobito u kontekstu ravnomjernijeg
prostornog i vremenskog razvoja turizma. Kako se istiCe u Strategiji razvoja
odrzivog turizma Republike Hrvatske do 2030., posebna se paZnja usmjerava
na jacCanje kontinentalnog turizmma kroz razvoj kulturnih, prirodnih i
eno-gastronomskih proizvoda, upravo onih koji ¢ine temelje buduceg
pozicioniranja Vukovara.

Vukovar kroz svoju sve veéu medunarodnu prepoznatljivost, osobito kroz
rije¢ni kruzing i kulturne resurse, ima potencijal za dugoro¢no pozicioniranje
kao cjelogodidnja destinacija koja nudi autenti¢na, edukativna i emocionalna
iskustva. Strateski razvoj u tom smjeru uklju¢uje integraciju kulturne, prirodne
i turisticke ponude, jac¢anje kvalitete smjestaja i usluge, Sirenje turistickih ruta
te jaCu promociju na nacionalnim i medunarodnim trzistima.

4.5. Mjereiaktivnosti

U cilju operativhe razrade strateSkih ciljeva definiranih u prethodnom
poglavlju, Plan upravijanja destinacijorn grada Vukovara koristi isti
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strukturirani okvir mjera kao i Plan za Vukovarsko-srijemsku zZupaniju. Na taj
nacin osigurava se uskladenost strateskih intervencija na lokalnoj i regionalnoj
razini, kao i prepoznatljivost u komunikaciji prema nadleznim tijelima i
izvorima financiranja.

Sljedec¢ih sedam mjera iz Zupanijskog okvira potvrdene su kao relevantne za
grad Vukovar, prema klasifikaciji iz projektne tablice koja ukljuc¢uje 21
identificiranih projekata®.

Mjera 1: Razvoj kulturne infrastrukture i interpretacijskih centara

Cilj mjere je valorizacija kulturne bastine kroz razvoj interpretacijskih centara,
muzeja i tematskih sadrzaja.

Primjeri projekata:

e Interpretacijski centar u Grand hotelu
e lzgradnja znanstveno-istrazivackog centra Vucedol.

Mjera 2: Unaprjedenje cikloturisticke infrastrukture

Cikloturizam je identificiran kao vazan element odrZivog i aktivhog turizma.
Mjera ukljucuje jaCanje postojece biciklisticke infrastrukture te razvoj novih
staza povezanih s tematskim i prirodnim resursima.

Primjeri projekata:

e Rekonstrukcija pjeSacko-biciklistickog mosta i pjeSacko-biciklisticke
staze
e lIzgradnja biciklisti¢ke infrastrukture na podrucju grada Vukovara.

Mjera 3: Podrska razvoju tematskih ruta i tematskih parkova

Tematske rute i parkovi omoguduju interpretaciju kulturnih, povijesnih i
prirodnih vrijednosti destinacije. Mjera podupire diferencijaciju ponude i
stvaranje novih turistickih doZivijaja.

Primjeri projekata:

2 Mjera 7 - Okolisni i odrZivi razvoj turisti¢kih prostora nije zastupljene medu projektima za
grad Vukovar.
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e Manifestacija Svi zaJedno hrvatsko naj
e Manifestacija Vukovar film festival
e Manifestacija Dunav Fest.

Mjera 4: Poveéanje kvalitete smjestaja i turistickih kapaciteta

Mjera obuhvaéa ulaganja u nove oblike smjestaja i infrastrukture visoke
dodane vrijednosti, ukljuc¢ujué¢i kampove, hostele | posebne tematske
sadrzaje.

Primjeri projekata:
e Izgradnja kamp odmorista.
Mjera 5: Razvoj sportsko-rekreacijskih i ljecilisnih kapaciteta

Razvoj sportskih i rekreativnih sadrzaja pridonosi produzenju sezone, kvaliteti
boravka i Sirenju turisticke ponude.

Primjeri projekata:

Pristan na otoku sportova

Izgradnja i postavljanje plutaju¢eg objekta - pristan Vukovar
Unaprjedenje klizaliSta u Vukovaru

Unaprjedenje aktivhog turizma u adrenalinskom parku Adica

lzgradnja pump track poligona

Izgradnja 2 vanjska padel terena

Rekonstrukcija teretane

Projekt izgradnje umjetnog travnjaka nogometnog igralista na
Gradskom stadionu u Vukovaru

Mjera 6: Unaprjedenje turisticke infrastrukture i atrakcija

Ova mjera obuhvacéa revitalizaciju javnih prostora, stvaranje atraktivnih
punktova i poboljSanje pristupa turistiCkim atrakcijama.

Primjeri projekata:

e Sanacija pothodnika u Memorijalnoj bolnici Vukovar 1991.
e Rekonstrukcija javhog toaleta



e Rekonstrukcija glavnog ulaza u sportsku dvoranu i zamjena sjedalica na
tribinama u sportskoj dvorani

Mjera 8: Ostale inicijative za odrzivi i odgovorniji turizam

Mjera ukljucuje projekte koji ne pripadaju striktno prethodnim kategorijama,
ali doprinose ciljevima odrzivosti, atraktivnosti i pametnog razvoja destinacije.

Primjeri projekata:

¢ Uvodenje sustava vodenja i parkiranja turistickih autobusa u Vukovaru
e Razvoj destinacijskog brenda.

Svaka od mjera i pripadajuéih projekata predstavija temelj za ostvarenje
strateskih ciljeva utvrdenih ovim Planom te pridonosi odrzivom i integriranom
razvoju turizma u gradu Vukovaru.
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Sukladno Uputama za izradu Plana upravljanja destinacijom, ovo poglavije
definira uloge i odgovornosti glavnih dionika u procesu razvoja turizma u
Gradu Vukovaru te daje preporuke za koordinirani i u¢inkovit pristup provedbi
strateskih ciljeva. Turisticka zajednica grada Vukovara, u skladu sa Zakonom o
turistickim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma (NN 52/19, 42/20), ima
ulogu koordinatora razvoja turizma te poticatelja i inicijatora projekata,
osobito u domeni kulturnog i dozivljajnog turizma. U skladu s time, Turisticka
zajednica grada Vukovara djeluje kao nositelj projekata koji se odnose na
razvoj turisti¢kih proizvoda poput interpretacijskih centara, kulturnih ruta i
promocije destinacije, dok jedinice lokalne samouprave (Grad Vukovar)
preuzimaju ulogu nositelja infrastrukturnih projekata, ¢ime se osigurava
prirodna i funkcionalna podjela odgovornosti unutar sustava.

S jedne strane, u tablici identificiranih projekata jasno je vidljivo da su kulturni
projekti, poput Interpretacijskog centra Grand hotel — Radnicki dom, Camino
rute ili razvoja muzejske infrastrukture, u nadleznosti Turisticke zajednice
grada Vukovara ili se provode u uskoj suradnji s turistiCkom zajednicom kao
savjetodavnim ili partnerskim tijelom. S druge strane, vedéi infrastrukturni
projekti poput izgradnje sportskih centara, razvoja turisticko-posjetiteljskih
centara, bazena i uredenja javnih prostora financirani su i realiziraju se kroz
sustav lokalne samouprave (Grad Vukovar), uz podrsku Vukovarsko-srijemske
Zupanije.

Kroz identificirane mjere i projekte, jasno se vidi da sustav funkcionira na
temelju partnerskog modela u kojem:

e Turisticka zajednica grada Vukovara inicira i koordinira tematske i
kulturne projekte
e Grad Vukovar osigurava provedbu infrastrukturnih ulaganja
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e Lokalni dionici (muzeji, udruge, obrazovne institucije, privatni sektor)
sudjeluju u oblikovanju sadrzaja i odrzivosti projekata

e Vukovarsko-srijemska Zupanija i nacionalna razina podupiru provedbu
kroz strateske dokumente, sufinanciranje i regulatorni okvir.

Ovakav model osigurava provedbu integriranog turistickog razvoja u skladu s
nacionalnom Strategijom razvoja odrZivog turizma Republike Hrvatske do
2030. godine te Planom razvoja Vukovarsko-srijemske Zupanije. Primjena
ovog koordiniranog pristupa takoder je u skladu s preporukama iz smjernica
koje istiCu vaznost: "uspostavljanja suradnje i koordinacije izmedu turisti¢kih
zajednica, jedinica lokalne i podrué¢ne samouprave, lokalnih zajednica,
gospodarstvenika i civilnog sektora radi provedbe mjera iz Plana upravljanja
destinacijom" (Smjernice i preporuke za dionike razvoja). Doprinos svih
dionika posebno je izrazen u fazi izrade Plana, gdje su kroz konzultacije i
participaciju definirani razvojni prioriteti i konkretizirani projekti.

Konacéno, ukupna vrijednost infrastrukturnih i razvojnih projekata koji su
obuhvacéeni mjerama iznosi vise od 21 milijuna eura, $to potvrduje ozbiljnost
pristupa i predanost svih razina upravljanja u ostvarivanju ciljeva turistickog
razvoja Grada Vukovara. Primjeri veéih ulaganja uklju¢uju razvoj
turisticko-posjetiteljskih centara, interpretacijskih i kulturnih sadrzaja te
tematskih ruta.

Svi ovi procesi ukazuju na jasno definiranu podjelu odgovornosti i ulogu
svakog dionika te doprinose stvaranju preduvjeta za dugorocan, integriran i
odrZiv razvoj turizma u gradu Vukovaru. U tom kontekstu, iznimno je vazno
osigurati kontinuiranu medusobnu komunikaciju, razmjenu informacija i
redovitu evaluaciju provedbe kako bi se pravovremeno reagiralo na izazove u
provedbi pojedinih projekata te dodatno osnazilo povjerenje i suradnja medu
dionicima na svim razinama.

Vazno je naglasiti da pojedine aktivnosti i smjernice definirane u ovom Planu
veé djelomicno ili u potpunosti provode pojedini dionici, uklju¢ujudéi Turisticku
zajednicu i druge lokalne aktere. Ukoliko su odredeni mehanizmi koordinacije,
promocije, edukacije ili pra¢enja ve¢ uspostavljeni — nuzan je njihov daljnji
razvoj i odrzavanje, uz osiguranje resursa i institucionalne podrske. U
slucajevima gdje provedba jos nije zapocela ili nije strateski prioritet u ovom
trenutku, preporucuje se fokusirati na komponente Plana koje otvaraju
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najvece razvojne mogucénosti u srednjoro€nom razdoblju. Ovakav fleksibilan
pristup omogucuje svakom dioniku da racionalno upravlja vlastitim
kapacitetima, a istovremeno doprinosi uskladenom i ciljanom razvoju
turistiCke destinacije.

5.1. Smjernice i preporuke za jedinice lokalne i podruéne (regionalne)

samouprave

Za Grad Vukovar kao jedinicu lokalne samouprave, smjernice i preporuke za
razvoj turizma obuhvacdaju nekoliko klju¢nih podrudja:

1. Op¢éi smjer razvoja turizma

e Pozicioniranje Vukovara kao kulturno-memorijalnog i bastinskog
odredista: Grad treba kontinuirano promovirati svoju ulogu mjesta
sje¢anja (Vukovarski vodotoranj - Simbol hrvatskog zajednistva, Spomen
dom i Masovna grobnica Ovc€ara, Mjesto sjeé¢anja — Vukovarska bolnica
1291, Memorijalno groblje Zrtava iz Domovinskog rata), kao i bogatu
kulturnu bastinu (Muzej vucedolske kulture, Dvorac Eltz, barokna
jezgra).

e Edukacija i promocija turistickih resursa: Potrebno je razvijati
edukacijske programe za turisticke djelatnike, vodice i ostale dionike,
usmjerene na interpretaciju memorijalne, kulturno-povijesne i prirodne
bastine Vukovara.

e Razvoj odrZivog turizma: Treba poticati razvoj selektivnih oblika
turizma poput kulturnog, rijeénog, aktivnog i eno-gastro turizma, uz
ocuvanje identiteta destinacije i promoviranje odrzivih praksi.

2. Razvoj prometne i komunalne infrastrukture

e Povezivanje s drugim destinacijama: Nastaviti razvoj cestovne,
zeljeznicke i rijeCne prometne infrastrukture. Posebno iskoristiti
prednosti modernizacije Zeljeznicke pruge Vinkovci-Vukovar i
potencijala rije¢ne luke Vukovar za putnicki i kruzing turizam.

e Poveéanje kapaciteta smjestaja: Kroz poticanje investicija unaprijediti
kvalitetu i raznolikost smjestaja, s naglaskom na razvoj kapaciteta visih
kategorija i tematskih smjestaja.
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e Revitalizacija komunalne infrastrukture: Nastaviti ulaganja u javne
prostore (Setnice uz Dunay, biciklisticke staze, parkove), javne sanitarne
¢vorove, parkinge te rjeSenja za odrzZivo upravljanje otpadom i
energijom, prilagodeno turisti¢kim tokovima i razvojnim potrebama.

3. Upravljanje kulturnom bastinom

e Ocuvanje i restauracija kulturnih spomenika: Nastaviti projekte
obnove i valorizacije barokne jezgre, crkava, dvorca Eltz i drugih
znacajnih objekata, ukljucujuéi aktivaciju neiskoristenih kulturnih
lokacija.

e Interpretacija kulturne bastine: Razviti moderne interpretacijske
centre, multimedijalne vodice i tematske ture koje priblizavaju bogatu
vucedolsku i novovjekovnu bastinu Siroj publici.

¢ Integracija kulturnih i memorijalnih programa: Povezati kulturne i
memorijalne manifestacije (Dan sje¢anja na Zrtve Domovinskog rata i
Dan sjecanja na Zrtvu Vukovara i Skabrnje, Festival vucedolske kulture)
U integriranu godisnju ponudu destinacije, jacajuéi medunarodni profil
Vukovara.

4. Upravljanje sportskom infrastrukturom

e Razvoj sportskih objekata i sadrzaja: Modernizirati postojece sportske
terene, Setnice i rekreativne zone uz Dunay, te dodatno razvijati sadrzaje
za biciklizam, veslanje, kajak i druge oblike aktivhog turizma.

e Poticanje sportskog turizma: Organizirati sportske turnire, biciklisti¢ke
utrke i manifestacije koje ¢e privlaciti domace i inozemne posjetitelje
tijekom cijele godine.

5. Povezivanje s lokalnom zajednicom

e Suradnja s lokalnim poduzetnicima: Grad treba poticati suradnju s
OPG-ovima, ugostiteljima, iznajmljivacima i kreativhim industrijama
kako bi se razvili integrirani turisticki proizvodi s naglaskom na lokalnu
autenti¢nost.

e Podrska lokalnim inicijativama: Aktivno podrzavati kulturne, sportske i
turisticke udruge koje doprinose promociji i jacanju identiteta
destinacije.
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6. Digitalna transformacija u turizmu

e Digitalna promocija: Aktivno koristiti digitalne platforme (web stranice,

drustvene mreze, aplikacije) za promociju bogate i raznolike turisticke
ponude Vukovara, uz jacanje Vvidljivosti na nacionalnom i
medunarodnom trzistu.

Pametna turisticka infrastruktura: Ulagati u pametne sustave
upravljanja turizmom: interaktivne informacijske tocke, mobilne
aplikacije za interpretaciju bastine, Wi-Fi to¢ke na glavnim atrakcijama,
pametna rjeSenja za pracenje tokova posjetitelja i upraviljanje
kapacitetima.

5.2. Smjernice i preporuke za turisticke zajednice

Turisticka zajednica grada Vukovara ima klju¢nu ulogu u razvoju, promociji i
upravljanju turizmmom na razini grada. Njezina zadaca je povezivanje dionika,
poticanje odrzivog razvoja i unaprjedenje turistickog iskustva kako bi Vukovar
postao konkurentna, odrZiva i atraktivna destinacija.

1. Stratesko planiranje i koordinacija razvoja turizma

Razviti lokalni turisti¢ki plan uskladen s regionalnim i nacionalnim
strateSkim dokumentima (Strategija razvoja odrzivog turizma RH do
2030., Plan razvoja VS2).

Potaknuti razvoj odrzivog turizma koji ¢uva kulturnu, memorijalnu i
prirodnu bastinu Vukovara, s naglaskom na autenti¢nost, lokalnu
tradiciju i odrzivo upravljanje resursima.

Organizirati redovite sastanke s lokalnim dionicima radi bolje
koordinacije, planiranja zajednickinh  aktivhosti i uskladivanja
destinacijskog marketinga.

2. Promocija i brendiranje destinacije

Stvoriti jedinstveni identitet destinacije koji naglasava Vukovar kao grad
memorijalnog, kulturnog i rijeCnog turizma (Vukovarski vodotoranj -
Simbol hrvatskog zajednistva, Vucedol, Dunavska ruta).



e Aktivno koristiti digitalne kanale — drustvene mreze, web stranice,
mobilne aplikacije — za promociju turisticke ponude na domadem i
medunarodnom trzistu.

e Razviti atraktivhe promotivne materijale (brodure, videozapise, vodice)
koji integriraju kulturnu, eno-gastronomsku, aktivnu i memorijalnu
ponudu destinacije.

3. Podrska lokalnim turistiékim subjektima

e Poticati razvoj i promociju lokalnih OPG-ova, ugostitelja, iznajmljivaca i
kreativnih industrija kroz ukljucivanje njihove ponude u turisticke
pakete.

e Organizirati edukacije i radionice za turisticke djelatnike o storytellingu,
odrzivom poslovanju, digitalnom marketingu i interpretaciji kulturne
bastine.

e Potaknuti suradnju ugostitelja i proizvodaca tradicionalnih proizvoda
kako bi se stvorila autenti¢na vukovarska eno-gastro ponuda.

4. Poboljsanje turisticke infrastrukture

e Unaprijediti turisticku signalizaciju i ozna¢avanje znamenitosti u gradu,
osobito na manje poznatim atrakcijama i na biciklistickim rutama.

e Poticati razvoj biciklistickih i pjeSackih ruta povezivanjem kulturnih
lokaliteta i prirodnih resursa (Dunay, Setnica uz rijeku).

e Postaviti digitalne info to¢ke i interaktivne vodice na glavnim turistickim
lokacijama kako bi se poboljsala dostupnost informacija za posjetitelje.

5. Organizacija i podrska manifestacijama

e Aktivno sudjelovati u organizaciji i promociji klju¢nih manifestacija
poput Dana sjec¢anja na Zrtvu Vukovara, Festivala vucedolske kulture,
Vukovarskog Adventa, Vukovar Half Marathon i BRUT Vukovar
biciklisticka utrka.

e Razvijati nove tematske manifestacije koje ukljucuju rije¢énu bastinu
(Dunav) i vuéedolsku kulturu.

e Poticati ukljucivanje lokalne zajednice i privatnog sektora u kreiranje i
provedbu manifestacija kako bi se ojacala lokalna autentic¢host i
sudjelovanje.
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6. Suradnja s drugim institucijama

e Suradivati s Gradom Vukovarom, Zupanijskom turistiCkom zajednicom,
kulturnim ustanovama i udrugama radi zajednic¢kog razvoja turistickih
proizvoda.

e Razvijati partnerske odnose s drugim turistickim zajednicama u regiji
(Vinkovci, llok, Zupanja) radi kreiranja zajedni¢kih turistickih ruta i
programa.

e Aktivno sudjelovati u projektima financiranim iz nacionalnih i europskih
izvora za razvoj i promociju odrzivog turizma.

7. Praéenje i analiza turizma

e Redovito provoditi istrazivanja trzista (profil posjetitelja, zadovoljstvo
gostiju, trendovi) za bolje usmjeravanje buducih aktivnosti i ulaganja.

e Pratiti ucinke marketinskih aktivnosti koristenjem alata digitalne
analitike i prilagodavati strategije sukladno podacima i povratnim
informacijama.

e Sustavno prikupljati i analizirati povratne informacije od posjetitelja
kako bi se unaprijedila kvaliteta usluga i dozivljaj destinacije.

5.3. Smjernice i preporuke za druge dionike u turizmu i upravljanju

turizmom u destinaciji

Kljuéni dionici u turizmu i upravljanju turizmom u Vukovaru ukljucuju sve
sudionike koji doprinose razvoju, promociji i odrzivosti turizma u destinaciji.
Vazno je da svi dionici imaju moguénost medusobne suradnje kako bi se
ostvario glavni cilj - jac¢anje trziSne pozicije Grada Vukovara kao prepoznatljive,
odrzive i autenti¢ne turisticke destinacije.

Najvazniji dionici u turizmmu grada Vukovara su subjekti javnog sektora,
privatnog sektora, civilnog drustva i drugi relevantni akteri.

Sazeti popis dionika nalazi se u nastavku:
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Lokalna i regionalna vlast

e Grad Vukovar
e Vukovarsko-srijemska Zupanija.

Turisticke zajednice

e Turisticka zajednica grada Vukovara

TuristiCka zajednica Vukovarsko-srijemske Zupanije.

Privatni sektor

Ugostitelji i pruzatelji komercijalnog smjestaja
Obiteljska poljoprivredna gospodarstva (OPG-ovi)
TuristiCke agencije

Organizatori manifestacija

Kreativne industrije (kultura, dizajn, digitalne agencije).

Javne ustanove i organizacije

Gradski muzej Vukovar

Memorijalni centar Domovinskog rata Vukovar

Muzej vucedolske kulture

Kulturne i sportske institucije

Komunalac Vukovar

Tehnostan Vukovar

Vukovarski vodotoranj - Simbol hrvatskog zajednistva
Sportski objekti Vukovar

Mjesto sje¢anja — Vukovarska bolnica 1991.
Memorijalno groblje Zrtava iz Domovinskog rata

Mediji i promotivni partneri

Lokalni i nacionalni mediji
Influenceri i travel blogeri
Marketinske agencije.

Lokalno stanovnistvo
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e Udruge, zajednice, volonteri
e Lokalni umjetnici i kulturni djelatnici.

Nastavno na popis dionika u turizmu u destinaciji Vukovar, za njih su
pripremljene smjernice i preporuke, a s ciliem kvalitetnijeg upravijanja
turizmom u ovoj destinaciji.

Jedinice lokalne i regionalne samouprave i turisti¢ke zajednice

e Aktivno suradivati s privatnim sektorom i civilnim drustvom na razvoju
turisti¢kih proizvoda (memorijalni, kulturni, rije€ni i eno-gastro turizam).

e Osigurati odrzivi razvoj turizma kroz prostorno planiranje koje stiti
prirodne i kulturne resurse.

e Poticati digitalizaciju svih oblika turisticke promocije i komunikacije.

e Organizirati edukacije za dionike s ciljem podizanja razine usluge i
razumijevanja odrzivog razvoja turizma.

e Razvijati medunarodne i meduregionalne suradnje za jacanje vidljivosti
destinacije.

Privatni sektor (ugostitelji, OPG-ovi, turisticke agencije)

e Unaprijediti kvalitetu usluga kroz kontinuirano obrazovanje i
implementaciju inovativnih rjeSenja.

e Promovirati lokalne proizvode i stvarati eno-gastronomske ponude
temeljene na tradiciji i lokalnim receptima.

e Sudjelovati kao partneri i sponzori u organizaciji kulturnih i
memorijalnih manifestacija.

e Razvijati ponudu smjestaja visoke kvalitete i tematske smjestajne
objekte (npr. kuce u tradicijskom stilu, boutique hoteli).

e Uvoditi odrzive prakse (ekoloski certifikati, smanjenje otpada,
energetska ucinkovitost).

e Razvijati paket-aranZmane u suradnji s kulturnim institucijama i
agencijama.

Javne ustanove i organizacije

e Aktivno ukljucivati muzeje i memorijalne centre u turisticku ponudu
kroz ture, radionice i posebne evente.
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Poticati razvoj sportskog i aktivhog turizma (biciklizam, pjesacenje uz
Dunayv, rekreacijske zone).

Kreirati godiSnje kalendare dogadanja koji omogudéuju ravhomjernu
distribuciju turistiCke potraZnje tijekom cijele godine.

Pripremiti i razvijati tematske programe za razliCite ciljine skupine
posjetitelja.

Mediji i promotivni partneri

Promovirati destinaciju kroz autentiCne i emotivhe price koje
naglasavaju posebnosti Vukovara (memorijalni turizam, kulturna
bastina, rijeka Dunav).

Kreirati profesionalne foto i video materijale za promociju manifestacija i
Znamenitosti.

Organizirati studijska putovanja za novinare, blogere i influencere.
Aktivno promovirati odrZive oblike turizma kroz sve komunikacijske
kanale.

Usmjeravati komunikaciju na afirmativne, vjerodostojne i inspirativhe
poruke o Vukovaru kao destinaciji.

Lokalna zajednica i volonteri

Aktivho sudjelovati u oCuvanju kulturne bastine i prirodnih resursa.
Promovirati gostoljubivost i stvarati pozitivan dojam o Vukovaru medu
posjetiteljima.

Aktivno sudjelovati u organizaciji i provedbi kulturnih i memaorijalnih
manifestacija.

Podupirati inicijative koje jacaju lokalni identitet i turisticku ponudu.

Turisti

Postivati lokalnu kulturu, obicaje i vrijednosti zajednice.

Kupovati lokalne proizvode i koristiti usluge lokalnih ponudaca.
Prakticirati odgovorno ponasanje prema okolidu i lokalnoj zajednici.
Dijeliti pozitivha iskustva putem drustvenih mreza i time doprinositi
promociji destinacije.
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U skladu s Uputama za izradu Plana upravljanja destinacijom, ovo poglavlje
daje pregled kljuénih projekata koji ¢ine operativnu osnovu za provedbu
mjera i ostvarenje strateskih ciljeva razvoja turizma u gradu Vukovaru.

Za potrebe strukturiranja popisa projekata koriStena je standardizirana tablica
Ministarstva turizma | sporta Republike Hrvatske. Ova tablica koristi
metodoloski okvir koji uklju¢uje klasifikaciju projekata prema:

e StrateSkom turistickom proizvodu (npr. kulturni turizam, aktivni
turizam, eno-gastro turizam)
e Elementima odrzZivosti (ekonomska, drustvena, kulturna i okolidna

dimenzija)

e Vrsti aktivnosti ili ulaganja (npr. infrastruktura, interpretacija, smjestaj,
rekreacija)

e |dentificiranom strateSskom razvoju ili smjeru, ¢ime se osigurava

uskladenost s nacionalnim smjernicama te sveobuhvatna valorizacija
doprinosa svakog projekta.

U suradnji s jedinicama lokalne samouprave i ostalim relevantnim dionicima,
Turisticka zajednica grada Vukovara prikupila je ukupno 21 projekat koji su
uvrsteni u Plan. Njihova ukupna procijenjena vrijednost iznosi 21.483.607 eura.
Projekti ~obuhvacaju ulaganja u  kulturnu infrastrukturu, razvoj
interpretacijskin i tematskih ruta, obnovu kulturne bastine, izgradnju
turistiCko-posjetiteljskih centara te rekreacijsku infrastrukturu i prostore.
Unatoc¢ tome §to neki projekti imaju pretezno infrastrukturnu funkciju, njihova
integracija u kulturni, rekreacijski i interpretacijski kontekst omoguduje
uskladenost s ciljevima odrzivog i pametnog turizma.

U nastavku se prikazuje objedinjena tablica koja povezuje definirane mjere,
pripadajuce projekte, strateske turisticke proizvode i elemente odrzivosti.



Tabli¢ni prikaz projekata, destinacija Vukovar

|
1
k

UKUPNA

i 'STRATESKI |

M3JERA |NAZIV MIERE |PRIMIERI PROJEKATA VRIJEDNOST fTURlSTl(:KI JELEMERT
l ? I(EUR) proizvop | CPRIVOSTI
| | |

1 Razvoj Interpretacijski centar u | 7.033.000 | Kulturni Kulturni,
kulturne Grand hotelu, Izgradnja | turizam drustveni
infrastruktu | znanstveno-istrazivackog
re i | centra Vucedol
interpretacij
skih centara

2 Unaprjed’en_ _Ii_ekonstrukcija 6.077108 Aktivni Okolisgni,
je pjesacko-biciklistickog turizam drustveni
cikloturisti¢ | mosta i
ke pjesacko-biciklisticke staze,
infrastruktu | Izgradnja biciklisticke
re infrastrukture na podrudju

grada Vukovara

3 Podrdka 'Manifestacija Svi zaJedno | 326.000 | Kulturni Kulturni, |
razvoju hrvatsko naj, Manifestacija turizam drustveni
tematskih Vukovar film festival,
ruta i | Manifestacija Dunav Fest
tematskih
parkova

4 | Povecanje | lzgradnjakamp odmoridta |1.000.000 | Kulturni i | Ekonomski,
kvalitete prirodni drustveni
smijestaja i turizam
turistickih
kapaciteta

5 LIFEYZJ\TE)] | pristan na otoku spbrtova, 6300.785 | Aktivni i Drustveni,
sportsko-re | zgradnja i postavljanje zdravstven | ekonomski
kreacijskih i | plutajué¢eg objekta - pristan i turizam
liecilidnih Vukovar, Unaprjedenje
kapaciteta klizalista u Vukovaru

6 UnaprjederT Sanacija pothoawika u | 612339 Kulturni Kulturni,
je turisticke | muzeju “Mjesto sjecanja - turizam drustveni
infrastruktu | Vukovarska bolnica 19917,
re i atrakcija | Rekonstrukcija javnog

toaleta, Rekonstrukcija
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' glavnog ulaza u sportsku | |
dvoranu i zamjena sjedalica |

|
|
' na tribinama u sportskoj |
dvorani '
| | . . { | '
8 Ostale | Uvodenje sustava vodenja i | 204.375 Odrzivi | Ekonomski, |
inicijative za | parkiranja turistickih turizam drustveni
odrzivi i | autobusa u Vukovaru,
odgovorniji | Razvoj destinacijskog ‘
turizam brenda ‘
i 21.553.607 ‘
|

lzvor: Turisticka zajednica grada Vukovara, obrada autora.

U tablicu su ukljuceni projekti koji su detaljno razradeni u suradnji s lokalnim
jedinicama i Turistickom zajednicom grada Vukovara te se veZu na utvrdene
mjere Plana. Preostali projekti ukljueni su u dodatnu dokumentaciju i
uklju¢uju manja ulaganja ili pomoéne infrastrukturne zahvate. Ovim
pristupom ostvaren je strateski okvir koji omogucava ucinkovitu provedbu
Plana, osigurava povezanost s nacionalnim prioritetima te jaca integraciju
lokalnih i regionalnih razvojnih inicijativa.

6.1. Projekti prema strateskom doprinosu

Sukladno Smjernicama za izradu plana upravljanja destinacijom te Zakonu o
turistickim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma (NN 52/19, 42/20), ovo
poglavlje donosi klasificirani popis projekata koji su ukljuc¢eni u Plan
upravljanja destinacijom Vukovar. Projekti su razvrstani prema svojem
strateskom doprinosu u tri osnovne skupine:

1. Projekti koji pridonose provedbi mjera potrebnih za doprinos ostvarenju
pokazatelja odrZivosti na razini destinacije
2. Projekti posebnog znacenja za razvoj destinacije
a. Projekti koje turisticka zajednica prepoznaje kao projekte od
posebnog znacaja za razvoj destinacije:
b. Projekti od posebnog znacaja za razvoj destinacije koje, na
strateskoj razini prepoznaje turisticka zajednica, a ispunjavaju i



3.

kriterij iz Smjernica Ministarstva turizmna i sporta o minimalnoj
procijenjenoj vrijednosti investicije od 1.000.000,00 eura
Projekti koji istovremeno doprinose ostvarenju oba gore navedena cilja,
a ispunjavaju i kriterij iz Smjernica Ministarstva turizma i sporta o
minimalnoj procijenjenoj vrijednosti investicije od 1.000.000,00 eura

Za svaki od ovih projekata izraden je pojedinaéni obrazac koji ukljucuje
osnovne informacije, nositelje, faze provedbe, okvirni proracun, izvore
financiranja i doprinos strateskim ciljevima. Obrasci se nalaze u prilogu
dokumenta.

1. Projekti koji pridonose provedbi mjera potrebnih za doprinos ostvarenju
pokazatelja odrzivosti na razini destinacije

Rekonstrukcija javnog toaleta

Uvodenje sustava vodenja i parkiranja turisti¢kih autobusa u Vukovaru
Unaprjedenje klizalista u Vukovaru

Unaprjedenje aktivhog turizma u adrenalinskom parku Adica

lzgradnja pump track poligona

Izgradnja dva vanjska padel terena

Rekonstrukcija teretane

Rekonstrukcija glavnog ulaza u sportsku dvoranu i zamjena sjedalica na

tribinama u sportskoj dvorani

2. Projekti od posebnog znacaja za razvoj destinacije

a) Projekti koje turisti¢ka zajednica prepoznaje kao projekte od posebnog

znacaja za razvoj destinacije:
e Interpretacijski centar u Grand hotelu
e Rekonstrukcija pjeSacko-biciklistickog mosta i
pjeSacko-biciklisticke staze
e Sanacija pothodnika u muzeju “Mjesto sjecanja - Vukovarska
bolnica 1991."

e Razvoj destinacijskog brenda
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e Manifestacija Svi zaJedno hrvatsko naj
e Manifestacija Vukovar film festival
e Manifestacija Dunav Fest

b) Projekti od posebnog znacaja za razvoj destinacije koje, na strateskoj
razini prepoznaje turistiCka zajednica, a ispunjavaju i kriterij iz Smjernica
Ministarstva turizma i sporta o minimalnoj procijenjenoj vrijednosti
investicije od 1.000.000,00 eura:

e Za grad Vukovar trenutno nema definiranih projekata u ovoj
kategoriji.

3. Projekti koji doprinose ostvarenju oba cilja a ispunjavaju i kriterij iz
Smjernica Ministarstva turizma i sporta o minimalnoj procijenjenoj
vrijednosti investicije od 1.000.000,00 eura

e Pristan na otoku sportova

e Izgradnja i postavljanje plutaju¢eg objekta — pristan Vukovar

e lzgradnja znanstveno-istrazivackog centra Vucedol

e [zgradnja biciklisticke infrastrukture na podrucju grada Vukovara

e Izgradnja kamp odmorista.

13



7. Mjerenje napretka i
izvjesce o provedbi

7.1. Podrska i implementacija plana upravljanja destinacijom

U cilju osiguravanja ucinkovitosti provedbe Plana upravljanja destinacijom
Vukovar, predlazu se osnovni elementi pra¢enja napretka i mehanizmi
izvjeStavanja koji ukljucuju sve dionike relevantne za provedbu mjera.

U skladu s najboljim praksama i preporukama Uputa za izradu Plana
upravljanja destinacijom (poglavlje "Mjerenje napretka i izvjes¢e o provedbi"),
predlaze se pristup temeljen na razvoju tzv. implementacijskih obrazaca koji
prate svaku od kljuénih mjera i povezanih projekata. Svaki obrazac sadrZava:

e Kljuéne aktivnosti potrebne za realizaciju mjere (npr. izrada
dokumentacije, apliciranje na natjeCaje, gradevinski radovi, razvoj
interpretacijskog sadrzaja), uz definiranje roka za svaku pojedinu
aktivnost

e Vremenski okvir provedbe, definiran kroz faze projekta i za svaku
aktivnost

e Ocekivane resurse i preduvjete realizacije (ljudski resursi, tehnicki
kapaciteti, podrska partnera)

e Procijenjeni budzet (temeljen na ukupnoj vrijednosti projekta)

e Potencijalne rizike i smjernice za upravljanje istima (npr. vremenska
kasnjenja, izmjene u natjecajima, neuskladenost lokalnih planova).

Za svaku mjeru i pripadajuce projekte, predvidene su tri klju¢ne uloge:

e Sponzor projekta — osigurava strateSsku podrsku, odobrava budzZet i
nadzire provedbu s najvise razine

e Voditelj projekta — upravlja cjelokupnom provedbom pojedine mjere i
osigurava realizaciju u planiranom roku i budzetu

e Projektni tim - &ini operativnu jezgru realizacije i ukljuCuje predstavnike
relevantnih institucija i partnera.
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TuristiCka zajednica grada Vukovara ima ulogu koordinatora i konsolidatora
svih mjera, prati status realizacije na krovnoj razini i osigurava redovitu
komunikaciju medu uklju¢enim dionicima. lzvjeStavanje o napretku provodit
¢e se godisnje kroz objedinjeno izvjesée koje ukljucuje status implementacije
po mjerama i projektima. Dodatno, prac¢enje ¢e se odvijati:

e U sklopu redovitog praédenja Plana razvoja grada i koordinacije s
lokalnim i regionalnim razvojnim akterima

e Uz koristenje dostupnih alata digitalnog izvjestavanja, u skladu sa
standardima transparentnosti i participativnog upravljanja razvojem.

Kao dodatna referenca, Strategija razvoja odrZivog turizma Republike
Hrvatske do 2030. u svojem prioritetnom cilju 5 (Unapredenje sustava
upravljanja turizmom) naglasava vaznost jacanja institucionalnih i
organizacijskih kapaciteta za pracenje, evaluaciju i uskladivanje razvojnih
procesa nha razini destinacije, sto ukljucuje i izradu planskih dokumenata i
ucinkovit sustav evaluacije napretka. Time se osigurava da svi klju¢ni aspekti
implementacije budu u funkciji ostvarivanja strateskih ciljeva.

7.2. Izvje$ée o provedbi

Kako bi se dodatno osigurala uskladenost s nacionalnim smjernicama i
zakonodavnim obvezama, predvida se i posebna razina pracenja kroz
godisnje izvjes¢e o provedbi plana upravljanja destinacijom. U skladu s
Uputama za izradu Plana upravljanja destinacijom, Turisticko vijece Turisticke
zajednice grada Vukovara izradit ¢e izvjesée o provedbi za prethodnu godinu,
koje ¢e biti dostavljeno predstavni¢ckom tijelu jedinice lokalne samouprave
najkasnije do 31. oZujka tekuée godine. Ovo izvjes¢e omogucuje
institucionalizirano prac¢enje napretka, pravodobnu identifikaciju prepreka i
potrebu za eventualnim prilagodbama Plana, ¢ime se osigurava njegova
dinamic¢na prilagodba stvarnim razvojnim okolnostima.

U slucaju uocenih prepreka, znac¢ajnih odstupanja od planiranih aktivnosti ili
potrebe za redefiniranjem strateskih prioriteta, Turisticko vije¢e duzno je
inicirati postupak izmjene i dopune Plana upravljanja, o ¢emu ¢e pravodobno
izvijestiti predstavnicko tijelo grada.
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Na ovaj nacin, Plan upravljanja destinacijom Vukovar se ne promatra kao
staticni dokument, veé¢ kao aktivan i prilagodljiv alat za razvoj odrzivog,
otpornog i konkurentnog turizma.
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8. Zakljucak

Plan upravijanja destinacijorn Vukovar izraden je na temelju Smjernica i
uputa za izradu plana upravijanja destinacijom (Ministarstvo turizma i
sporta, 2024.), nacionalnih strateskih dokumenata, strateskih i operativnih
smjernica Vukovarsko-srijemske zupanije, kao i vazeéih lokalnih razvojnih
planova Grada Vukovara. Dokument je nastao u suradnji s kljuénim lokalnim
dionicima te na temelju sveobuhvatne analize postojeeg stanja |
identificiranih potencijala destinacije.

Analiza stanja obuhvatila je klju¢ne aspekte turistiCkog razvoja grada
Vukovara: pokazatelje potraznje i ponude, kategorizaciju smjestajnih
kapaciteta, sezonalnost potraznje, pokazatelje odrzivosti (ekonomske,
drusStvene, okolisne i kulturne) te SWOT analizu. Time su postavljene cvrste
struéne oshove za definiranje strateskog pravca i daljnji razvoj destinacije.

U skladu sa Strategijom razvoja odrZivog turizma Republike Hrvatske do
2030., Plan upravljanja destinacijomn Vukovar usmjeren je na jacanje
odrzivosti, otpornosti i atraktivhosti destinacije kroz konkretne mjere i
projekte. Vizija i strateski ciljevi turizma za grad Vukovar, preuzeti iz postojecih
razvojnih dokumenata i nacionalnih strateskin okvira, operacionalizirani su
kroz jasno definirane mjere i 19 klju¢nih projekata.

Mjere obuhvacdaju Sirok spektar tematskih podrucja: kulturnu i rekreacijsku
infrastrukturu, razvoj rijeChog turizma, digitalizaciju, ja¢anje smjestajnih
kapaciteta, odrZiva rjeSenja te valorizaciju prirodne i kulturne bastine kroz
nove proizvode i interpretacijske sadrzaje. Kroz ovakvo usmjerenje omogucuje
se stvaranje viseslojnog turistickog proizvoda koji odgovara suvremenim
trendovima potraznje i istovremeno doprinosi kvaliteti Zivota lokalne
zajednice.

Ukupna procijenjena vrijednost 21 identificiranih projekata iznosi vise od 21
milijuna eura. Ova ulaganja potvrduju spremnost Vukovara i njegovih dionika
na strateSko pozicioniranje u kontekstu odrzivog turizma te stvaraju
preduvjete za rast atraktivnosti i konkurentnosti destinacije na nacionalnoj i
medunarodnoj razini.
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Pradenje napretka kroz redovita godisnja izvjes¢a omogucit ¢e pravovremeno
uocavanje izazova, prilagodbu mjera i transparentno upravljanje procesima.
Time plan upravljanja nadilazi okvir administrativhog dokumenta i postaje
konkretan instrument za vodenje razvoja turizma u Vukovaru.

U konacénici, Plan predstavlja spoj lokalnih potreba i nacionalnih prioritets,
strukturiran kroz viziju, strateske ciljeve, mjere i projekte. Njegova vrijednost
ogleda se u koordiniranosti, realnosti provedbe i prilagodljivosti, cime se
stvaraju Cvrsti temelji za dugorocan, odrziv i inkluzivan razvoj turizma u gradu

Vukovaru.
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9. Prilozi

Obrasci prikazani u nastavku izradeni su temeljem trenutno dostupnih
podataka i informacija poznatih u trenutku izrade ovoga dokumenta. Bududi
da je Plan upravljanja destinacijom dinamic¢an dokument koji se razvija
sukladno promjenama u okruzenju i dostupnosti novih informacija, pojedini
dijelovi obrazaca trenutno nisu u potpunosti popunjeni. Kako se projektne
aktivnosti budu konkretizirale i kako se budu definirali dodatni elementi
(poput budzeta, vremenskih rokova, partnera i rizika), obrasci c¢e se
nadopunjavati i prilagodavati s ciljem osiguravanja potpune i aZurne
dokumentacije potrebne za provedbu mjera i praéenje napretka.

Prije slanja Excel tablica koje sadrze obrasce projektnih aktivnosti za planirane
projekte, preporucuje se dodatna revizija i nadopuna onih stavki koje su
trenutno djelomi¢no popunjene ili jo§ nisu definirane. To se posebno odnosi
na podatke poput razdoblja provedbe, kljuénih toc¢aka ostvarenja projekta,
planiranih rokova i statusa provedbe, odnosno informacije koje proizlaze iz
konkretne projektno-tehnicke dokumentacije kojom raspolaze nositelj
projekta.

U trenutku izrade ovoga dokumenta, cjelokupna tehniCka i upravljacka
dokumentacija pojedinih projekata nije bila dostupna. Slijedom toga, zavrsno
popunjavanje Excel obrazaca preporucuje se provesti od strane nositelja Plana
upravljanja destinacijomn u suradnji s nositeljima projektnih prijedloga,
sukladno dostavljenim uputama, kako bi se osigurala potpuna i azurna
dokumentacija za daljnju provedbu i pracenje.
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A. Projekti koji pridonose provedbi

ostvarenju pokazatelja odrzivosti na razini destinacije Vukovar

Prilog 1: PROJEKT: Rekonstrukcija javhog toaleta

1. SKUPINA PROJEKTA

mjera potrebnih za doprinos

A - Projekt koji pridonosi provedbi mjera potrebnih za doprinos ostvarenju pokazatelja odrZivosti na

razini destinacije

2. OCJENA PRIORITETA

Izabrati jednu opciju: A) Srednja, B)
Visoka, C) [zuzetno visoka

3. NACIN DOPRINOSA

Navesti nacin doprinosa ostvarenju ciljeva
pod skupinom A (pokazatelja odrzivosti),
B (posebni znacaj za razvoj destinacije) ili
C (ostvarenju pokazatelja odrzivosti |
posebni znacdj za razvoj destinacife)

4. NAZIV PROJEKTA

5. PREDMET | SVRHA PROJEKTA

6. LOKACIJA PROVEDBE

B) Visoka

e Unaprjedenje zadovoljstva lokalnog
stanovnistva turizmom

e Unapredenje zadovoljstva cjelokupnim
boravkom u destinaciji

Rekonstrukcija javnog toaleta

Predmet: Postojedi javni toalet na gradskom korzu koji
nije u funkciji rekonstruirati i uz suvremene preinake i
estetiku staviti u funkciju uz naplatu za turiste i lokalno
stanovnistvo

Svrha: Unaprjedenje destinacijske ponude i podizanje

razine zadovoljstva gostiju, prije svega onih s rije¢nih
kruzera

Grad Vukovar
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7. RAZDOBLIJE PROVEDBE

8. NOSITELJ PROJEKTA

Nositelj moZe biti turisticka zajednica,
Jjedinica lokalne i podrucne (regionalne)
samouprave, javna ustanova i trgovacko
drustvo u vecinskom viasnistvu jedinice
lokalne | podrucne (regionalne)
samouprave ili Republike Hrvatske.

9. PROJEKTNI PARTNERI

10. KLJUCNE TOCKE OSTVARENIJA
PROJEKTA | PLANIRANI ROKOVI

1. PROCIJENJENA VRIJEDNOST

12. STATUS PROJEKTA

13. DOSTUPNA DOKUMENTACIIA

Toéno razdoblje provedbe projekta bit ¢e definirano
nakon zavrietka faze planiranja i potvrde klju¢nih
aktivnosti

Grad Vukovar, Dr. Franje Tudmana 1, 32000 Vukovar

Projektni partneri trenutaéno nisu sluzbeno definirani;
njihovo uklju¢ivanje planira se u sljedeéim fazama
pripreme projekta, ovisno o potrebama i opsegu
aktivnosti

Kljuéne tocke: Trebaju biti definirane

Planirani rokovi: Planirani rokovi po klju¢nim tockama
ostvarenja projekta trebaju biti definirani

Ukupna procijenjena vrijednost: 80.000 EUR

Izvor vlastitog financiranja treba biti definiran

Ostali mogudi izvori financiranja: Fond za turizam,
programi potpore za razvoj turizma

Pocletna faza planiranja- tek treba biti definiran

Dokumentacija ¢e se izradivati sukcesivno sukladno

dinamici pripreme dogadanja
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Prilog 2: PROJEKT: Uvodenje sustava vodenja i parkiranja turistickih

autobusa u Vukovaru

1. SKUPINA PROJEKTA

A - Projekt koji pridonosi provedbi mjera potrebnih za doprinos ostvarenju pokazatelja odrzivosti na
razini destinacije

2. OCJENA PRIORITETA B) Visoka

[zabrati jednu opciju: A) Srednja, B)
Visoka, C) lzuzetno visokd

3. NACIN DOPRINOSA A

Navesti nacin doprinosa ostvarenju ciljeva e Unaprjedenje zadovoljstva lokalnog

pod skupinom A (pokazatelja odrzivosti), stanovnistva turizmom

B (posebni znacaj za razvoj destinacije) ili e Povecanje broja dolazaka turista u mjesecu s

C (ostvarenju pokazatelja odrzivosti i najveéim opterecenjem ~

posebni znacaj za razvoj destinacije) e Povecéanje prihoda od turizma kroz
unaprjedenje organizacije posjete i boravka

e Povelanje prihoda od naplate parkiranja
turistickih autobusa

e Prikupljanje statisti¢kih podataka o
jednodnevnim izletima i posjetiteljima

4, NAZIV PROJEKTA Uvodenje sustava vodenja i parkiranja turisti¢kih

autobusa u Vukovaru

5. PREDMET | SVRHA PROJEKTA Predmet: Vodenje turisti¢kih autobusa na odabrane
lokacije u turisti¢kim destinacijama jedan je od kljuénih
prometnih rjeSenja kojima se regulira promet tih linija.
Na takvim lokacijama ureduju se parkiralisna mjesta te
njihovo parkiranje i definira se sustav naplate

Svrha: Unaprijediti organizaciju posjeta i boravka
posjetitelja u Vukovaru
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6. LOKACIJA PROVEDBE

7. RAZDOBLIJE PROVEDBE

8. NOSITELJ PROJEKTA

Nositelj moZe biti turisticka zajednica,
Jjedinica lokalne i podrucne (regionalne}
samouprave, jJavna ustanova i trgovacko
drustvo u vecinskom viasnistvu jedinice
lokalne i podrucne (regioncine)
samouprave ili Republike Hrvatske.

9. PROJEKTNI PARTNERI

10. KLJUGNE TOCKE OSTVARENJA
PROJEKTA | PLANIRANI ROKOVI

11. PROCIJENJENA VRIJEDNOST

12. STATUS PROJEKTA

Grad Vukovar

Toéno razdoblje provedbe projekta bit ¢e definirano
nakon zavrSetka faze planiranja i potvrde klju¢nih
aktivnosti

Grad Vukovar, Dr. Franje Tudmana 1, 32000 Vukovar

Projektni partneri trenutacno nisu sluzbeno definirani;
njihovo uklju¢ivanje planira se u sljedec¢im fazama
pripreme projekta, ovisno o potrebama i opsegu
aktivnosti
Klju¢ne tocke:
e Izraditi Prometni elaborat i lzvedbeni projekt
e Implementirati videonadzor radi pradenja i

evidentiranja dolazaka autobusa

Planirani rokovi: Planirani rokovi po kljuénim tokama
ostvarenja projekta trebaju biti definirani

Ukupna procijenjena vrijednost: 20.000 EUR
Izvor vlastitog financiranja treba biti definiran
Ostali mogudi izvori financiranja: Programi potpore za

razvoj turizma i pametnih gradova

Status projekta treba biti definiran
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13. DOSTUPNA DOKUMENTACIJA Dokumentacija ¢e se izradivati sukcesivno sukladno

dinamici pripreme dogadanja

Prilog 3: PROJEKT: Unaprjedenje klizalista u Vukovaru

1. SKUPINA PROJEKTA

A - Projekt koji pridonosi provedbi mjera potrebnih za doprinos ostvarenju pokazatelja odrzivosti na
razini destinacije

2. OCJENA PRIORITETA B) Visoka

Izabrati fednu opciju: A) Srednja, B)
Visoka, C) lzuzetno visoka

3. NACIN DOPRINOSA A

Navesti nocin doprinosa ostvarenju ciljeva e Unaprjedenje zadovoljstva lokalnog

pod skupinom A (pokazatelja odrzivosti), stanovnistva turizmmom

B (posebni znacaj za razvoj destinacije) ili e Unaprjedenje zadovoljstva cjelokupnim

C (ostvarenju pokazatelja odrzivosti i boravkom u destinaciji

posebni znacaj za razvoj destinacije) e Unaprjedenje kvalitete ponude u mjesecu s
najveéim optereenjem

e Povecanje prosje¢ne duljine boravka turista u
destinaciji

e [dentifikacija i klasifikacija turisti¢kih atrakcija

4. NAZIV PROJEKTA Unaprjedenje klizalista u Vukovaru

5. PREDMET | SVRHA PROJEKTA Predmet: Projekt obuhvaca nabavu nove opreme za
klizaliste, ukljucujudéi klizaljke, pomagala za klizanje,
modernu rasvjetu i razglasni sustay, s ciljem podizanja
kvalitete usluge na klizalistu i atraktivnosti klizalista

Svrha: Podizanje kvalitete klizali$ta kroz nabavu nove
opreme, ¢ime ¢e se omogucditi sigurnije i ugodnije
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6. LOKACIJA PROVEDBE

7. RAZDOBLIJE PROVEDBE

8. NOSITELJ PROJEKTA

Nositelj moze biti turisticka zajednica,
jedinica lokalne i podrucne (regionalne)
samouprave, javna ustanova i trgovacko
drustvo u vecinskom viasnistvu jedinice
lokalne i podrucne (regionaine)
samouprave ili Republike Hrvatske.

9. PROJEKTNI PARTNERI

10. KLJUCNE TOCKE OSTVARENJA
PROJEKTA | PLANIRANI ROKOVI

1. PROCIJENJENA VRIJEDNOST

12. STATUS PROJEKTA

klizanje za sve dobne skupine te povedati broj
posjetitelja

Vukovar

Toéno razdoblje provedbe projekta bit ée definirano
nakon zavretka faze planiranja i potvrde kljuénih

aktivnosti

Sportski objekti Vukovar

Projektni partneri trenutaéno nisu sluzbeno definirani;
njihovo ukljucivanje planira se u sljedeéim fazama
pripreme projekta, ovisno o potrebama i opsegu
aktivnosti

Kljuéne tocke: trebaju biti definirane

Planirani rokovi: Planirani rokovi po kljuénim tockama
ostvarenja projekta trebaju biti definirani

Ukupna procijenjena vrijednost: 28.435,81 EUR

tzvor vlastitog financiranja treba biti definiran

Ostali mogudi izvori financiranja trebaju biti definirani

Status projekta treba biti definiran.
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13. DOSTUPNA DOKUMENTACIJA Dokumentacija ée se izradivati sukcesivno sukladno

dinamici pripreme dogadanja

Prilog 4: PROJEKT: Unaprjedenje aktivhog turizma u adrenalinskom parku
Adica

1. SKUPINA PROJEKTA

A - Projekt koji pridonosi provedbi mjera potrebnih za doprinos ostvarenju pokazatelja odrzivosti na
razini destinacije

2. OCIJENA PRIORITETA B) Visoka

Izabrati jednu opciju: A) Srednja, B)
Visoka, C) Izuzetno visoka

3. NACIN DOPRINOSA A

Navesti nacin doprinosa ostvarenju ciljeva e Unaprjedenje zadovoljstva lokalnog

pod skupinom A (pokazatelja odrzivosti), stanovnistva turizmom

B (posebni znacaj za razvoj destinacije) ili e Unaprjedenje zadovoljstva cjelokupnim

C (ostvarenju pokazatelja odrzivosti i boravkom u destinaciji

posebniznacaj za razvoj destinacije) e Povelanje kvalitete turisticke ponude
Povecéanje duljine boravka turista u destinaciji
Identifikacija i klasifikacija turisti¢kih atrakcija

4, NAZIV PROJEKTA Unaprjedenje aktivnog turizma u adrenalinskom parku
Adica
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5. PREDMET | SVRHA PROJEKTA Predmet: Projekt ukljucuje nabavu dodatne opreme za
unapredenje adrenalinskog parka s ciljem proSirenja
ponude i pobolj$anja kvalitete i dodatnih sadrZaja za
posjetitelje parka

e Unaprjedenje sigurnosne infrastrukture —
nabava zastitne opreme za posjetitelje i
djelatnike

e Prosirenje ponude aktivnosti — nabave opreme
za nordijsko hodanje, streli¢arstvo, biciklizam,
kajakastvo

e Poveclanje kapaciteta za dogadanja — nabava
Satora, video zida, razglasa, lezaljki i stolova za
organizaciju manifestacija, postolje za
natjecanja

e Poboljsanje logistike i skladidtenja — osiguranje
ormarica, spremista, odlagalista za kajake,
radnog vozila

e Oznacavanje - postaviljanje uredaja za
obiljezavanje ruta

e Odrzavanje okolisne odrZivosti — nabava
elektriénih bicikala i obi¢nih bicikatla

Svrha: Dodatni razvoj adrenalinskog parka kroz nabavu

sportske, zastitne i event opreme. Cilj je privuéi vedi broj
posjetitelja, produljiti boravak gostiju u gradu Vukovaru
te povedati atraktivnost ponude aktivnog turizma.

6. LOKACIJA PROVEDBE Vukovar

7. RAZDOBLIE PROVEDBE To&no razdoblje provedbe projekta bit ¢e definirano
nakon zavrSetka faze planiranja i potvrde klju¢nih
aktivhosti

8. NOSITELJ PROJEKTA Sportski objekti Vukovar

Nositelj moZe biti turisticka zajednica,
Jedinica lokalne i podrucne (regionalne)
samouprave, javna ustanova i trgovacko
drustvo u vecéinskom viasnistvu jedinice
lokalne | podrucne (regioncalne)
samouprave ili Republike Hrvatske.
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9. PROJEKTNI PARTNERI Projektni partneri trenutacno nisu sluzbeno definirani;
njihovo ukljucivanje planira se u sljedeéim fazama
pripreme projekta, ovisno o potrebama i opsegu
aktivnosti

10. KLJUCNE TOCKE OSTVARENJA Klju&ne togke: trebaju biti definirane
PROJEKTA | PLANIRANI ROKOVI

Planirani rokovi: planirani rokovi po klju¢nim tockama
ostvarenja projekta trebaju biti definirani

1i. PROCIJENJENA VRIJEDNOST Ukupna procijenjena vrijednost: 348.987,26 EUR
lzvor vlastitog financiranja treba biti definiran

Ostali mogudi izvori financiranja trebaju biti definirani

12. STATUS PROJEKTA Pocetna faza planiranja- projekt tek treba biti definiran

13. DOSTUPNA DOKUMENTACIJA Dokumentacija ¢e se izradivati sukcesivno sukladno

dinamici pripreme dogadanja

Prilog 5: PROJEKT: Izgradnja pump track poligona

1. SKUPINA PROJEKTA

A - Projekt koji pridonosi provedbi mjera potrebnih za doprinos ostvarenju pokazatelja odrzivosti na
razini destinacije

2. OCJENA PRIORITETA B) Visoka

Izabrati jednu opciju: A) Srednja, B)

Visoka, C) lzuzetno visoka
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3. NACIN DOPRINOSA

Navesti nacin doprinosa ostvarenju ciljeva
pod skupinom A (pokazatelja odrzivosti),
B (posebni znacaj za razvoj destinacije) ifi
C (ostvarenju pokazatelja odrZivosti i
posebni znacaj za razvoj destinccije)

4. NAZIV PROJEKTA

5. PREDMET | SVRHA PROJEKTA

6. LOKACIJA PROVEDBE

7. RAZDOBLJE PROVEDBE

8. NOSITELJ PROJEKTA

Nositelj moze biti turisticka zajednica,
jedinica lokalne i podrucne (regionalne)
samouprave, javna ustanova i trgovacko
drustvo u vecinskom viasnistvu jedinice
lokalne i podrucne (regionalne)
samouprave ili Republike Hrvatske.

e Unaprjedenje zadovoljstva cjelokupnim
boravkom u destinaciji
e |dentifikacija i klasifikacija turisti¢kih atrakcija

Izgradnja pump track poligona

Predmet: Projekt obuhvada izgradnju pump track
poligona- kruzne staze s valovima i zavojiima
prilagodene biciklima, skateboardima, rolama i
romobilima

Svrha: Svrha projekta je stvoriti atraktivan prostor za
rekreaciju i sport, dostupan svim uzrastima i razinama
iskustva. Pump track poligon omogudéit ¢e razvoj
biciklistickih vjestina, privudi rekreativce i sportase te
obogatiti turisti¢ku penudu grada.

Vukovar

To¢no razdoblje provedbe projekta bit ée definirano
nakon zavréetka faze planiranja i potvrde klju¢nih

aktivnosti

Sportski objekti Vukovar
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9. PROJEKTNI PARTNERI Projektni partneri trenutacno nisu sluzbeno definirani;
njihovo ukljugivanje planira se u sljedeéim fazama
pripreme projekta, ovisno o potrebama i opsegu
aktivnosti

10. KLJUCNE TOCKE OSTVARENJA Klju€ne to&ke: Trebaju biti definirane
PROJEKTA | PLANIRANI ROKOVI

Planirani rokovi: Planirani rokovi po kljuénim tockama
ostvarenja projekta trebaju biti definirani

11. PROCIJENJENA VRIJEDNOST Ukupna procijenjena vrijednost: 107.550 EUR
Izvor viastitog financiranja treba biti definiran

Ostali mogudéi izvori financiranja trebaju biti definirani

12. STATUS PROJEKTA Pocetna faza planiranja- projekt tek treba biti definiran

13. DOSTUPNA DOKUMENTACIJA Dokumentacija ¢e se izradivati sukcesivno sukladno

dinamici pripreme dogadanja

Prilog 6: PROJEKT: Izgradnja dva vanjska padel terena

1. SKUPINA PROJEKTA

A - Projekt koji pridonosi provedbi mjera potrebnih za doprinos ostvarenju pokazatelja odrZivosti na
razini destinacije

2. OCJENA PRIORITETA B) Visoka

Izabrati jednu opciju: A) Srednja, B)
Visoka, C) Izuzetno visoka
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3. NACIN DOPRINOSA

Navesti nacin doprinosa ostvarenju ciljeva
pod skupinom A (pokazatelja odrzivosti),
B (posebni znacaj za razvof destinacije) ili
C (ostvarenju pokazatelja odrzivosti |
posebni znacaj za razvoj destinacije)

4. NAZIV PROJEKTA

5. PREDMET | SVRHA PROJEKTA

6. LOKACIJA PROVEDBE

7. RAZDOBLJE PROVEDBE

8. NOSITELJ PROJEKTA

Nositelj moze biti turisticka zajednica,
jedinica lokalne i podrucne (regionalne)
samouprave, javna ustanova i trgovacko
drustvo u vecinskom viasnistvu jedinice
lokalne i podrucne (regionalne}
samouprave ili Republike Hrvatske.

e Unaprjedenje zadovoljstva lokalnog
stanovnistva

e Unaprjedenje zadovoljstva cjelokupnim
boravkom u destinaciji

lzgradnja dva vanjska padel terena

Predmet: Projekt obuhvada izgradnju dva vanjska padel
terena s modernom infrastrukturom.

e lzgradnja dva moderna padel terena -
postavijanje podloge, ograde i rasvjete

e Povecdanje sportske ponude — unaprjedenje
infrastrukture za tenis i rekreativne sportove

e Stvaranje uvjeta za organizaciju sportskih
dogadaja

Svrha: Svrha projekta je poticanje sporta i rekreacije kroz
izgradnju padel terena, koji ée biti dostupni
rekreativcima, sportasima i turistima. Padel je
dinamic¢an i najbrze rastudi sport koji ¢e privudi razlicite
dobne skupine te pridonijeti razvoju sportske zajednice,
rekreacijski aktivnosti u gradu i aktivnog turizma.

Vukovar

To&no razdoblje provedbe projekta bit ¢e definirano
nakon zavrsetka faze planiranja i potvrde kiju¢nih

aktivnosti

Sportski objekti Vukovar
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9. PROJEKTNI PARTNERI Projektni partneri trenutacno nisu sluzbeno definirani;
njihovo ukljucivanje planira se u sljedeéim fazama
pripreme projekta, ovisno o potrebama i opsegu
aktivnosti

10. KLJUCNE TOCKE OSTVARENIJA Kljuéne tocke: bit ¢e definirane
PROJEKTA | PLANIRANI ROKOVI

Planirani rokovi: Planirani rokovi po klju¢nim to¢kama
ostvarenja projekta trebaju biti definirani

T1. PROCIJENJENA VRIJEDNOST Ukupna procijenjena vrijednost: 168.350 EUR
Izvor vlastitog financiranja treba biti definiran

Ostali mogudi izvori financiranja trebaju biti definirani

12. STATUS PROJEKTA Pocetna faza planiranja- projekt tek treba biti definiran

13. DOSTUPNA DOKUMENTACIJA Dokumentacija ¢e se izradivati sukcesivno sukladno

dinamici pripreme dogadanja

Prilog 7: PROJEKT: Rekonstrukcija teretane

1. SKUPINA PROJEKTA

A - Projekt koji pridonosi provedbi mjera potrebnih za doprinos ostvarenju pokazatelja odrZivosti na
razini destinacije

2. OCJENA PRIORITETA B) Visoka

[zabrati jednu opciju: A) Srednja, B)
Visoka, C) Izuzetno visoka
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3. NACIN DOPRINOSA

Navesti nacin doprinosa ostvarenju ciljeva
pod skupinom A (pokazatelja odrzivosti),
B (posebni znacaj za razvoj destinacije) ili
C (ostvarenju pokazatelja odrzivosti i
posebni znacaj za razvoj destindacije)

4. NAZIV PROJEKTA

5. PREDMET | SVRHA PROJEKTA

6. LOKACIJA PROVEDBE

7. RAZDOBLIJE PROVEDBE

8. NOSITELJ PROJEKTA

Nositelj moze biti turisticka zajednica.
jedinica lokalne i podrucne (regionalne)
samouprave, javha ustanova i trgovacko
drustvo u vecéinskom viasnistvu jedinice
lokalne i podrucne (regionalne)
samouprave ili Republike Hrvatske.

e Unaprjedenje zadovoljstva cjelokupnim
boravkom u destinaciji

Rekonstrukcija teretane

Predmet: Rekonstrukcija i modernizacija teretane kroz
bravarske i stolarske radove te zamjenu poda, s ciljem
stvaranja fitness centra prilagodenog turistima i
rekreativcima

Svrha: Svrha projekta je unaprijediti postojeéu teretanu
kako bi postala privlaéna i funkcionalna za sportske
turiste, rekreativce i profesionalne sportase koji
posjec¢uju grad. Modernizacija prostora omogudit ¢e
kvalitetnije uvjete za trening te obogatiti turisti¢ku
ponudu kroz sportsku infrastrukturu

Vukovar

Toéno razdoblje provedbe projekta bit ée definirano

nakon zavrsetka faze planiranja i potvrde kljuénih

aktivnosti

Sportski objekti Vukovar

133



9. PROJEKTNI PARTNERI

10. KLJUCNE TOCKE OSTVARENIJA
PROJEKTA | PLANIRANI ROKOVI

1. PROCIJENJENA VRIJEDNOST

12. STATUS PROJEKTA

13. DOSTUPNA DOKUMENTACIJA

Projektni partneri trenuta¢no nisu sluzbeno definirani;
njihovo ukijugivanje planira se u sljedecim fazama
pripreme projekta, ovisno o potrebama i opsegu
aktivnosti

Kljuéne tocke: bit ¢e definirane

Planirani rokovi: Planirani rokovi po klju¢nim tockama
ostvarenja projekta trebaju biti definirani

Ukupna procijenjena vrijednost: 64.667 EUR
lzvor vlastitog financiranja treba biti definiran

Ostali mogudi izvori financiranja trebaju biti definirani

Pocetna faza planiranja- projekt tek treba biti definiran

Dokumentacija ¢e se izradivati sukcesivno sukladno

dinamici pripreme dogadanja

Prilog 8: PROJEKT: Rekonstrukcija glavnog ulaza u sportsku dvoranu i

zamjena sjedalica na tribinama u sportskoj dvorani

1. SKUPINA PROJEKTA

A - Projekt koji pridonosi provedbi mjera potrebnih za doprinos ostvarenju pokazatelja odrzZivosti na

razini destinacije

2. OCJENA PRIORITETA

lzabrati jednu opciju: A) Srednja, B)
Visoka, C) Izuzetno visoka

B) Visoka
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3. NACIN DOPRINOSA

Navesti nacin doprinosa ostvarenju ciljeva
pod skupinom A (pokazatelja odrzivosti),
B (posebni znacaj za razvoj destinacije) il
C (ostvarenju pokazatelja odrzivosti i
posebni znacaj za razvoj destinacije)

4. NAZIV PROJEKTA

5. PREDMET | SVRHA PROJEKTA

6. LOKACIJA PROVEDBE

7. RAZDOBLIJE PROVEDBE

8. NOSITELJ PROJEKTA

Nositelj moZe biti turisticka zajednica,
Jjedinica lokalne i podruche (regionalne)
samouprave, javna ustanovd i trgovacko
drustvo u vecinskom vlasnistvu jedinice
lokalne | podrucne (regionalne)
samouprave ili Republike Hrvatske.

9. PROJEKTNI PARTNERI

e Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u
destinaciji
e l|dentifikacija i klasifikacija turistickih atrakcija

Rekonstrukcija teretane

Predmet: Projekt obuhvacéa rekonstrukciju stepenista na
glavnom ulazu te zamjenu sjedalica na tribinama
sportske dvorane, s ciljem pobolj$anja sigurnosti,
udobnosti i kvalitete doZivljaja za sportade, gledatelje i
sudionike razli¢itinh dogadanja

Svrha: Svrha projekta je modernizacija infrastrukture
sportske dvorane kako bi se poboljsali uvjeti za

odrZavanje sportskih natjecanja, treninga, ali i
kulturno-zabavnih manifestacija

Vukovar

To¢no razdoblje provedbe projekta bit ¢e definirano
nakon zavréetka faze planiranja i potvrde kljuénih

aktivnosti

Sportski objekti Vukovar

Projektni partneri trenutaéno nisu sluzbeno definirani;
njihovo ukljucivanje planira se u sljedeéim fazama
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pripreme projekta, ovisno o potrebama i opsegu
aktivnosti

10. KLJUENE TOCKE OSTVARENJA Kljugne tocke: bit ¢e definirane
PROJEKTA | PLANIRANI ROKOVI

Planirani rokovi: Planirani rokovi po kljuénim to¢kama
ostvarenja projekta trebaju biti definirani

1. PROCIJENJENA VRIJEDNOST Ukupna procijenjena vrijednost: 282.338,75 EUR
Izvor viastitog financiranja treba biti definiran

Ostali mogudi izvori financiranja trebaju biti definirani

12. STATUS PROJEKTA Pocletna faza planiranja- projekt tek treba biti definiran

13. DOSTUPNA DOKUMENTACIJA Dokumentacija ¢e se izradivati sukcesivno sukladno

dinamici pripreme dogadanja

Prilog 9: PROJEKT: izgradnje umjetnog travhjaka nogometnog igralista na

Gradskom stadionu u Vukovaru

1. SKUPINA PROJEKTA

A - Projekt koji pridonosi provedbi mjera potrebnih za doprinos ostvarenju pokazatelja odrzivosti na
razini destinacije

2. OCJENA PRIORITETA B} Visoka

[zabrati jednu opciju: A) Srednja, B)
Visoka, C) Izuzetno visoka
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3. NACIN DOPRINOSA

Navesti nacin doprinosa ostvarenju ciljeva
pod skupinom A (pokazatelja odrzivosti),
B (posebni znacaj za razvoj destinacije) ili
C (ostvarenju pokazatelja odrzivosti i
posebni znacaj za razvoj destinacije)

4. NAZIV PROJEKTA

5. PREDMET | SVRHA PROJEKTA

6. LOKACIJA PROVEDBE

7. RAZDOBLIJE PROVEDBE

8. NOSITELJ PROJEKTA

Nositelj moZe biti turisticka zajednica,
jedinica lokalne i podrucne (regionalne)
samouprave, javna ustanova i trgovacko
drustvo u vecinskom viasnistvu jedinice
lokalne i podrucne (regionalne)
samouprave ili Republike Hrvatske.

9. PROJEKTNI PARTNERI

e Doprinos zadovoljstvu lokalnog stanovnistva jer
podiZe kvalitetu Zivota, privlaci nove posjetitelje

e Obogaduje iskustvo posjetitelja kvalitetnim
sadrZajem i ponudom

Projekt izgradnje umjetnog travnjaka nogometnog

igralidta na Gradskom stadionu u Vukovaru

Predmet: Projekt obuhvada izradu, odnosno
rekonstrukciju i unapredenje postoje¢eg nogometnog
igralidta s prirodnom travom u veliko nogometno
igraliste s umjetnom travom

Svrha: lzgradnja nogometnog igralista s umjetnom
travom u Gradu Vukovaru stvorit ¢e doprinos procesu
urbane revitalizacije, pruZajuéi nove vrijednosti i poticaje
za poboljsanje kvalitete Zivota i oZivljavanje lokalne
zajednice

Vukovar

U slu¢aju odobravanja sufinaciranja planirani pocetak
provedbe projekta je 1. sije¢nja 2026., a planirani

zavrsetak provedbe projekta je 1. oZujka 2027. godine

Grad Vukovar

HNK Vukovar 1991



10. KLJUENE TOCKE OSTVAREN3JA Kljugne tolke:
PROJEKTA | PLANIRANI ROKOVI

e Provedba postupka javne nabave za odabir
izvodaca radova

Pripremni, geodetski i zemljani radovi

Izgradnja nosive konstrukcije

Postavljanje umjetne trave

MontazZerski i zavrdni radovi

Promidzbene aktivnosti i informiranje javnosti o
provedbi projekta

Planirani rokovi: Planirani rokovi po klju¢nim to¢kama
ostvarenja projekta trebaju biti definirani

11. PROCIJENJENA VRIJEDNOST Ukupna procijenjena vrijednost: 520.295,00 EUR

lzvor vlastitog financiranja treba biti definiran

Ostali mogudi izvori financiranja: Ministarstvo turizma i

sporta, HNK Vukovar 1991

12. STATUS PROJEKTA Pocetna faza planiranja- projekt ima izraden glavni
projekt

13. DOSTUPNA DOKUMENTACIJA Dokumentacija ¢e se izradivati sukcesivno sukladno

dinamici pripreme dogadanja

B. Projekti koje turisticka zajednica prepoznaje kao projekte od posebnog
znacaja za razvoj destinacije

Prilog 10: PROJEKT: Interpretacijski centar u Grand hotelu - Radnickom

domu Vukovar

1. SKUPINA PROJEKTA

B - Projekti od posebnog znacaja za razvoj destinacije
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2. OCJENA PRIORITETA

Izabrati jednu opciju: A) Srednja, B)
Visoka, C) Izuzetno visoka

3. NACIN DOPRINOSA

Navesti nacin doprinosa ostvarenju ciljeva
pod skupinom A (pokazatelja odrzivosti).
B (posebni znacaj za razvoj destinacije) ili
C (ostvarenju pokazatelja odrzivosti i
posebni znacaj za razvoj destinacije)

4. NAZIV PROJEKTA

5. PREDMET | SVRHA PROJEKTA

6. LOKACIJA PROVEDBE

7. RAZDORBLIJE PROVEDBE

B} Visoka

Povecéanje broja turisti¢kih noéenja
Unaprjedenje zadovoljstva ¢jelokupnim
boravkom u destinaciji

e Porast udjela atrakcija (lokaliteta) pristupaénih
osobama s invaliditetom

e Poveclanje prosjecne duljine boravka turista u
destinaciji

e Povedanje prihoda od turizma diverzifikacijom
turstickih proizvoda
PruZanje dodatnih usluga
Organizirano usmjeravanje turisticke potraznje
prema razli¢itim lokacijama

Interpretacijski centar u Grand hotelu - Radni¢ckom

domu Vukovar

Predmet: Opremanje interpretacijskog centra u prostoru

rekonstruiranog Grand hotela

Svrha: Turisti¢ka valorizacija prostora unutar zasti¢enog
kulturnog dobra s ciljem prezentacije kulturne bastine
Vukovara

Grad Vukovar

2028.-2029.



8. NOSITELJ PROJEKTA Turisti¢ka zajednica grada Vukovara/Grad Vukovar

Nositelj mozZe biti turisticka zajednica,
Jedinica lokalne i podrucne (regionalne)
samouprave, javna ustanova i trgovacko
drustvo u vecinskom viasnistvu jedinice
lokalne i podrucne (regionalne)
samouprave ili Republike Hrvatske.

9. PROJEKTNI PARTNERI Grad Vukovar

10. KLJUCNE TOCKE OSTVARENJA Kljuéne tocke:

PROJEKTA | PLANIRANI ROKOVI

1. Izrada projektne dokumentacije

2. Nabava i opremanje interpretacijskog centra

Planirani rokovi:

e 2028. - Izrada projektne dokumentacije
2029. - Nabava i opremanje interpretacijskog
centra

11. PROCIJENJENA VRIJEDNOST Ukupna procijenjena vrijednost: 33.000 EUR
lzvor viastitog financiranja treba biti definiran
Ostali mogudi izvori financiranja: FORGV, Fond za

turizam, Programi potpore za razvoj turizma na razini RH
ili EU

12. STATUS PROJEKTA Pocdetna faza planiranja- projekt tek treba biti definiran

13. DOSTUPNA DOKUMENTACIJA Dokumentacija ¢e se izradivati sukcesivno sukladno

dinamici pripreme dogadanja

Prilog 11: PROJEKT: Rekonstrukcija pjesacko-biciklistickog mosta i

pjesacko-biciklisticke staze
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1. SKUPINA PROJEKTA

B - Projekti od posebnog znacaja za razvoj destinacije

2. OCJENA PRIORITETA

lzabrati jednu opciju: A) Srednja, B)
Visoka, C) lzuzetno visoka

3. NACIN DOPRINOSA

Navesti nacin doprinosa ostvarenju ciljeva
pod skupinom A (pokazatelja odrzivosti),
B (posebni znacaj za razvoj destinacije) ili
C (ostvarenju pokazatelja odrzivosti |
posebni znacaj za razvoj destinacije)

B) Visoka

Povedanje prihoda od turizma diverzifikacijom
turstickih proizvoda

Diverzifikacija turisticke ponude

Razvoj nove infrastrukture za razvoj outdoor
turizma ¢ime se doprinosi trzisnoj

prepoznatljivosti i potie lokalnu zajednicu na
razvoj dodatne ponude u destinaciji

4. NAZIV PROJEKTA Rekonstrukcija pjesacko-biciklistickog mosta i

pjesacko-biciklisti¢ke staze

5. PREDMET | SVRHA PROJEKTA Predmet:

Rekonstrukcija postojeceg Zeljeznitkog mosta
Rekonstrukcija pruge i nasipa u
pjesacko-biciklisticku stazu
Spoj postojece Setnice sa novom
Revitalizacija nekoriStenog prostora uz zastitni
pojas pruge

e Spustanje prema Ulici Matije Antuna Reljkovi¢a

Svrha: Revitalizacija mosta i prugu, davanje nove
vrijednosti. Projektom e se revitalizirati ovaj dio grada
radi povedanja turisti¢ke atraktivnosti stvaranjem novih
proizvoda, uz oCuvanje, u najveéoj mjeri, izvornog stanja
okolisa

Vukovar, k.&.br. 7075/23, 7124/1, 7096/14 k.o. Vukovar

6. LOKACIJA PROVEDBE




7. RAZDOBLIJE PROVEDBE

8. NOSITEL] PROJEKTA

Nositelj moZe biti turisticka zajednica,
Jedinica lokalne i podrucne (regioncilne)
samouprave, javna ustanova i trgovacko
drustvo u vedinskom viasnistvu jedinice
lokalne i podrucne (regionalne)
samouprave ili Republike Hrvatske.

9. PROJEKTNI PARTNERI

10. KLJUCNE TOCKE OSTVARENIJA
PROJEKTA | PLANIRANI ROKOVI

11. PROCIJENJENA VRIJEDNOST

12. STATUS PROJEKTA

13. DOSTUPNA DOKUMENTACIJA

To¢no razdoblje provedbe projekta bit ée definirano
nakon zavrsetka faze planiranja i potvrde klju¢nih
aktivnosti

Grad Vukovar, Dr. Franje Tudmana 1, 32000 Vukovar

Projektni partneri trenutaéno nisu sluzbeno definirani;
njihovo ukljuéivanje planira se u sljedeéim fazama
pripreme projekta, ovisno o potrebama i opsegu
aktivnosti

Klju€ne tocke: Trebaju biti definirane

Planirani rokovi: Planirani rokovi po kljuénim to¢kama
ostvarenja projekta trebaju biti definirani

Ukupna procijenjena vrijednost: 700.000 EUR

Izvor viastitog financiranja treba biti definiran

Ostali mogudi izvori financiranja: FORGYV, Fond za

turizam, Ministarstvo turizma i sporta, Programi potpore

za razvoj turizma na razini RH ili EU

Pocetna faza planiranja- Izraden je idejni projekt

Za predmetni projekt pripremijena je relevantna
tehnicka i pravna dokumentacija, ¢ime su stvoreni
preduvjeti za daljnju provedbu aktivnosti. Dostupna

dokumentacija ukljucuje:
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e Idejni projekt

Prilog 12: PROJEKT: Sanacija pothodnika u muzeju “Mjesto sjec¢anja

Vukovarska bolhica 1991"

1. SKUPINA PROJEKTA

B - Projekt od posebnog znacaja za razvoj destinacije

2. OCJENA PRIORITETA

[zabrati jednu opciju: A) Srednja, B)
Visoka, C) Izuzetno visoka

3. NACIN DOPRINOSA

Navesti nacin doprinosa ostvarenju ciljeva
pod skupinom A (pokazatelja odrzivosti),
B (posebni znacaj za razvoj destinacije) ili
C (ostvarenju pokazatelja odrzivosti i

posebniznacaj za razvoj destinacije)

4. NAZIV PROJEKTA

B) Visoka

e Uredenjem prostora i sanacijom, sprijeava se
dalje propadanje prostora muzeja, te osigurava
moguénost nastavka rada istoga.

e Uredenjem i odrzavanjem, osigurava se
nastavak rada postoje¢eg muzeja i zadrZzavanje
postojedeg broja posjetitelja, uz moguénost i
poveéanja toga broja. U protivnom, dovodi se u
upitnost nastavak rada muzeja, $to izravno
utjece na broj posjetitelja, kao i utjece na
negativan financijski uc¢inak.

Sanacija pothodnika u muzeju “Mjesto sje¢anja -

Vukovarska bolnica 1991."



5. PREDMET | SVRHA PROJEKTA

6. LOKACIJA PROVEDBE

7. RAZDOBLIJE PROVEDBE

8. NOSITELJ PROJEKTA

Nositelj moze biti turisticka zajednica,
Jjedinica lokalne | podrucne (regionalne)
samouprave, javna ustanova i trgovacko
drustvo u vecinskom viasnistvu jedinice
lokalne i podrucne (regionalne)
samouprave ili Republike Hrvatske.

9. PROJEKTNI PARTNERI

10. KLJUENE TOGKE OSTVARENJA
PROJEKTA | PLANIRANI ROKOVI

Predmet: Izrada gradevinske dokumentacije i
gradevinski radovi na sanacija pothodnika koji je
sastavni dio Muzeja "Mjesto sjecanja - Vukovarska
bolnica 1991." {radovi u svrhu spre¢avanja propustanja
oborinskih voda sa prostora stopa muzejskog prostora)

Svrha: Sanacijom navedenog pothodnika poboljsale bi
se karakteristike vanjske ovojnice u smislu poboljSanja
energetskih karakteristika kao i sprjeCavanja vlazenja
istog (§to stvara velike probleme u periodu vedih
oborina) sto ée pothodnik zastititi od daljnjeg
propadanja

Nacionalna memorijalna bolnica "Dr. Juraj Njavro"

Vukovar, Zupanijska ulica 35, 32000 Vukovar

Pocetak je planiran po osiguranju financijskih sredstava

Nacionalna memorijalna bolnica "Dr. Juraj Njavro"
Vukovar, Zupanijska ulica 35, 32000 Vukovar

Projektni partneri trenuta¢no nisu sluzbeno definirani;
njihovo ukljucivanje planira se u sljedeéim fazama
pripreme projekta, ovisno o potrebama i opsegu
aktivnosti

Kljuéne tocke:
1. lzrada projektne dokumentacije
2. Po potrebi ishodovanje dozvola

3. lzvodenje gradevinskih radova

Planirani rokovi: Planirani rokovi po kljuénim to¢kama
ostvarenja projekta trebaju biti definirani
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11. PROCIJENJENA VRIJEDNOST Ukupna procijenjena vrijednost: 250.000 EUR
izvor vlastitog financiranja treba biti definiran

Ostali mogudi izvori financiranja trebaju biti definirani

12. STATUS PROJEKTA Pocetna faza planiranja- postoji djelomi¢no izraden
idejni projekt

13. DOSTUPNA DOKUMENTACIJA Za predmetni projekt pripremljena je relevantna
tehnic¢ka i pravna dokumentacija, ¢ime su stvoreni
preduvjeti za daljnju provedbu aktivnosti. Dostupna

dokumentacija ukljucuje:

e Djelomic¢no izraden profil projekta

e Djelomic¢no izraden idejni projekt

Prilog 13: PROJEKT: Razvoj destinacijskog brenda

1. SKUPINA PROJEKTA

B - Projekt od posebnog znacaja za razvoj destinacije

2. OCJENA PRIORITETA B) Visoka

Izabrati jednu opciju: A) Srednja, B)
Visoka, C) lzuzetno visoka
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3. NACIN DOPRINOSA

Navesti nacin doprinosa ostvarenju ciljeva
pod skupinom A (pokazatelja odrZivosti),
B (posebni znacaj za razvoj destinacije) ilf
C (ostvarenju pokazatelja odrzivosti i
posebni znacaj za razvoj destinacije)

Povedanje broja turisti¢kin noéenja na stotinu
stalnih stanovnika u vrhu turisticke sezone
Unapredenje zadovoljstva lokalnog stanovnidtva
turizmom

Povecanje prosjeé¢ne duljine boravka turista u

destinaciji

s Povedanje poslovnih prinhoda gospodarskih
subjekata (obveznika poreza na dobit) u
djelatnostima pruzanja smjestaja te pripreme i
usluzivanja hrane

e Unaprjedenje postojeéeg sustava trzisSne
komunikacije

e Unaprjedenje upravljanja destinacijomii
podizanje trzisne prepoznatljivosti

4. NAZIV PROJEKTA Razvoj destinacijskog brenda

Predmet: Rebrandiranje grada Vukovara od pripremne
faze, samog brendiranja grada do faze izvedbe, tj.
produkcije

5. PREDMET | SVRHA PROJEKTA

Svrha: Vukovar je danas prepoznat ponajvise kao
destinacija memorijalnog turizma. U cilju jacanja
prepoznatljivosti Vukovara kao destinacije koja danas
nudi i druge turisticke proizvode, potrebno je uspostaviti
prepoznatljivi destinacijski brend.

6. LOKACIJA PROVEDBE Grad Vukovar

7. RAZDOBLJE PROVEDBE Pocetak je planiran po osiguranju financijskih sredstava

Zavrdetak treba biti definiran

8. NOSITELJ PROJEKTA Turisti¢ka zajednica grada Vukovara

Nositelj moZe biti turisticka zajednica,
jedinica lokalne i podruche (regionalne)
samouprave, javna ustanova i trgovacko
drustvo u vecinskom viasnistvu jedinice
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lfokalne i podrucne (regionalne)
samouprave ili Republike Hrvatske.

9. PROJEKTNI PARTNERI Grad Vukovar

10. KLJUCNE TOCKE OSTVARENJA Kljuéne tocke:

PROJEKTA | PLANIRANI ROKOVI
1. faza:pripremna faza - sekundarno desk

istrazivanje i analiza dostupnih podataka

2. faza:brendiranje - izrada brand book-a,
vizualnog identiteta, slogana te komunikacija
{oglas, billboard, citylight, banneri, scenarij za
video spot)

3. faza:izvedba/produkcija foto i video sadr¥aja

4. faza: medijska kampanja

Planirani rokovi: Planirani rokovi po kljuénim toékama
ostvarenja projekta trebaju biti definirani

1. PROCIJENJENA VRIJEDNOST Ukupna procijenjena vrijednost: 184.375 EUR

Izvor vlastitog financiranja treba biti definiran

Ostali mogudi izvori financiranja: Nacionalni i EU fondovi
za razvoj turizma

12. STATUS PROJEKTA Status projekta treba biti definiran.

13. DOSTUPNA DOKUMENTACIJA Dokumentacija ¢e se izradivati sukcesivno sukladno

dinamici pripreme dogadanja

Prilog 14: PROJEKT: Manifestacija Svi zaJedno hrvatsko naj

1. SKUPINA PROJEKTA




B - Projekt od posebnog znacaja za razvoj destinacije

2. OCJENA PRIORITETA B) Visoka

Izabrati jednu opciju: A) Srednja, B)
Visoka, C) lzuzetno visoka

3. NACIN DOPRINOSA B:

Navesti nacin doprinosa ostvarenju ciljeva e Broj turistickin no¢enja na stotinu stalnih

pod skupinom A (pokazatelja odrzivosti), stanovnika u vrhu turisti¢ke sezone

B {posebni znacaj za razvoj destinacije) ili ¢ Unaprjedenje zadovoljstva lokalnog stanovnistva

C (ostvarenju pokazatelja odrZivosti i turizmom

posebni znacaj za razvoj destinacije) ¢ Unaprjedenje zadovoljstva cjelokupnim
boravkom u destinaciji

e Povedanje prosje¢ne duljine boravka turista u
destinaciji

e Povedanje broja zaposlenih u djelatnostima
pruzanja smjestaja te pripreme i usluzivanja
hrane

e Povedanje poslovnih prihoda gospodarskih
subjekata {obveznika poreza na dobit) u
djelatnostima pruzanja smjestaja te pripreme i
usluzivanja hrane

e Povecanje prihoda od turizma diverzifikacijom
turistickih proizvoda
Unaprjedenje destinacijske ponude
Priviagenje novih gostiju

4. NAZIV PROJEKTA Manifestacija Svi zaJedno hrvatsko naj

5. PREDMET | SVRHA PROJEKTA Predmet:

e Festival organiziran od 2018. (zauzeo zna&ajno
mjesto na listi manifestacija RH

e Sudjeluje preko 600 izvodaca, posjeti ga
nekoliko tisuéa posjetitelja

e Posjetiteljima se pruza prilika da na jednom
mjestu vide i upoznaju zasti¢ena hrvatska
nematerijalna dobra

e Nositelj oznake Simply the Best, nositelj oznake
kvalitete EFFE Europske festivalske asocijacije
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6. LOKACIJA PROVEDBE

7. RAZDOBLJE PROVEDBE

8. NOSITELJ PROJEKTA

Nositelj moze biti turisticka zcjednica,
Jjedinica lokalne | podrucne (regionalne)
samouprave, javna ustanova i trgovacko
drustvo u vecinskom viasnistvu jedinice
lokalne [ podrucne (regionalne)
samouprave ili Republike Hrvatske.

9. PROJEKTNI PARTNERI

10. KLJUENE TOCKE OSTVARENJA
PROJEKTA | PLANIRANI ROKOVI

11. PROCIJENJENA VRIJEDNOST

12. STATUS PROJEKTA

13. DOSTUPNA DOKUMENTACIJA

Svrha: Porast prepoznatljivosti Vukovara kao destinacije
kulturnog turizma

Vukovar

To&no razdoblje provedbe projekta bit ¢e definirano
nakon zavrdetka faze planiranja i potvrde kljuénih

aktivnosti

Turisti¢ka zajednica grada Vukovara

Grad Vukovar

Kljuéne tocke: Kljuéne tocke trebaju biti definirane
Planirani rokovi: Planirani rokovi po klju¢nim to¢kama
ostvarenja projekta trebaju biti definirani

Ukupna procijenjena vrijednost; 120.000 EUR

lzvor viastitog financiranja treba biti definiran

Ostali mogudi izvori financiranja: Hrvatska turisti¢ka
zajednica

Status projekta treba biti definiran.

Dokumentacija ¢e se izradivati sukcesivno sukladno

dinamici pripreme dogadanja



Prilog 15: PROJEKT: Manifestacija Vukovar film festival

1. SKUPINA PROJEKTA

B - Projekt od posebnog znacaja za razvoj destinacije

2. OCJENA PRIORITETA B) Visoka

Izabrati jednu opciju: A) Srednja, B)
Visoka, C) lzuzetno visoka

3. NACIN DOPRINOSA B:

Navesti nacin doprinosa ostvarenju ciljeva °
pod skupinom A (pokazatelja odrzivosti),

B (posebni znacaj za razvoj destinacije) il °
C (ostvarenju pokazatelja odrzivosti

posebni znacaf za razvoj destinacije) °

Povecanje broja turisti¢kih noéenja na stotinu
stalnih stanovnika u vrhu turisti¢ke sezone

Unaprjedenje zadovoljstva lokalnog stanovnistva

turizmom

Unaprjedenje zadovoljstva cjelokupnim
boravkom u destinaciji

Prosjecna duljina boravka turista u destinaciji
Povedanje ukupnog broja zaposlenih u
djelatnostima pruzanja smjestaja te pripremeii
usluzivanja hrane

Povecanje poslovnih prihoda gospodarskih
subjekata (obveznika poreza na dobit) u
djelatnostima pruZanja smjestaja te pripremei
usluZivanja hrane

Povecanje prihoda od turizma diverzifikacijom
turisti¢kih proizvoda

Unaprjedenje destinacijske ponude
PrivlaCenje novih gostiju

4. NAZIV PROJEKTA Manifestacija Vukovar film festival
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5. PREDMET | SVRHA PROJEKTA

6. LOKACIJA PROVEDBE

7. RAZDOBLJE PROVEDBE

8. NOSITELJ PROJEKTA

Nositelj moZe biti turisticka zajednica,
Jjedinica lokalne i podrucne (regionalne)
samouprave, javna ustanova i trgovacko
drustvo u vecinskom viasnistvu jedinice
lokalne i podrucne (regionalne)
samouprave fli Republike Hrvatske.

9. PROJEKTNI PARTNERI

10. KLJUCNE TOCKE OSTVARENIJA
PROJEKTA 1 PLANIRANI ROKOVI

Predmet;

e Festival filma podunavskih zemalja, odrZava se
od 2007. godine; jedini festival koji se odrzava na
Dunavu

e Promovira i Siri kreativni uzlet filmasa iz
podunavskih zemalja

e Na medunarodnom planu Zeli povezati filmase
podunavskih zemalja, dije su kinematografije
danas medu najvitalnijim na svijetu

Svrha: Prepoznatljivost Vukovara kao destinacija
kulturnog turizma

Vukovar

To¢no razdoblje provedbe projekta bit ¢e definirano
nakon zavrsetka faze planiranja i potvrde kljuénih

aktivnosti

Turisticka zajednica grada Vukovara

Grad Vukovar

Kljuéne tocke: Klju¢ne tocke trebaju biti definirane

Planirani rokovi: Planirani rokovi po klju¢nim tockama
ostvarenja projekta trebaju biti definirani
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11. PROCIJENJENA VRIJEDNOST

12. STATUS PROJEKTA

13. DOSTUPNA DOKUMENTACIIA

Ukupna procijenjena vrijednost: 136.000 EUR

lzvor viastitog financiranja treba biti definiran

Ostali mogudi izvori financiranja: Hrvatska turisticka
zajednica

Status projekta treba biti definiran.

Dokumentacija ¢e se izradivati sukcesivno sukladno

dinamici pripreme dogadanja

Prilog 16: PROJEKT: Manifestacija Dunav Fest

1. SKUPINA PROJEKTA

A - Projekt koji pridonosi provedbi mjera potrebnih za doprinos ostvarenju pokazatelja odrZivosti na

razini destinacije

2. OCIENA PRIORITETA

Izabrati jednu opciju: A) Srednja, B)
Visoka, C) lzuzetno visoka

3. NACIN DOPRINOSA

Navesti nacin doprinosa ostvarenju ciljeva

pod skupinom A (pokazatelja odrzivosti),
B (posebni znacaj za razvoj destinacije) ili
C (ostvarenju pokazatelja odrZivosti i
posebni znacaj za razvoj destinacije)

4. NAZIV PROJEKTA

B) Visoka

e Doprinos zadovoljstvu lokalnog stanovnistva jer
podize kvalitetu Zivota, privlaci nove posjetitelje

e Obogaduje iskustvo posjetitelja kvalitethim
sadrzajem i ponudom

Manifestacija Dunav Fest
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5. PREDMET | SVRHA PROJEKTA

6. LOKACIJA PROVEDBE

7. RAZDOBLJE PROVEDBE

8. NOSITELJ PROJEKTA

Nositelj moze biti turisticka zajednica,

jedinica lokalne i podrucne (regionalne)
samouprcve, javna ustanova i trgovacko
drustvo u vecinskom viasnistvu jedinice
lokalne i podrucne (regionalne)
samouprave ili Republike Hrvatske.

9. PROJEKTNI PARTNERI

10. KLJUCNE TOCKE OSTVARENJA
PROJEKTA | PLANIRANI ROKOVI

Predmet: Dunav Fest Vukovar organizira se u sklopu
obiljezavanja Medunarodnog Dana Dunava 29.6. To je
kulturno-glazbeni festival koji se odrzava uz obalu
Dunava u Vukovaru

Svrha: Svrha projekta je iskoristiti jedinstven geografski
polozaj Vukovara na obali Dunava kako bi se grad

pozicionirao kao srediste kulturnih, turistickih i
glazbenih dogadanja na ovoj velikoj europskoj rijeci

Vukovar

2026 - 2029

Turisti¢ka zajednica grada Vukovara

Grad Vukovar

Kljuéne tocke:

definiranje programa
organizacija fisijade
kontaktiranje sudionika
ugovaranje glazbenih izvodaca
ugovaranje dobavljaca

Planirani rokovi: Planirani rokovi po kljuénim toékama
ostvarenja projekta trebaju biti definirani
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11. PROCIJENJENA VRIJEDNOST Ukupna procijenjena vrijednost: 70.000,00 EUR
Izvor vlastitog financiranja: 50.000,00

Ostali mogudi izvori financiranja: HTZ

12. STATUS PROJEKTA Pocetna faza planiranja- projekt ima izraden profil
projekt

13. DOSTUPNA DOKUMENTACIJA Dokumentacija ¢e se izradivati sukcesivno sukladno

dinamici pripreme dogadanja

C. Projekti koji doprinose ostvarenju oba cilja

Prilog 17: PROJEKT: Pristan na otoku sportova

1. SKUPINA PROJEKTA

C - Projekt koji doprinosi ostvarenju oba cilja

2. OCIJENA PRIORITETA C) lzuzetno visoka

[zabrati jednu opciju: A) Srednja, B)
Visoka, C) lzuzetno visoka

3. NACIN DOPRINOSA C:

Navesti hacin doprinosa ostvarenju ciljeva ¢ Unaprjedenje zadovoljstva lokalnog stanovnistva

pod skupinom A (pokazatelja odrZivosti), e Unaprjedenje zadovoljstva cjelokupnim

B (posebni znacaj za razvoj destinacije) ili boravkom u destinaciji

C (ostvarenju pokazatelja odrZivosti i e Povedanje broja dolazaka turista

posebni znacaj za razvoj destinacije) e Povecdanje prosje¢ne duljine boravka turista u
destinaciji

e Povecanje prihoda od turizma diverzifikacijom
turistic¢kih proizvoda

e Unaprjedenje imidZa Vukovara kao destinacije
nauti¢kog turizma na rijekama

e Priviacenje novih potrosackih segmenta
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4. NAZIV PROJEKTA

5. PREDMET | SVRHA PROJEKTA

6. LOKACIJA PROVEDBE

7. RAZDOBLIJE PROVEDBE

8. NOSITELJ PROJEKTA

Nositelj moZe biti turisticka zajednica,
jedinica lokalne i podrucne (regionalne)
samouprave, javna ustanova i trgovacko
drustvo u vecinskom viasnistvu jedinice
lokalne | podrucne (regionalne)
samouprave ili Republike Hrvatske.

9. PROJEKTNI PARTNERI

Pristan na otoku sportova

Predmet: Lokacija planiranog zahvata nalazi se na
“Otoku sportova” u Vukovaru, na desnoj obali rijeke
Dunav na rkm 1333+300 gdje je planirana izgradnja
pristaniSta za potrebe pristajanja izletnickog broda i
¢amaca te veslackih camaca.

Svrha: Projektom je planirano postavijane uzduznog
pontona za pristajanje turistickog broda i privez
izletni¢kih ¢amaca dimenzija 4.8 x 72.0 m, poprecnih
pontona dimenzija 2.4 x 24.0 m koji ¢e sluziti kao zastita
od naplavina, te popre¢nog pontona dimenzija 2.4 x 8.6
m za oslonac pristupnom mostu. Nizvodno od pontona
za pristajanje turistickog broda i Camaca planira se za
potrebe veslackih aktivnosti postavljenje uzduznog
pontona za veslace dimenzija 4.0 x 30.0 m sa tri prilaza
girine 2.2 m na medusobnom razmaku od 55 m.

Grad Vukovar

To¢no razdoblje provedbe projekta bit ¢e definirano
nakon zavrietka faze planiranja i potvrde kljuénih
aktivnosti

Javna ustanova Lucka uprava Vukovar

Projektni partneri trenutaéno nisu sluzbeno definirani;
njihovo ukljuéivanje planira se u sljedeéim fazama
pripreme projekta, ovisno o potrebama i opsegu
aktivnosti
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10. KLJUCNE TOCKE OSTVARENJA Kljuéne to&ke: Trebaju biti definirane
PROJEKTA | PLANIRANI ROKOVI

Planirani rokovi: Planirani rokovi po kljuénim tockama
ostvarenja projekta trebaju biti definirani

11. PROCIJENJENA VRIJEDNOST Ukupna procijenjena vrijednost: 1.562.500 EUR

Izvor vlastitog financiranja treba biti definiran

Ostali mogudi izvori financiranja trebaju biti definirani

12. STATUS PROJEKTA Poletna faza planiranja- projekt tek treba biti definiran

13. DOSTUPNA DOKUMENTACIJA Za predmetni projekt pripremljena je relevantna
tehnic¢ka i pravna dokumentacija, {ime su stvoreni
preduvjeti za daljnju provedbu aktivnosti. Dostupna

dokumentacija ukljucuje:

e Dijelomi¢no izraden profil projekta

Prilog 18: PROJEKT: Izgradnja i postavljanje plutajuc¢eg objekta - pristan

Vukovar

1. SKUPINA PROJEKTA

C - Projekt koji doprinosi ostvarenju oba cilja

2. OCJENA PRIORITETA C) Izuzetno visoka

[zabrati jednu opciju: A) Srednja, B)
Visoka, C) Izuzetno visoka
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3. NACIN DOPRINOSA

Navesti nacin doprinosa ostvarenju ciljeva
pod skupinom A (pokazatelja odrzivosti)

B (posebni znacaj za razvoj destinacije) ili
C (ostvarenju pokazatelja odrzivosti |
posebni znacaj za razvoj destinacije)

4. NAZIV PROJEKTA

5. PREDMET | SVRHA PROJEKTA

6. LOKACIJA PROVEDBE

7. RAZDOBLJE PROVEDBE

8. NOSITELJ PROJEKTA

Nositelj moze biti turisticka zajednica,
jedinica lokalne i podrucne (regionalne)
samouprave, javna ustanova i trgovacko
drustvo u vecinskom viasnistvu jedinice
lokalne i podrucne (regionalne)
samouprave ili Republike Hrvatske.

9. PROJEKTNI PARTNERI

e Povecanje prihoda od turizma diverzifikacijom
turstickih proizvoda
Unaprjedenje izgleda

e Unaprjedenje opremljenosti i okoliSa postojeceg
pristanista za rije¢ne kruzere

e Razvoj dodatne ponude za goste na pristanistu

Izgradnja i postavljanje plutaju¢eg objekta - pristan

Vukovar

Predmet: lzgradnja pristana /plutajuc¢eg objekta koje ée
biti stalno vezano / usidreno na desnoj obali rijeke Dunav
na rkm 1333. Projektom se gradi i oprema novi plutajudi
objekt — pristan. Po funkciji pristan je dio infrastrukture
putni¢kog pristanista u Vukovaru. Osnovna namjena
pristana je privez rije¢nih kruzera te prihvat i otprema
putnika s kruzera.

Svrha: Unapredenje infrastrukture rijeénog/ cruising
turizma.
Vukovar
Tocno razdoblje provedbe projekta bit ¢e definirano

nakon zavrietka faze planiranja i potvrde klju¢nih
aktivnosti

Javna ustanova Luéka uprava Vukovar

Turisti¢ka zajednica grada Vukovara

157



10. KLJUCNE TOCKE OSTVARENJA Klju&ne tocke:
PROJEKTA | PLANIRANI ROKOVI

1.  Gradnja plutajuéeg objekta unutarnje plovidbe

2. Opremanje plutajuceg objekta unutarnje
plovidbe i opremanje centra za posjetitelje na
plutaju¢em objektu unutarnje plovidbe.

Planirani rokovi: Planirani rokovi po kljuénim toékama
ostvarenja projekta trebaju biti definirani

11. PROCIJENJENA VRIJEDNOST Ukupna procijenjena vrijednost: 3.500.000 EUR

Izvor vlastitog financiranja treba biti definiran

Ostali mogudi izvori financiranja trebaju biti definirani
12. STATUS PROJEKTA Poéetna faza planiranja- Izraden je idejni projekt

13. DOSTUPNA DOKUMENTACIJA Za predmetni projekt pripremljena je relevantna
tehni¢ka i pravna dokumentacija, C¢ime su stvoreni
preduvjeti za daljnju provedbu aktivnosti. Dostupna

dokumentacija ukljucuje:

e Profil projekta
e Studija izvedivosti
e CBA

e Djelomicno izraden idejni projekt

Prilog 19: PROJEKT: Izgradnja znanstveno-istraZivackog centra Vucedol

1. SKUPINA PROJEKTA

C - Projekt koji doprinosi ostvarenju oba cilja

2. OCJENA PRIORITETA C) Izuzetno visoka

Izabrati jednu opciju: A) Srednja, B)
Visoka, C) |zuzetno visoka
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3. NACIN DOPRINOSA

Navesti nacin doprinosa ostvarenju ciljeva
pod skupinom A (pokazatelja odrzivosti),
B (posebni znacaj za razvoj destinacije) ili
C (ostvarenju pokazatelja odrzivosti i
posebni znacaj za razvoj destinacije)

4. NAZIV PROJEKTA

5. PREDMET | SVRHA PROJEKTA

6. LOKACIJA PROVEDBE

7. RAZDOBLJE PROVEDBE

e Unaprjedenje zadovoljstva lokalnog
stanovnistva turizmmom

e Unaprjedenje zadovoljstva cjelokupnim
boravkom u destinaciji

e Porast udjela atrakcija (lokaliteta) pristupa&nih

osobama s invaliditetom

Poveéanje atraktivnosti destinacije

Otvaranje novih radnih mjesta

Duzi boravak posjetitelja na destinaciji

Oc&uvanje kulturne bastine

Povecéanje broja turistic¢kih dolazaka i noéenja

Povecanje atrakcija

Povedanje cjelogodidnje turisti¢ke atraktivnosti

Izgradnja znanstveno-istrazivackog centra Vucedol

Predmet: Znanstveno-istrazivacki centar i info punkt
Muzeja vucedolske kulture na arheoloskom lokalitetu
Vuéedol u sklopu Arheoloskog parka Vucedol sa svim
pripaddajuéim sadrZajima- prihvat posjetitelja;
informacije o sadrzajima Arheoloskog parka, prodaja
ulaznica, audio vodida, sanitarni ¢vor za posjetitelje,
suvenirnica i knjiZzara, znanstveno-istrazivacki centar za
rad znanstvenika i stru¢njaka iz Hrvatske i svijeta,
smjestajni kapaciteti za studente, profesore, predavace i
goste, kongresna i multimedijalna dvorana, radni
prostori: kabineti i laboratoriji, uredi i depoi

Svrha: Treba biti definirana

Arheoloski lokalitet Vucedol; Arheoloski park Vucedol,

Vukovar

2027.-2030.
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8. NOSITELJ PROJEKTA

Nositelj moze biti turisticka zajednica,
Jjedinica lokalne i podrucne (regionalne)
samouprave, javha ustanova i trgovacko
drustvo u vecinskom viasnistvu jedinice
lokalne i podrucne (regionaine)
samouprave ili Republike Hrvatske.

9. PROJEKTNI PARTNERI

10. KLJUCNE TOCKE OSTVARENJA
PROJEKTA | PLANIRANI ROKOVI

11. PROCIJENJENA VRIJEDNOST

12. STATUS PROJEKTA

13. DOSTUPNA DOKUMENTACIJA

Muzej vucedolske kulture (nacionalni arheoloski muzej)

e Ministartstvo kulture i medija RH
e Ministarstvo turizma i sporta RH
e Turisti¢ka zajednica grada Vukovara

Kljuéne tocke: trebaju biti definirane

Planirani rokovi: trebaju biti definirani sukladno klju¢nim
toc¢kama ostvarenja projekta

Ukupna procijenjena vrijednost: 7.000.000 EUR
Izvor viastitog financiranja treba biti definiran

Ostali mogudi izvori financiranja trebaju biti definirani

Finalna faza planiranja- postoji razraden glavni projekt i
ishodovana je gradevinska dozvola

Za predmetni projekt pripremljena je relevantna
tehnic¢ka i pravna dokumentacija, €¢ime su stvoreni
preduvjeti za daljnju provedbu aktivnosti. Dostupna

dokumentacija ukljucuje:

e Profil projekta
e Studija izvedivosti
e Idejni projekt
e Lokacijska dozvola
e Glavni projekt

e Gradevinska dozvola
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Prilog 20: PROJEKT: lzgradnja biciklisticke infrastrukture na podruéju
grada Vukovara na lokacijama: Ulica Vijeéa Europe, Ulica Vucedol, UI.
Matice Hrvatske, Ulica Jankovo, Ul Kralja Zvonimira, Ulica Jana Bate, Ul
hrvatskog zrakoplovstva, Erovac, Ul Domovinskog rata, Ul. desna
supoderica, Ulica Blage Zadre, U. M. Reljkoviéa, Ulica dr. Ante Staréeviéa,
Ulica Lipovacki put, Ulica Kolodvorska, Ulica Bogdanovaéka

1. SKUPINA PROJEKTA

C - Projekt koji doprinosi ostvarenju oba cilja

2. OCJENA PRIORITETA C) Izuzetno visoka

[zabrati jednu opciju: A) Srednja, B)
Visoka, C) lzuzetno visoka

3. NACIN DOPRINOSA C:

Navesti nacin doprinosa ostvarenju ciljeva e ViSe stanovnika ce koristiti bicikl kao prijevozno

pod skupinom A (pokazatelja odrzivosti), sredstvo ukoliko budu osigurane povrsine za

B (posebni znacaj za razvoj destinacije) ili voznju istoga

C (ostvarenju pokazatelja odrzivosti i e Manje e se stvarati guzve na prometnicama te

posebni znacaj za razvoj destinacije) ¢e se manje zagadivati zrak

e Povecanje sigurnosti prilikom voznje
biciklistickom stazom

e Povecanje broja cikliturista i lokalnog
stanovnistva koje koristi biciklisti¢ku
infrastrukturu

e Unaprjedenje povezanosti lokacija unutar grada
Unaprjedenje lokalne ekonomije

e Poveclanje broja posjetitelja, diverzifikacija
ponude, dugoroéne odrzivosti

e Razvoj lokalne zajednice
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4. NAZIV PROJEKTA

5. PREDMET | SVRHA PROJEKTA

6. LOKACIJA PROVEDBE

7. RAZDOBLIJE PROVEDBE

8. NOSITELJ PROJEKTA

Nositelf moze biti turisticka zajednica,
jedinica lokalne i podrucne (regionalne)
sgmouprave, javna ustanova i trgovacko
drustvo u vecinskom viasnistvu jedinice
lokalne | podrucne (regionalne)
samouprave ili Republike Hrvatske.

Izgradnja biciklisti¢ke infrastrukture na podrudju grada
Vukovara na lokacijama: Ulica Vije¢a Europe, Ulica
Vucedol, Ul. Matice Hrvatske, Ulica Jankovo, UL. Kralja
Zvonimira, Ulica Jana Bate, Ul. hrvatskog zrakoplovstva,
Erovac, Ul. Domovinskog rata, Ul. desna supoderica,
Ulica Blage Zadre, U. M. Reljkovica, Ulica dr. Ante
Starcevica, Ulica Lipovacki put, Ulica Kolodvorska, Ulica

Bogdanovacka

Predmet: Planiranje, dizajn i realizaciju biciklisticke staze
koja ¢e omoguditi sigurno i efikasno kretanje biciklista.
Cilj je izgraditi infrastrukturu koja povezuje klju¢ne tocke
u urbanom ili ruralnom podrudju te se naslanja na
medunarodnu dunavsku biciklisti¢ku rutu EuroVelo 6,
pruzajudi alternativu za prijevoz i podrzavajuéi odrZivi
nadin Zivota

Svrha: Svrha projekta je sigurnost u prometu, zastita
biciklista, osiguranje biciklistima da se mogu kretati po
povrsini namjenjenoj iskljuéivo za njih

Grad Vukovar

Planiran pocetak: 2025. - 2028.

Planirani zavrsetak: 5 — 8 mjeseci ovisno o lokaciji

Grad Vukovar, Dr. Franje Tudmana 1, 32000 Vukovar
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9. PROJEKTNI PARTNERI Projektni partneri trenutacno nisu sluzbeno definirani;
njihovo uklju€ivanje planira se u sljedeéim fazama
pripreme projekta, ovisno o potrebama i opsegu
aktivnosti

10. KLJUENE TOCKE OSTVARENJA Kljuéne tocke:
PROJEKTA | PLANIRANI ROKOVI

Pripremni radovi

Zemljani radovi

Odvodnja

Kolnic¢ka konstrukcija

Krajobrazno uredenje i urbana oprema,
prometna signalizacija.

N

Planirani rokovi: 3 - 6 mjeseci ovisno o lokaciji; bit ¢e
uskladeni s klju¢nim to¢akama ostvarenja projekta
T1. PROCIJENJENA VRIJEDNOST Ukupna procijenjena vrijednost: 5.377.108,40 EUR
Izvor vlastitog financiranja treba biti definiran

Ostali moguéi izvori financiranja: Fond za obnowvu i razvoj
grada Vukovara

12. STATUS PROJEKTA Projekt je u naprednoj fazi planiranja- 1zraden je glavni
projekt
13. DOSTUPNA DOKUMENTACIJA Za predmetni projekt pripremljena je relevantna

tehnicka i pravna dokumentacija, ¢ime su stvoreni
preduvjeti za daljnju provedbu aktivnosti. Dostupna

dokumentacija ukljucuje:

e  Profil projekta
e Idejni projekt

e Glavni projekt

Prilog 21: PROJEKT: Izgradnja kamp odmorista

1. SKUPINA PROJEKTA
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C - Projekt koji doprinosi ostvarenju oba cilja

2. OCJENA PRIORITETA C) lzuzetno visoka

lzabrati jednu opciju: A) Srednja, B)
Visoka, C) Izuzetno visoka

3. NACIN DOPRINOSA C:

Navesti nacin doprinosa ostvarenju ciljeva e Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u

pod skupinom A (pokazatelja odrzivosti), destinaciji

B (posebni znacaj za razvoj destinacije) ili e Povecanje broja turisti¢kih dolazaka i noéenja

C (ostvarenju pokazatelja odrzivosti i e Povecanje broja zaposlenih u djelatnostima

posebni znacaj za razvoj destinacije) pruzanja smjestaja te pripreme i usluzivanja
hrane

e Povedanje prihoda od turizmna diverzifikacijom
turistiekih proizvoda
Unaprjedenje destinacijske ponude
Priviacenje novih gostiju i podizanje razine
zadovoljstva gostiju

4. NAZIV PROJEKTA Izgradnja kamp odmorista

5. PREDMET | SVRHA PROJEKTA Predmet: Odmoriste je potrebno opremiti suvremenom
infrastrukturom 8to podrazumijeva kvalitetan i dobro
oznacen pristup, struju, vodu i rasvjetu te interpretaciju
(karta s ucrtanim sadrzZajima, dostupnost, udaljenost,
radno vrijeme i sl.}, ta brigu o dobro uredenom okolisu.
Veli¢ina parcele za parkiranje oko 50m2

Svrha: Unaprjedenje destinacijske ponude i podizanje
razine zadovoljstva gosta, svrstavanje Vukovara na kartu
kampera Hrvatske i Europe

6. LOKACIJA PROVEDBE Grad Vukovar

7. RAZDOBLJE PROVEDBE Toc¢no razdoblje provedbe projekta bit ¢e definirano
nakon zavrietka faze planiranja i potvrde kljuénih
aktivnosti
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8. NOSITELJ PROJEKTA

Nositelj moze biti turistiCka zajednica,
Jjedinica lokalne i podruche (regiongalne)
samouprave, javna ustanova i trgovacko
drustvo u vedinskom viasnistvu jedinice
lokalne i podrucne (regiondine)
samouprave ili Republike Hrvatske.

9. PROJEKTNI PARTNERI

10. KLJUCNE TOCKE OSTVARENIJA
PROJEKTA | PLANIRANI ROKOVI

1. PROCIJENJENA VRIJEDNOST

12. STATUS PROJEKTA

13. DOSTUPNA DOKUMENTACIJA

Grad Vukovar, Dr. Franje Tudmana 1, 32000 Vukovar

Projektni partneri trenutaéno nisu sluzbeno definirani;
njihovo ukljucivanje planira se u sljedeé¢im fazama
pripreme projekta, ovisno o potrebama i opsegu
aktivnosti

Kljuéne tocke:
1. Definirati lokaciju
2. lzraditi dokumentaciji
3. Ishoditi dozvole
Planirani rokovi: Planirani rokovi po klju¢nim to¢kama
ostvarenja projekta trebaju biti definirani
Ukupna procijenjena vrijednost: 1.000.000 EUR
Izvor vlastitog financiranja treba biti definiran
Ostali mogudi izvori financiranja: Fond za turizam, EU

fondovi za razvoj turizma

Podetna faza planiranja- djelomi¢no izraden idejni
projekt

Za predmetni projekt pripremljena je relevantna
tehnicka i pravna dokumentacija, ¢ime su stvoreni
preduvjeti za daljnju provedbu aktivnosti. Dostupna

dokumentacija ukljucuje:

e Djelomiéno izraden idejni projekt

o5



VUKOVAR
PLAN UPRAVLJANJA

DESTINACIJOM

Narucitelj:
Turisticka zajednica grada Vukovara

lzvodaci:

Tourism Lab d.o.o.
Bluerock International d.o.o.

O J.J. Strossmayera 15, 32 000 Vukovar
turizamvukovar.hr







